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บทคดัยอ่  
 

การวจิยัครัง้นี้มวีตัถุประสงค์เพื่อ 1) ศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชน และ 2) เพื่อศกึษาการวางกลยุทธ์สู่
ความส าเรจ็ของการสรา้งผูป้ระกอบการใหม่ภายใต้อตัลกัษณ์ชุมชน ศกึษาภายใตก้รอบแนวคดิอตัลกัษณ์ชุมชน 
วถิชีุมชนเพื่อสรา้งผู้ประกอบการใหม่ผ่านโครงการ Start Up จากการศกึษาพบว่า การน าอตัลกัษณ์ชุมชนมา
พฒันาดา้นเศรษฐกจิ สะทอ้นใหเ้หน็วถิชีวีติ ประเพณีวฒันธรรม สง่เสรมิการมสีว่นร่วม การเรยีนรู ้และการสรา้ง
ส านึกความเป็นพลเมอืง ท าใหชุ้มชนรูจ้กัตนเอง รูจ้กัรากเหงา้ รูถ้งึคุณค่าของชุมชน จนน าไปสูก่ารเกดิจติส านึก
สาธารณะที่จะเขา้มามสี่วนร่วมในการพฒันาชุมชน และมคีวามรูส้กึการเป็นเจา้ของและมคีวามหวงแหน เพื่อ
น าไปสูก่ารเป็นชุมชนเขม้แขง็ทีม่ศีกัยภาพและสามารถพึง่ตนเองได้ บนพืน้ฐานความสงบสุขของชุมชน รวมทัง้
น าอตัลกัษณ์ของชุมชนมาพฒันาดา้นสิง่แวดลอ้ม ทัง้การรณรงคก์ารมวีถิชีวีติทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม โดยการ
ใชว้สัดุทีย่่อยสลายไดง้่ายและในการบรรจุภณัฑ/์หบีห่ออาหารแทนการใชถุ้งพลาสตกิ  
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Abstract  
 Study of new entrepreneurs under community identity  1)  To study the identity of the 
community and 2) to study strategies for the success of creating new entrepreneurs under community 
identity. Under the concept of community identity. The way to start a new business through the Start 
Up project. Community identity development. Reflects the way of life. Cultural tradition Encourage 
participation, learning, and realization of citizenship. Make the community self-aware. Know root Know 
the value of the community. It leads to the public consciousness to take part in community 
development. And have a sense of ownership and jealousy. To lead a strong and self-reliant 
community. On the basis of community peace. As well as bringing the identity of the community to the 
development of the environment. The campaign is to have a lifestyle that is environmentally friendly. 
By using biodegradable materials and in food packaging / packaging instead of plastic bags. 
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ความเป็นมา 
ปัจจุบันธุรกิจต้องเผชิญกับการแข่งขันอย่างรุนแรงไม่ว่าจะเป็นปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ  สงัคม 

การเมอืง วฒันธรรม เทคโนโลย ีรวมไปถงึการเปลีย่นแปลงในความต้องการของผูบ้รโิภคทีไ่ม่หยุดนิ่ง ซึง่การ
เปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทางการแข่งขนัเกดิขึน้ทัง้ระดบัโลก  ระดบัภายในประเทศ และระดบัภูมภิาค 
เน่ืองจากธุรกจิทีมุ่่งเน้นการผลติสนิคา้ทีน่ าเอาทรพัยากรในทอ้งถิน่พรอ้มกบัน าเอาภูมปัิญญาทอ้งถิน่มาพฒันา
และสรา้งสรรคผ์ลติภณัฑ์ให้มคีุณภาพ สรา้งความเป็นเอกลกัษณ์จุดเด่น และสรา้งมูลค่าเพิม่ให้กบัผลติภณัฑ์
เพื่อน าเสนอแก่ผู้บรโิภค เพื่อส่งเสรมิและสนับสนุนกระบวนการพฒันาท้องถิ่น สรา้งอาชพี สร้างรายไดใ้ห้กบั
ชุมชน สรา้งความเขม้แขง็สามารถพึง่พาตนเองอนัน าไปสู่สภาพชวีติทีด่ขีองชุมชน  ดงันัน้ผูป้ระกอบการ จงึมุ่ง
แสวงหากลยุทธท์างการแขง่ขนัเพื่อน ามาใชใ้นการแขง่ขนัของธุรกจิอนัน าไปสูค่วามไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนัใน
ยุคเศรษฐกจิทีม่กีารแข่งขนัอย่างรุนแรงโดยยกระดบัฐานะผลติภณัฑใ์หส้งูขึน้และสามารถแข่งขนัภายในตลาด
ระดบัสากลมากขึน้ นอกจากนัน้ยงัมกีลยุทธ์การส่งเสรมิการตลาด ทีธุ่รกจิต้องใชค้วามพยายามจูงใจใหลู้กค้า
เกดิความชอบในสนิคา้และดงึดูดความสนใจทีจ่ะซือ้สนิคา้ในทีส่ดุ (Kotler, 1997) กลยุทธท์างการตลาด เป็นกล
ยุทธ์ที่สามารถส่งเสรมิและสนับสนุนให้องค์กรธุรกจิสามารถแข่งขนัเพื่อสร้างความได้เปรยีบทางการแข่งขนั  
ทัง้นี้ ความไดเ้ปรยีบทางการแขง่ขนัเป็นความสามารถขององคก์รทีจ่ะกระท าหรอืใหบ้รกิารแก่ผูบ้รโิภคไดด้กีว่า
และเหนือกว่าคู่แข่งขนั ไม่ว่าจะเป็นการสรา้งความแตกต่าง ความโดดเด่น สามารถน าเสนอรูปแบบการใหบ้รกิาร
พฒันาและสรา้งสรรคต์วัสนิคา้ใหท้นัสมยัอยู่เสมอ สามารถสรา้งโอกาสทางธุรกจิและเตบิโตไดอ้ย่างมัน่คง  

อตัลกัษณ์ของชุมชนที่แสดงถึงความเป็นตัวตนของชุมชนนัน้จงึมกัแสดงออก  ให้เห็นผ่านประเพณี 
วฒันธรรม หรอืวิถีชีวิตของชาวชุมชนที่เป็นลกัษณะเฉพาะของชุมชน  ซึ่งถูกสร้างขึ้นบนพื้นฐานของความ
เหมอืนกนัและเกดิการยอมรบัซึง่กนัและกนั อตัลกัษณ์ชุมชน หมายถงึ ตวัตนและอตัลกัษณ์ร่วมของสมาชกิใน
ชุมชนทีผ่่านกระบวนการยอมรบัซึง่กนัและกนัภายในกลุ่ม ความพยายาม ความต้องการ หรอืประสบการณ์ใน
การแก้ไขปัญหาร่วมกนั ซึ่งอตัลกัษณ์ของชุมชนนัน้ถือได้ว่าเป็นสิง่ที่มคีุณค่าและเป็นสิง่ที่มศีกัยภาพต่อการ
พฒันาชุมชนเป็นอย่างมาก อย่างไรกต็ามผลของการพฒันาทีเ่กดิขึน้ไม่สามารถท าใหชุ้มชนเป็นแหล่งท่องเทีย่ว
เชงิอนุรกัษ์ทีม่คีวามโดดเด่นและมลีกัษณะเฉพาะตวัในดา้นอตัลกัษณ์ของชุมชนได้ เน่ืองจากสิง่ทีแ่สดงถงึความ
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เป็นอตัลกัษณ์ของชุมชน เช่น ประเพณี วฒันธรรม วถิชีวีติทีม่ลีกัษณะเฉพาะของชุมชนและมคีวามแตกต่าง ๆ 
จากชุมชนอื่น ๆ นัน้ยงัไม่ไดถู้กน าเสนอผ่านบรบิทเป็นจุดขายเพื่อการพฒันาดา้นเศรษฐกจิของชุมชนได้ ทัง้นี้
อาจเนื่องมาจากชาวชุมชนยงัไม่รูจ้กัว่าอะไรคอือตัลกัษณ์ของชุมชน  และยงัไม่รูจ้กัว่าจะสามารถน าอตัลกัษณ์
ของชุมชนมาพฒันาชุมชน  

การจดัการตลาดเป็นกลยุทธท์างการแข่งขนัที่มคีวามส าคญัในการด าเนินธุรกจิอย่างยิง่เนื่องจากการ
จดัการตลาดเป็นเครื่องมอืส าหรบัการขบัเคลื่อนและน าเสนอสนิคา้และบรกิารใหเ้ป็นทีรู่จ้กัและตอบสนองความ
ต้องการของลูกค้าอนัน าไปสู่ความพึงพอใจของลูกค้าได้อย่างสูงสุด ธุรกิจชุมชนต้องแสวงหากลยุทธ์ทาง
การตลาดที่จะต้องน ามาปรบัใช้เป็นเครื่องมือเพื่อยกระดับความสามารถทางการแข่งขนัอนัน าไปสู่ความ
ได้เปรยีบทางการแข่งขนั ซึ่งจะต้องค านึงถึงการมสีนิค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้อย่างถูกต้อง  
ขณะที่กลยุทธท์างดา้นราคา จะต้องให้ความส าคญัส าหรบัการก าหนดราคาที่ผูบ้รโิภคยอมรบัได้และยนิดจี่าย 
การจดัจ าหน่ายและกระจายสนิคา้ตอ้งสอดคลอ้งกบัพฤตกิรรมการซือ้ กลยุทธก์ารสง่เสรมิการตลาดตอ้งใชค้วาม
พยายามจงูใจลกูคา้ใหเ้กดิความชอบในสนิคา้และดงึดดูความสนใจทีจ่ะซือ้สนิคา้ในทีส่ดุ (Kotler, 1997) จงึกล่าว
ไดว้่า กลยุทธท์างการตลาด เป็นกลยุทธท์ีส่ามารถสง่เสรมิและสนบัสนุนใหอ้งคก์รธรุกจิสามารถแขง่ขนัเพื่อสรา้ง
ความได้เปรยีบทางการแข่งขนั ทัง้นี้ ความได้เปรยีบทางการแข่งขนัเป็นความสามารถของชุมชนที่จะกระท า
หรอืให้บรกิารแก่ลูกค้าได้ดีกว่าและเหนือกว่าคู่แข่งขนั  ไม่ว่าจะเป็นการสร้างความแตกต่าง ความโดดเด่น 
สามารถน าเสนอรูปแบบการใหบ้รกิารพฒันาและสร้างสรรค์ตวัสนิคา้ให้ทนัสมยัอยู่เสมอ  สามารถสร้างโอกาส
ทางธุรกจิและเตบิโตไดอ้ย่างมัน่คง     

การบรกิารทางวชิาการแก่สงัคมเป็นหนึ่งในภารกจิหลกัของคณะทีพ่งึใหบ้รกิารทางวชิาการแก่ชุมชน 
สงัคมและประเทศชาตใินรปูแบบต่างๆ ตามความถนดัและความเชีย่วชาญของคณาจารย ์การใหบ้รกิารวชิาการ
เสรมิสรา้งศกัยภาพ ความเขม้แขง็ และความยัง่ยนืใหช้มุชน และท าใหชุ้มชนมคีุณภาพชวีติทีด่ขี ึน้ โดยตระหนกั
ถงึการตอบสนองความต้องการของชุมชนดว้ยการขยายโอกาสบทบาทการมสี่วนร่วมในการพฒันาชุมชน ซึ่ง
การให้บรกิารวชิาการนอกจากเป็นการท าประโยชน์ให้สงัคม การรบัใช้สงัคม พร้อมที่จะช่วยเหลอืสงัคมให้มี
ความรู ้ความสามารถ และทกัษะการท างานและประกอบอาชพีผสมผสานกบัองคค์วามรูใ้หม่ รวมถึงคณะยงั
ไดร้บัประโยชน์ในดา้นต่างๆ คอื เพิม่พูนความรูแ้ละประสบการณ์ของคณาจารยอ์นัจะน าสู่การพฒันาหลกัสตูร 
การบูรณาการและเชื่อมโยงเขา้กบัการเรยีนการสอน การวจิยัอย่างเป็นรูปธรรม ยัง่ยนืและปัจจุบนัธุรกจิต้อง
เผชิญกบัการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทางการแข่งขนั ไม่ว่าจะเป็นปัจจยัทางด้านเศรษฐกิจ  สงัคม 
การเมอืง วฒันธรรม เทคโนโลย ีรวมถงึการเปลีย่นแปลงความตอ้งการของลกูคา้ทีไ่ม่หยุดนิ่ง การเปลีย่นแปลง
ของสภาพแวดลอ้มทางการแขง่ขนัเกดิขึน้ทัง้ระดบัโลก ระดบัภายในประเทศ และระดบัภูมภิาค เป็นตน้      การ
เปลีย่นแปลงดงักล่าวอาจกล่าวไดว้่าเกดิจากกระแสการเปลีย่นแปลงแห่งโลกาภวิตัน์ ซึง่เป็นเศรษฐกจิยุคใหม่ที่
มกีารแข่งขนัอย่างเขม้ขน้ ธุรกจิจ าเป็นต้องมกีารปรบัตวัและเตรยีมพรอ้มรบัสถานการณ์การเปลีย่นแปลงทาง
เศรษฐกจิทีเ่กดิขึน้เพื่อใหธุ้รกจิของตนเองอยู่รอด และเตบิโตไดอ้ย่างมัน่คงในสภาพแวดลอ้มทางการแขง่ขนัทีม่ี
การเปลีย่นแปลง อย่างไม่หยุดนิ่งตลอดเวลา 

ดงันัน้เพื่อใหชุ้มชนสามารถพฒันาผลติภณัฑช์ุมชนทีค่งอตัลกัษณ์ของชุมชน ทีม่คีวามโดดเด่นและมี
ลกัษณะเฉพาะตวัในดา้นอตัลกัษณ์ของชุมชนได้แต่อย่างแทจ้รงิ โดยส ารวจผลติภณัฑ์ชุมชนพรอ้มทัง้ร่วมกบั
ชุมชนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยการเข้าไปการศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนที่มีความส าคัญต่อการ
ผลติภณัฑช์ุมชน เพราะอตัลกัษณ์ของชุมชนนอกจากจะแสดงใหเ้หน็ถงึความเป็นตวัตนของชุมชนแลว้  ยงัเป็น
สิง่ที่มีคุณค่าและสามารถน ามาเป็นทุนในการพัฒนาชุมชนให้เกิดประโยชน์ได้ทัง้ด้านเศรษฐกิจ สงัคม และ
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สิง่แวดลอ้ม เพื่อการยกระดบัคุณภาพชวีติทีด่ขี ึน้ของชุมชนและอาจน าไปสูก่ารต่อยอดเพื่อการพฒันาเป็นชุมชน
ทีเ่ขม้แขง็และมศีกัยภาพไดต่้อไป  
 

วตัถปุระสงคข์องการศึกษา 
1. เพื่อศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชน  
2. เพื่อศกึษาการวางกลยุทธส์ูค่วามส าเรจ็ของการสรา้งผูป้ระกอบการใหม่ภายใตอ้ตัลกัษณ์ชุมชน 

 

วิธีการด าเนินการ 
 ขอบเขตของการศึกษา 

1. ขอบเขตเนื้อหา  
การศกึษาครัง้นี้มุ่งศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชนในเขตจงัหวดันครศรธีรรมราชเพื่อวเิคราะหอ์ตัลกัษณ์

ของชุมชนว่ามีลักษณะอย่างไร ภายใต้กรอบแนวคิดอัตลักษณ์ชุมชน ตามแนวคิดวิถีชุมชนเพื่อสร้าง
ผูป้ระกอบการใหม่ ผ่านโครงการ Start  Up 

2. ขอบเขตพืน้ที ่ 
พืน้ทีใ่นการศกึษา คอื ชุมชนในจงัหวดันครศรธีรรมราชทีม่ผีลติภณัฑช์ุมชนทีน่่าสนใจและก าลงัพฒันา

ผลติภณัฑผ์่านโครงการ Start  Up 
3. ดา้นเวลา 
การศกึษาวจิยัเรื่องนี้มขีอบเขตดา้นเวลาระหว่างเดอืนมกราคม พ.ศ. 2559 ถงึเดอืน มถุินายน พ.ศ. 

2560 รวมระยะเวลาในการศกึษา 18 เดอืน 
 

วิธีการด าเนินการ  
1. ประชากรกลุ่มเป้าหมายส าหรบัลงพืน้ที ่ดงันี้  

1.1 กลุ่มผูน้ าชุมชนในจงัหวดันครศรธีรรมราชในพืน้ทีท่ีม่กีลุ่มผูป้ระกอบการชุมชน 
  1.2 กลุ่มผูป้ระกอบการชุมชนในจงัหวดันครศรธีรรมราช ผ่านโครงการ Start  Up 

2. การเกบ็รวบรวมขอ้มลู  
 2.1 ศกึษาแหล่งขอ้มูลทุตยิภูมิ โดยศกึษาแนวคดิทฤษฎี งานวจิยั และเอกสารต่างๆที่ เกีย่วขอ้ง

กบัอตัลกัษณ์ชุมชน ประวตัศิาสตรท์อ้งถิน่ มรดกวฒันธรรม ภูมทิศัน์วฒันธรรม ทรพัยากรทางวฒันธรรม การ
ท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม ผูป้ระกอบการชุมชนและการจดัการเชงิกลยุทธแ์ละสือ่สารเพื่อการตลาด 
 2.2 ศกึษาจากแหล่งขอ้มลูปฐมภมู ิ(Primary Source) โดยลงพืน้ทีส่ ารวจเกบ็รวบรวมขอ้มลูโดยใช้
วธิกีารสงัเกตและสมัภาษณ์เป็นหลกั มรีายละเอยีดดงันี้ 

2.3 การสงัเกต (Observation) ซึ่งผู้ศกึษาใช้การสงัเกต 2 แบบ คอืการสงัเกตแบบไม่มีส่วนร่วม
ส าหรบัสงัเกตสภาพทัว่ไปของชุมชนในระยะแรก และการสงัเกตแบบมสี่วนร่วมโดยเขา้ไปร่วมกจิกรรมกบักลุ่ม
คนในชุมชน รวมทัง้ซกัถามและจดบนัทกึขอ้มลูระหว่างการสงัเกต และหลงัการสงัเกต 

 2.4 การสมัภาษณ์ (Interview) เจาะลกึประเดน็ต่าง ๆ เกี่ยวกบัความเป็นตวัตนที่มลีกัษณะโดด
เด่นของชุมชน โดยสมัภาษณ์เป็นรายบุคคล และเป็นกลุ่ม ซึ่งผู้ศึกษาใช้การสมัภาษณ์3 แบบ คือ 1) การ
สมัภาษณ์แบบไม่เป็นทางการ (Informal Interview) ใชค้วบคู่กบัการสงัเกตแบบมสี่วนร่วมเพื่อใหเ้หน็ภาพและ
เขา้ใจปรากฏการณ์ทางสงัคมวฒันธรรมของชุมชนในระยะแรก2) การสมัภาษณ์แบบมโีครงสรา้ง (Structure – 
Interview) เป็นการสมัภาษณ์ ผู้ให้ขอ้มูลทัว่ไปซึ่งเป็นประชาชนในพื้นที่ชุมชน ประกอบด้วย ราษฎรในพื้นที ่
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ข้าราชการ พ่อค้าแม่ค้า และเกษตรกร ซึ่งแบ่งเป็นช่วงอายุ คือ กลุ่มเด็กและวัยรุ่น  กลุ่มผู้ใหญ่ และกลุ่ม
ผูส้งูอายุ 3) การสมัภาษณ์เชงิลกึ (In-Depth Interview)เป็นการสมัภาษณ์ผูใ้หข้อ้มลูส าคญั (Key Informant)โดย
ใชว้ธิเีลอืกแบบเจาะจง ประกอบดว้ย ประชาชนทีอ่าศยัอยู่ในชุมชน ผูป้ระกอบการชุมชน เจา้หน้าทีภ่าครฐั และ
นกัวชิาการทีม่สีว่นเกีย่วขอ้งกบัชุมชน 

 2.5 การประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) เป็นการระดมสมองและอภิปรายใน
เรื่องอตัลกัษณ์ และแนวทางส่งเสรมิการท่องเที่ยวเชงิวฒันธรรมที่สอดคลอ้งกบัอตัลกัษณ์ชุมชนซึ่งผู้เขา้ร่วม
สนทนาจ านวน 10 คน ใชว้ธิเีลอืกแบบเจาะจงโดยมผีูด้ าเนินการสนทนา (Moderator) จ านวน 1 คนผูจ้ดบนัทกึ 
(Notetaker) จ านวน 1 คน และผู้ช่วยผูศ้กึษา (Assistant) จ านวน 1 คน  นอกจากนัน้ยงัใชเ้ครื่องมอือื่นๆ เช่น
การจดบนัทกึภาคสนาม การบนัทกึเสยีง และการถ่ายภาพนิ่งโดยการบนัทกึเสยีงใชส้ าหรบัการสมัภาษณ์บุคคล
ทีเ่ป็นผูใ้หข้อ้มูลหลกั สว่นการถ่ายภาพนิ่ง ใชส้ าหรบับนัทกึภาพแวดลอ้มทางกายภาพของชุมชน ตลอดจนอตั
ลกัษณ์ต่าง ๆ ที่เป็นรูปธรรม เช่น การแต่งกาย อาหารการกนิ แหล่งโบราณสถาน แหล่งการท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติ ฯลฯ ตามประเด็นของการศึกษาจากนัน้น าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาค้นคว้า และรวบรวมจาก
แหล่งขอ้มูลต่างๆ มาวเิคราะห์ ขอ้มูลด้วยวธิวีเิคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพื่อประกอบการสรุป และ
อภิปรายผล เพื่อให้ได้องค์ความรู้เกี่ยวกบัอัตลักษณ์ชุมชน และแนวทางการน าอัตลักษณ์ชุมชนไปใช้เชิง
การตลาด วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation Technique) ด้านวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
(Method Triangulation) ซึง่เป็นการใชว้ธิกีารเกบ็รวบรวมขอ้มลูทีห่ลากหลาย ดว้ยวธิกีารสงัเกตสมัภาษณ์ และ
การประชุมกลุ่มย่อย 

 

ทบทวนวรรณกรรม 
ผลิตภณัฑท้์องถ่ินและตราสินค้าท้องถ่ิน 

ค าจ ากดัความ ความหมายของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและตราสนิค้าท้องถิ่น(Local products and local 
brands)มคีวามส าคญัดงันี้ ผลติภณัฑท์อ้งถิน่และตราสนิคา้ทอ้งถิน่เป็นสิง่ทีป่ระสบความส าเรจ็ในตลาดทอ้งถิน่
การสรา้งสนิคา้ท้องถิน่และตราสนิคา้ทอ้งถิ่นขึน้มา เพื่อตอบสนองความต้องการความชอบและความพงึพอใจ
ของผู้บรโิภค (Keegan & Green, 2015, p. 320, p. 582)ตราสนิค้าท้องถิน่สามารถพบเหน็ได้เฉพาะในตลาด
ทอ้งถิน่(Johansson, 2009, p. 435) ตราสนิคา้ทอ้งถิน่มนียัส าคญัสองประการ ประการแรกตราสนิคา้ทอ้งถิน่คอื 
ผลติภณัฑท์ีม่อียู่ในตลาด จะเหน็ไดจ้ากการจดัจ าหน่ายและการสง่เสรมิการขายเทยีบไดก้บัตลาดขนาดเลก็หรอื
ตลาดทางภูมิศาสตร์บางทีเรยีกว่า ตราสนิค้าภูมิภาค ประการที่สองตราสนิค้าท้องถิ่นคือ การพฒันาสนิค้า
ส าหรบัตลาดทีม่ลีกัษณะเฉพาะระดบัประเทศ (The American Marketing Association: AMA, 2015)จากขอ้มูล
ดงักล่าวขา้งต้น สามารถสรุปความหมาย ผลติภณัฑท์อ้งถิน่และตราสนิคา้ทอ้งถิน่กล่าวคอื เป็นสนิคา้ตราสนิคา้
ที่มีการท าการตลาด การขาย การจ าหน่าย การผลิตรวมถึงแหล่งที่ท าการผลิตภายในท้องถิ่น  สินค้าจึงมี
ลกัษณะเฉพาะถิน่ทางภูมศิาสตรข์องแต่ละประเทศหรอืแต่ละภูมภิาค ผลติภณัฑแ์ละตราสนิคา้ทอ้งถิน่ทีส่ามารถ
ตอบสนองความตอ้งการของผูบ้รโิภคในแต่ละทอ้งถิน่รวมถงึมคีวามรูค้วามเขา้ใจในวฒันธรรมแต่ละทอ้งถิน่เป็น
อย่างด ีความส าคญัทางการตลาดคอื สนิคา้ทอ้งถิน่ทีท่ าการผลติ วตัถุดบิและทรพัยากรทีใ่ชใ้นกระบวนการผลติ 
กรรมวธิกีารผลติสามารถหาไดภ้ายในทอ้งถิ่นหรอืชุมชน ท าให้สนิคา้ที่ผลติได้มลีกัษณะเฉพาะถิน่ สนิคา้ทีท่ า
การผลิตภายในท้องถิ่นก่อให้เกิดผลดีด้านการกระจายรายได้จากการผลิตการจ้างงานและการหมุนเวียน
เศรษฐกิจภายในชุมชนสามารถสร้างรายได้ให้กบัผู้ประกอบการผ่านการขายสนิค้าท้องถิ่น  ทัง้ยงัก่อให้เกิด
กระแสการตื่นตวัจากการเหน็ลู่ทางในการด าเนินธุรกจิของผูป้ระกอบการ  
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บริบทการเข้าใจท้องถ่ินเพื่อการวางกลยุทธส์ู่ความส าเรจ็ของผูป้ระกอบการชุมชน 
การเขา้ใจท้องถิ่นมบีทบาทและความส าคญั การเริม่ต้นจากความส าเรจ็ในระดบัท้องถิ่นเป็นหนทาง

ไปสู่ความส าเรจ็ในระดบัภูมภิาค ขยายสู่ตลาดระหว่างประเทศ (Kotler, Kartajaya & Huan,2007, p.151) และ
ตลาดโลก  การเขา้ใจทอ้งถิน่เพื่อการวางกลยุทธส์ูค่วามส าเรจ็ การเขา้ใจทอ้งถิน่ดา้นวฒันธรรม การวางกลยุทธ์
ทางการตลาด การใหค้วามส าคญักบัทอ้งถิน่ควบคู่กบัการบรหิารจดัการทีด่ี เพื่อความส าเรจ็ของสนิคา้และตรา
สนิคา้ทอ้งถิน่กล่าวคอื 

1. วฒันธรรม การเรยีนรูแ้ละการท าความเขา้ใจวฒันธรรมเป็นเรื่องยาก องคป์ระกอบทางวฒันธรรม 
เช่นค่านิยม ความเชื่อ สญัลกัษณ์ พธิกีรรม กระบวนการทางความคดิ ทศันคต ิศาสนา สุนทรยีศาสตร์ (ดนตร ี
ศลิปะ) ภาษาและการสื่อสาร รสนิยม วฒันธรรมจึงเป็นปัจจยัที่มีคุณค่า ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตและวธิีการ
บรโิภค ดงันัน้นักการตลาดจะต้องใหค้วามส าคญัและความสนใจต่อสภาพแวดลอ้มทางวฒันธรรม  (Armstrong 
& Kotler,2013, p. 111) วฒันธรรมในที่นี้ยงัรวมถึงวฒันธรรมท้องถิ่น เช่น วฒันธรรมและรสนิยมการบรโิภค
อาหาร วฒันธรรมทางความเชื่อและวฒันธรรมค่านิยมทอ้งถิน่ การด าเนินธุรกจิใหป้ระสบความส าเรจ็ตอ้งเขา้ใจ
ถงึบรบิทท้องถิ่น ระดบัประเทศสู่ระดบัภูมภิาค สิง่ที่ควรค านึงถึงคอื การปรบักลยุทธ์การสื่อสารและกจิกรรม
ทางการตลาดให้สอดคล้องกบัลกัษณะเฉพาะทางวฒันธรรมในตลาดเป้าหมาย  (Jansson, 2013)เมื่อท าการ
วเิคราะหจ์ะพบว่า วฒันธรรมแต่ละทอ้งถิน่มคีวามแตกต่างกนั ดงันัน้นกัการตลาดสามารถน าวฒันธรรมมาปรบั
ใชแ้ละวางกลยุทธท์างการตลาดใหเ้หมาะสมกบัแต่ละทอ้งถิน่  

2. กลยุทธ์ทางการตลาด เป็นความคดิการตลาดว่าดว้ย การทีบ่รษิัทหวงัจะสรา้งคุณค่าใหก้บัลูกค้า 
รวมถึงบรรลุผลก าไรจากสมัพนัธภาพหรอืความสมัพนัธ์ระหว่างลูกค้า  (Armstrong & Kotler, 2013, p. G7) 
การศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างการรบัรูต้ราสนิคา้ คุณภาพของสนิคา้ ความเชื่อถอืในตราสนิคา้ คุณค่าของตรา
สนิค้าและความภกัดต่ีอตราสนิคา้ ควรท าการพฒันากลยุทธท์างการตลาดเพื่อช่วยใหลู้กคา้เหน็ถึงคุณค่าของ
ตราสินค้าและสามารถเพิ่มคุณค่าของตราสินค้าแก่บริษัท (Nguyễn Ngọc DanThanh, 2012)เมื่อท าการ
วเิคราะห์จะพบว่า ควรมกีารพฒันากลยุทธ์ทางการตลาดอยู่เสมอ ไม่ว่าจะเป็นกลยุทธก์ารตลาดมุ่งเน้นลูกค้า 
(Customer Driven Marketing Strategy) กลยุทธ์สนิค้าและบรกิาร (Product and Service Strategy) กลยุทธ์
ช่องทางการตลาด (Marketing Channels Strategy) กลยุทธ์ราคา (Pricing Strategy) กลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาด(Promotion Strategy) และกลยุทธต์ราสนิคา้ (Branding Strategy) เพื่อใหท้นักบัเหตุการณ์ในปัจจุบนั
และสถานการณ์ทีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่างรวดเรว็ ทัง้ยงัตอ้งค านึงถงึความเหมาะสมของแต่ละทอ้งถิน่ 

3. การใหค้วามส าคญักบัทอ้งถิน่ การบรหิารจดัการ การด าเนินงานและประสบการณ์แบบทอ้งถิน่จะ
ช่วยให้ธุรกจิบรรลุเป้าหมายตลอดจนประสบความส าเรจ็ การทีจ่ะท าให้ตราสนิค้าท้องถิน่เกดิการยอมรบัและ
ประสบความส าเรจ็ไดน้ัน้ จ าเป็นทีจ่ะตอ้งมกีารบรหิารจดัการทีด่ตีลอดจนการใหค้วามส าคญักบัทอ้งถิน่  ส าหรบั
การเขา้ใจทอ้งถิน่เพื่อการวางกลยุทธส์ูค่วามส าเรจ็ เกดิประโยชน์และผลดต่ีอการด าเนินธุรกจิ  คอื 

 3.1 ก่อใหเ้กดิการสรา้งรายไดจ้ากการจา้งงานภายในชุมชนทอ้งถิน่และสามารถเพิม่ยอดขายจาก
การจ าหน่ายสนิคา้และตราสนิคา้ทอ้งถิน่ 

 3.2 สร้างมาตรฐานการผลติ การจดัจ าหน่ายสนิค้าและตราสนิค้าท้องถิ่นสู่ตลาดภูมิภาคขยาย
ตลาด 

 3.3 เกิดความยัง่ยืนทางการตลาด (Sustainable Marketing) ทางด้านสังคม สิ่งแวดล้อมและ
จรยิธรรม 
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 3.4 เกดิความได้เปรยีบจากสนิค้าและตราสนิค้าท้องถิ่นที่ใช้วตัถุดบิ  ส่วนผสมในการผลติสนิค้า 
พนัธุพ์ชืและผลติผลทางการเกษตรจากการอนุรกัษ์สายพนัธุพ์ชืทอ้งถิน่ดัง้เดมิทีน่ ามาใชเ้ป็นส่วนผสมส าคญัใน
การผลติสนิคา้ท าใหว้ตัถุดบิและส่วนผสมดงักล่าว ยงัคงอยู่ไม่สญูหายหรอืถูกท าลายไปในสภาพแวดลอ้มทาง
ธรรมชาตทิีค่วามเจรญิเขา้มามบีทบาทและอทิธพิลต่อวถิชีวีติของผูค้นในสงัคมตลอดจนสถานการณ์ในปัจจุบนั 

 3.5 การเข้ามาของผู้ประกอบการ นักธุรกิจต่างชาติที่พยายามเขา้มาด าเนินธุรกิจจากการเห็น
ลู่ทางการตลาดแบบทอ้งถิน่  
 

ผลการศึกษาอตัลกัษณ์ของชุมชน 
1. จากการศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชน พบว่า อตัลกัษณ์ของชุมชนสามารถแสดงใหเ้หน็ถงึความเป็น

ตวัตนของชุมชนอนัเกดิจากการใหค้วามหมายหรอืค านิยามของสมาชกิชุมชน บนพืน้ฐานของความเหมอืนกนั
ทัง้ดา้นวฒันธรรมประเพณี วถิีชวีติความเป็นอยู่ จนเกดิการยอมรบัซึง่กนัและกนั มกีารปฏบิตัิสบืต่อกนัมาจน
เกดิเป็นวฒันธรรมการด ารงชวีติที่มลีกัษณะเฉพาะของชุมชนและมคีวามแตกต่าง  คอืชุมชนสามารถแสดงถึง
ความเป็นตวัตนของชุมชนทอ้งถิน่โดยสร้างขึน้บนพื้นฐานของความเหมอืนกนัทัง้ดา้นวฒันธรรมประเพณี วถิี
ชวีติความเป็นอยู่ และเกดิการยอมรบัร่วมกนัและมกีารปฏบิตัสิบืต่อกนัมาจนเกดิเป็นวฒันธรรม การด ารงชวีติที่
มลีกัษณะเฉพาะของชุมชน และเป็นสิง่ทีค่รอบคลุมวถิกีารด าเนินชวีติของชุมชน  
 1.1 อตัลกัษณ์ของชุมชน คอื คนในชุมชนส่วนใหญ่ประกอบอาชพีเกษตรกรรมเป็นหลกั มคีวาม
เป็นกนัเอง  

1.2 สนิค้าที่เป็นอตัลกัษณ์ของชุมชน คือ สนิค้าเกษตรแล้วใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านน ามาแปรรูป
ผลติภณัฑเ์พื่อเพิม่มลูค่า เช่น ผกั  ผลไม ้ สมุนไพร  เครื่องแกง  ผา้มดัยอ้ม  เป็นตน้ 

1.3 กจิกรรมทีเ่ป็นอตัลกัษณ์ของชุมชน เป็นกจิกรรมทีเ่รยีนรูว้ถิชีวีติ วฒันธรรม ควบคู่ไปกบัการ
อนุรกัษ์ทรพัยากรธรรมชาตแิละสิง่แวดลอ้มคอื การเรยีนรูจ้ากปราชญ์ชาวบา้นทีถ่่ายทอดภูมปัิญญาใหผู้บ้รโิภค
ไดร้บัความรูแ้ละสามารถไปปรบัใชใ้นการด าเนินชวีติ หรอืฝึกทกัษะอาชพีต่างๆ ไดต้ามความถนดัและความสนใจ 

1.4 จุดเด่น ที่มอีตัลกัษณ์ และสร้างความพึงพอใจกบัผู้บรโิภคได้อย่างสูงสุด คอื การที่ชุมชนมี
ผูน้ าทีเ่ขม้แขง็ คนในชุมชนได้เขา้มามสี่วนร่วมในการพฒันารูปแบบการจดักจิกรรมที่ยงัคงด ารงไว้ซึง่วถิีชวีติ
ดัง้เดมิ มผีูป้ระกอบการมคีวามเป็นกนัเอง 

1.5 การเปลี่ยนแปลงในทศิทางทีด่ชีุมชนมชีวีติความเป็นอยู่ทีด่ขี ึน้ เศรษฐกจิดมีรีายได้ มอีาชพี 
สงัคมเป็นสขุ อกีแง่หนึ่งอาจมปัีญหาตามมาเมื่อผูบ้รโิภคมากขึน้ เมื่อผูป้ระกอบการมากขึน้ การบรหิารจดัการก็
ยากขึน้ตาม ผูป้ระกอบการตอ้งก าหนดมาตรการ กฎเกณฑต่์างๆ เพื่อควบคุมคุณภาพการบรกิารและราคาสนิคา้ 

1.6 คนในชุมชนได้มีส่วนร่วม โดยรวมตวักนัท ากิจกรรมระหว่างผู้น าชุมชน กลุ่ม องค์กร และ
ประชาชนในพื้นที่ ทัง้ในด้านการอนุรกัษ์ทรพัยากรธรรมชาติและสิง่แวดลอ้ม การรวบรวมภูมปัิญญาท้องถิ่น
จดัตัง้เป็นศนูยก์ารเรยีนรูชุ้มชน 

1.7 ปัญหาและอุปสรรค ปัญหาทีพ่บ คอื องคค์วามรูด้า้นการตลาด เทคโนโลย ีและการจดัท าบญัช ี 
1.8  แนวทางในการพฒันา เพื่อสะทอ้นอตัลกัษณ์ของชุมชน คอื การปรบัปรุงผลติภณัฑ์ชุมชนจาก

ภูมปัิญญาทอ้งถิน่ใหม้มีาตรฐานและเน้นการสบืทอดองคค์วามรูเ้พื่อใหเ้กดิจติส านึกในการมสีว่นร่วมในการอนุรกัษ์ 
2. จากการศกึษาแนวทางการวางกลยุทธ์สู่ความส าเรจ็ของการสร้างผู้ประกอบการใหม่ภายใต้อตั

ลกัษณ์ชุมชน พบว่าการวางกลยุทธส์ูค่วามส าเรจ็ของการสรา้งผูป้ระกอบการใหม่ภายใตอ้ตัลกัษณ์ชุมชนคอืการ
เขา้ใจทอ้งถิน่ทีม่บีทบาทและความส าคญัการเริม่ตน้จากความส าเรจ็ในระดบัทอ้งถิน่เป็นหนทางไปสูค่วามส าเร็จ
ในระดบัภูมภิาคก่อนขยายสูต่ลาดระหว่างประเทศ การใหค้วามส าคญักบัทอ้งถิน่ควบคู่กบัการบรหิารจดัการทีด่ี 
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เพื่อความส าเร็จของสินค้าและตราสินค้าท้องถิ่น  วัฒนธรรม การเรียนรู้และการท าความเข้าใจวัฒนธรรม 
องคป์ระกอบทางวฒันธรรม ค่านิยม ความเชื่อ สญัลกัษณ์ พธิกีรรม กระบวนการทางความคดิ ทศันคต ิศาสนา 
สุนทรยีศาสตร์ (ดนตร ีศลิปะ)ภาษาและการสื่อสาร รสนิยม ส่งผลกระทบต่อวถิีชวีติและวธิกีารบรโิภค ดงันัน้
ตอ้งใหค้วามส าคญัและความสนใจอย่างมากต่อสภาพแวดลอ้มทางวฒันธรรม 

 

อภิปรายผล 
1. จากการศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชน พบว่า การใหค้วามส าคญักบับรบิทของทอ้งถิน่คอื ตอ้งเขา้ใจ

และต้องท าแบบท้องถิน่ โดยสนิคา้ท้องถิน่สามารถบอกเล่าเรื่องราว ขอ้มูลหรอืน าเสนอประสบการณ์ผ่านทาง
สนิคา้เช่นเดยีวกบัการท าการตลาดทอ้งถิน่ ควรพจิารณาและท าการผลติสนิคา้และตราสนิคา้ทอ้งถิน่ใหม้คีวาม
ชดัเจนถูกต้องและเหมาะสมตามความต้องการของแต่ละตลาดสนิค้าที่ผลิตได้จงึเกดิจากความต้องการของ
ผูบ้รโิภคภายในท้องถิ่นอย่างแท้จรงิ และการสรา้งอตัลกัษณ์ชุมชน การผลติสนิค้าท้องถิ่นควรค านึงถึงความ
เป็นอตัลกัษณ์ เอกลกัษณ์ อทิธพิลของลกัษณะเฉพาะบุคคลและลกัษณะปัจจยัส่วนบุคคลของแต่ละทอ้งถิ่น จาก
การศกึษาพบว่า ความต้องการของผูบ้รโิภคเป็นเชงิบวกและมอีทิธพิลต่อทศันคตทิีม่ต่ีอตราสนิคา้ ทศันคตทิี่มี
ต่อตราสนิคา้สง่ผลกระทบต่อการรบัรูคุ้ณภาพและคุณค่าทางอารมณ์ (Kumar,Lee & Kim, 2008)   
  2. จากการศกึษาแนวทางการพฒันารปูแบบการสื่อสารการตลาดเชงิบูรณาการเพื่อสง่เสรมิการตลาด
ตามอตัลกัษณ์ของชุมชน  เพื่อการวางกลยุทธส์ู่ความส าเรจ็ของการสรา้งผู้ประกอบการใหม่ภายใต้อตัลกัษณ์
ชุมชนการเขา้ใจทอ้งถิน่มบีทบาทและความส าคญัเป็นอย่างมาก การเริม่ตน้จากความส าเรจ็ในระดบัทอ้งถิน่เป็น
หนทางไปสู่ความส าเรจ็ในระดบัภูมภิาคก่อนขยายสู่ตลาดระหว่างประเทศ (Kotler, Kartajaya & Huan,2007, 
p.151) การให้ความส าคญักบัทอ้งถิ่นควบคู่กบัการบรหิารจดัการที่ดี เพื่อความส าเรจ็ของสนิค้าและตราสนิค้า
ท้องถิ่นกล่าวคือ วฒันธรรม การเรยีนรู้และการท าความเข้าใจวฒันธรรม  องค์ประกอบทางวฒันธรรม เช่น
ค่านิยม ความเชื่อ สญัลกัษณ์ พิธีกรรม กระบวนการทางความคิด ทศันคติ ศาสนา สุนทรยีศาสตร์ (ดนตร ี
ศลิปะ) ภาษาและการสื่อสาร รสนิยม วฒันธรรมจึงเป็นปัจจยัที่มีคุณค่า ส่งผลกระทบต่อวิถีชีวิตและวธิีการ
บริโภค ดงันัน้ต้องให้ความส าคญัและความสนใจอย่างมากต่อสภาพแวดล้อมทางวฒันธรรม  (Armstrong & 
Kotler,2013, p. 111) วฒันธรรมในทีน่ี้ยงัรวมถงึวฒันธรรมทอ้งถิน่เช่น วฒันธรรมและรสนิยมการบรโิภคอาหาร 
วฒันธรรมทางความเชื่อและวฒันธรรมค่านิยมทอ้งถิน่ การปรบักลยุทธก์ารสือ่สารและกจิกรรมทางการตลาดให้
สอดคลอ้งกบัลกัษณะเฉพาะทางวฒันธรรมในตลาดเป้าหมาย (Jansson, 2013)เมื่อท าการวเิคราะห์จะพบว่า 
วฒันธรรมแต่ละทอ้งถิน่มคีวามแตกต่างกนั ดงันัน้นักการตลาดสามารถน าวฒันธรรมมาปรบัใชแ้ละวางกลยุทธ์
ทางการตลาดใหเ้หมาะสมกบัแต่ละทอ้งถิน่  
 

สรปุผลการศึกษา 
จากการศกึษาอตัลกัษณ์ของชุมชนพบวา่ อตัลกัษณ์ของชุมชนสามารถแสดงใหเ้หน็ถงึความเป็นตวัตน

ของชุมชนอนัเกดิจากการใหค้วามหมายหรอืค านิยามของสมาชกิชุมชน บนพืน้ฐานของความเหมอืนกนัทัง้ดา้น
วฒันธรรมประเพณี วถิชีวีติความเป็นอยู่ จนเกดิการยอมรบัซึง่กนัและกนั มกีารปฏบิตัสิบืต่อกนัมาจนเกดิเป็น
วฒันธรรมการด ารงชวีติทีม่ลีกัษณะเฉพาะของชุมชนและมีความแตกต่าง  อตัลกัษณ์ของชุมชนเกดิจากการอยู่
ร่วมกัน การมีปฏิสมัพันธ์ต่อกัน มีประสบการณ์ในการใช้ชีวิตอยู่ร่วมกันของคนในชุมชน  จนก่อเกิดเป็น
กฎเกณฑ ์ระเบยีบปฏบิตั ิธรรมเนียมประเพณีของชุมชน และมกีารปฏบิตัสิบืต่อกนัมาจนเกดิเป็นวฒันธรรมการ
ด ารงชวีติของชุมชน อตัลกัษณ์ไม่ใช่สิง่ทีม่อียู่แลว้ในตวัของมนัเองหรอืก าเนิดขึน้มาพรอ้มคนหรอืสิง่ของ แต่เป็น
สิ่งที่ถูกสร้างขึ้นและมีลักษณะของความเป็นพลวัตอยู่ตลอดเวลา  (Jenkins, 1996) การปรับเปลี่ยนการ
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น าเสนออตัลกัษณ์เหล่านี้ให้เขา้กบัสภาพสงัคมที่เปลี่ยนไป  โดยการน ามาอยู่ในรูปแบบของการจดักจิกรรม
ภายในชุมชน การน าเสนออตัลกัษณ์ทางชาตพินัธุข์องชาวยวนบา้นต้นตาลไวว้่า กระแสการท่องเทีย่วทีเ่ขา้มา
ในชุมชนไดท้ าใหช้าวยวนบา้นตน้ตาลปรบัเปลีย่นอตัลกัษณ์ทางชาตพินัธุย์วนขึน้ใหม่หรอืนิยามความเป็นยวน
ขึน้มาใหม่ โดยหวนกลบัไปหาความเป็นยวนแบบดัง้เดมิเพื่อน ามาเป็นจุดขายในการท่องเทีย่ว แต่ทัง้นี้ทัง้นัน้อตั
ลกัษณ์ทางชาตพินัธุท์ี่ถูกแสดงออกมาผ่านสญัลกัษณ์ทางวฒันธรรมในสถานที่ต่าง  ๆ กไ็ม่ไดเ้ป็นการน าเสนอ
โดยหวนกลบัไปหาความเป็นยวนดัง้เดมิเสยีทัง้หมด แต่ไดม้กีารปรบัใหม้คีวามสวยงาม แปลกใหม่และมคีวาม
ตื่นตาตื่นใจมากขึ้นด้วย โดยชาวบ้านได้น าเสนออตัลกัษณ์ ความเป็นยวนของพวกเขาผ่านสถานที่ต่าง ๆ ที่
เกี่ยวขอ้งกบัธุรกจิการท่องเที่ยวในชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิง่ในพื้นที่ของหอวฒันธรรมพื้นบ้านไทยยวนและ
ตลาดท่าน ้าโบราณตน้ตาลอนัเป็นสถานทีท่่องเทีย่วส าคญัของชุมชน 

การสรา้งผูป้ระกอบการใหม่ภายใต้อตัลกัษณ์ชุมชน สามารถพฒันาชุมชนไปสู่ความยัง่ยนืได้ ดงัเช่น 
อาจมกีารน าอตัลกัษณ์มาพฒันาชุมชนดา้นเศรษฐกจิ โดยเฉพาะการจดักจิกรรมสง่เสรมิการท่องเทีย่วของชมุชน 
สะทอ้นใหเ้หน็ถงึวถิชีวีติความเป็นอยู่ ประเพณีวฒันธรรมดัง้เดมิของชุมชน ทีแ่ฝงไปดว้ยบรรยากาศของความ
เก่าแก่ หรอือาจมกีารน าอตัลกัษณ์มาพฒันาชุมชนดา้นสงัคม ทัง้การจดัท าแหล่งเรยีนรูใ้นชุมชนและการจดัท า
ประวตัิศาสตร์ชุมชน เพื่อส่งเสรมิการมสี่วนร่วม การเรยีนรู้ และการสรา้งส านึกความเป็นพลเมอืง ของชุมชน 
อนัจะท าใหช้าวชุมชนไดรู้จ้กัชุมชนของตนเองมากขึน้ รูจ้กัรากเหงา้ของตนเอง รูถ้งึคุณค่าของชุมชน จนน าไปสู่
การเกดิจติส านึกสาธารณะที่จะเขา้มามสี่วนร่วมในการพฒันาชุมชนร่วมกนั มากขึน้ และมคีวามรูส้กึของการ
เป็นเจ้าของและมีความหวงแหนในชุมชนของตนเอง  เพื่อน าไปสู่การเป็นชุมชนเข้มแข็งที่มีศักยภาพและ
สามารถพึง่ตนเองไดต่้อไป บนพืน้ฐานความสงบสขุของชุมชน รวมทัง้อาจน าอตัลกัษณ์ของชุมชนมาพฒันาดา้น
สิง่แวดลอ้ม ทัง้การรณรงคก์ารมวีถิชีวีติทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม โดยการใชว้สัดุทีย่่อยสลายไดง้่ายและในการ
บรรจุ หบีห่ออาหาร แทนการใชถุ้งพลาสตกิ เป็นตน้ 
 

ข้อเสนอแนะ 
1. ชุมชนควรน าอตัลกัษณ์มาเป็นเครื่องมอืต่อการก าหนดแนวทางการพฒันาชุมชนหรอืสรา้งความ

ร่วมมอืกบัภาคต่ีาง ๆ ที่เกี่ยวข้องในการพฒันาชุมชน เพื่อให้การพฒันามีความสอดคล้องกบัอตัลกัษณ์ของ
ชุมชน ซึง่เป็นทุนของชุมชนทีส่ามารถน ามาใชป้ระโยชน์เพื่อการพฒันาได ้ 
 2. ชุมชนควรมกีารจดักจิกรรมเสรมิสรา้งความเขม้แขง็ของอตัลกัษณ์ เช่น การจดัเวทแีลกเปลีย่นใน 
ชุมชนในการน าอตัลกัษณ์แต่ละเรื่องไปใช ้เพื่อเป็นรากฐานของ การน ามาใชเ้ป็นทุนในการพฒันาชุมชนต่อไป 
 

กิตติกรรมประกาศ  
บทความนี้ไดร้บัการสนับสนุนทุนจากคณบดคีณะเทคโนโลยกีารจดัการ มหาวทิยาลยัเทคโนโลยรีาช

มงคลศรวีชิยั วทิยาเขตนครศรธีรรมราช ขอขอบคุณผูเ้ชีย่วชาญและผูท้รงคุณวุฒ ิผูป้ระกอบการชุมชนและผูน้ า
ชุมชนทุกท่าน ทีก่รุณาช่วยเหลอืแนะน าตลอดจนผูท้ีเ่กีย่วขอ้งทุกภาคสว่นทีอ่นุเคราะหข์อ้มลูในการจดัท า ท าให้
บทความฉบบันี้ส าเรจ็ลุล่วงดว้ยดแีละมคีวามสมบรูณ์มากทีส่ดุ 
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