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บทคัดย่อ 

 วัตถุประสงค์ของบทความคือการศึกษารูปแบบวัฒนธรรมการบริโภคกล้องฟิล์ม โดยน าแนวคิด
เศรษฐศาสตร์การเมืองของปิแอร์ บูร์ดิเยอ มาวิเคราะห์ประเด็นของ ทุน รสนิยม ฮาบิทัส  และ แวดวง การ
วิเคราะห์ด้านทุนได้แบ่งกลุ่มตัวอย่างได้เป็น 4 ลักษณะตามระดับทุนทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม การวิเคราะห์
ด้านรสนิยมบ่งชี้ว่าการบริโภคกล้องฟิล์มในปัจจุบันสอดคล้องกับรสนิยมแห่งความหรูหรา ซ่ึงถูกขับดันด้วยฮา
บิทัสที่ชื่นชอบความคลาสสิค ความต้องการท้าทายสิ่งใหม่ๆ และปลดปล่อยความสร้างสรรค์ การวิเคราะห์ยัง
ชี้ให้เห็นว่าฮาบิทัสได้ถูกบ่มเพาะด้วยอิทธิพลจากปัจจัย ครอบครัว เพื่อน โซเชียลมีเดีย และรูปแบบการใช้ชีวิต 
การวิเคราะห์แวดวงชี้ให้เห็นข้อค้นพบที่ส าคัญว่า กิจกรรมของผู้ชอบกล้องฟิล์มน้ันเป็นพื้ นที่แห่งการช่วงชิงทุน
ระหว่างผู้คนในแวดวง ในขณะเดียวกันก็เป็นพื้นที่ๆ เปิดโอกาสให้เกิดการเลื่อนระดับของทุนได้ การศึกษาครั้ง
ต่อไปควรติดตามกลุ่มตัวอย่างที่มีอยู่แล้ว เพื่อวิเคราะห์พลวัตของการเปลี่ยนแปลงระดับทุนที่อาจส่งผลต่อความ
คงทนของฮาบิทัสและแวดวงได้ 

  

ค ำส ำคัญ : กล้องฟิล์ม กำรบริโภคเชิงวัฒนธรรม บูร์ดิเยอ เศรษฐศำสตร์กำรเมือง 
 
ABSTRACT 
 The objective of this article is to study the cultural pattern of film camera consumption 
by employing the political economy framework of Pierre Bourdieu in order to analyse the issues 
of capital, taste, habitus, and field. The analysis of capital classifies samples into four 
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characteristics according to the degree of economic and cultural capital.  The analysis of taste 
identifies that at the present, film camera consumption is consistent with the taste of luxury 
driven by habitus the joy of collecting, the need for new challenges and liberating creativity. 
The analysis also shows that habitus is cultivated by various factors such as, family, friend, social 
media, and life style.  The analysis of field indicates an important finding that the activities of 
film camera lover clubs represent a space of competition for capital mobility among its 
members.  Further study should follow up on these existing samples in order to analysis the 
dynamics of capital change that could affect the persistence of habitus and field.  
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บทน า 
 การถ่ายภาพ เป็นงานศิลปะที่ช่วยให้มนุษย์สามารถบันทึกเรื่องราวและเหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึ้นในแต่ละ
ช่วงเวลา จุดเริ่มต้นของการถ่ายภาพน้ันเกิดมาจากการบังเอิญเห็นภาพเหมือนในลักษณะกลับหัวบนผนังห้อง      
ที่ทึบและอับแสง ภาพเหมือนที่เกิดขึ้นน้ันเกิดจากแสงของภาพจากภายนอกลอดผ่านรูเล็กๆ ที่ผนังห้องจนก่อเกิด
ภาพเหมือนบนผนังอีกด้านที่อยู่ฝั่งตรงข้ามของห้อง ซ่ึงภาพเหมือนน้ีถูกเรียกว่า ภาพจากรูเข็ม น้ีได้น ามาสู่การ
สร้างกล้องรูเข็ม (Pinhole Camera) น่ันเอง ต่อมากล้องถ่ายภาพได้ถูกพัฒนามาเรื่อยๆ จนเกิดเป็นกล้องฟิล์ม 
คือ กล้องที่สามารถถ่ายภาพได้โดยบันทึกภาพลงแผ่นฟิล์ม ซ่ึงมีหลักการท างานแบบ Single Lens Reflex (SLR) 
โดยอาศัยการสะท้อนแสงจากวัตถุเข้าสู่เลนส์ของกล้องผ่านรูรับแสง ม่านชัตเตอร์ และเข้าไปตกกระทบและ       
ท าปฏิกิริยากับแผ่นฟิล์มที่วางไว้หลังม่านชัตเตอร์จนเกิดเป็นภาพแฝงบนแผ่นฟิล์ม (วินัย บุญคง, 2559) ใน       
ยุคสมัยน้ันตลาดของกล้องฟิล์มมีเติบโตที่ดีขึ้นเรื่อยๆ มีบริษัทผลิตฟิล์มถ่ายภาพและกล้องฟิล์มมากขึ้น ไม่ว่า       
จะเป็น Canon, Nikon, Fuji, Kodak, Leica, Olympus, Yashica เป็นต้น  
 จากการรวบรวมข้อมูลทางการตลาดของตลาดฟิล์มสีในประเทศไทยโดย จรัสศรี วชิรพรอนันต์ (2536) 
พบว่า ช่วงปี 2532 - 2535 มีมูลค่าตลาดรวม 5,000 ล้านบาท และมีการจ าหน่ายฟิล์มกว่า 10 ล้านม้วนต่อปี 
และจากรวบรวมข้อมูลจากบริษัทฟูจิ โฟโต้ ฟิล์ม (ประเทศไทย) จ ากัด โดยช่อทิพย์ ง้าวพิทักษ์ธรรม (2546) 
พบว่า ในช่วงปี 2538 - 2543 มีการจ าหน่ายฟิล์มกว่า 13-19 ล้านม้วนต่อปี ข้อมูลยอดจ าหน่ายของฟิล์มที่กล่าว
มา บ่งชี้ถึงความนิยมของกล้องฟิล์มในยุคสมัยน้ัน อีกทั้งกล้องฟิล์มยังจัดได้ว่าเป็นกล้องถ่ายภาพถูกใช้ในการ
บันทึกเหตุการณ์ส าคัญต่างๆ อย่างมากมาย เช่น เหตุการณ์การรบในสงครามโลกครั้งที่ 1 และ 2 เหตุการณ์
พฤษภาทมิฬของไทย เหตุการณ์การรบในสงครามเวียดนาม เหตุการณ์การขึ้นครองราชย์ของกษัตริย์ในประเทศ
ต่างๆ และ การแข่งขันกีฬาโอลิมปิก เป็นต้น 
 เม่ือเวลาผ่านไปเทคโนโลยีการถ่ายภาพพัฒนาไปสู่ระบบดิจิทัล กล้องดิจิทัลได้เข้ามามีบทบาทในงาน
หนังสือพิมพ์และนิตยสาร ในช่วง พ.ศ.2543-2547 แต่ในกลุ่มอาชีพน้ียังคงมีการใช้กล้องฟิล์มควบคู่ด้วย  (อาณัติ 
มาชรงค์. 2543) แต่ในส่วนภาพรวมน้ัน จ านวนของกล้องดิจิทัลในตลาดได้ถีบตัวสูงขึ้นมาก จาก 2,000 ตัวในปี 
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2538 เป็น 60,000 ตัว ในปี 2544 (ช่อทิพย์ ง้าวพิทักษ์ธรรม. 2546) ดังน้ันกล้องดิจิทัลจึงถูกมองเป็นสิ่งทดแทน
กล้องแบบดั้งเดิมหรือกล้องฟิล์มเน่ืองจากมีศักยภาพที่สูงกว่า และยังช่วยท าให้ช่างภาพมีประสิทธิภาพในการ
ถ่ายภาพที่ดีขึ้น ในยุคสมัยน้ีกล้องฟิล์มจึงได้ลดบทบาทลง จนท าให้หลายบริษัทอาทิ Canon, Nikon, Fuji, 
Olympus ต้องปรับตัวหันมาผลิตกล้องดิจิทัลเพื่อให้สอดรับกับความต้องการของยุคสมัย  
 ถึงแม้ว่าในปัจจุบันกล้องดิจิทัลได้รับความนิยมอย่างมาก แต่ก็มีผู้คนบางกลุ่มที่ยังคงใช้กล้องฟิล์มอยู่ โดย
สังเกตได้จากการซ้ือขายกล้องฟิล์มในสื่อโซเชียลมีเดีย อีกทั้งยังมีการรวมกลุ่มออนไลน์ของผู้ที่ใช้กล้องฟิล์มด้วย 
เช่น กลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม กลุ่มตลาดคนรักกล้องฟิล์ม เป็นต้น และยังพบเห็นกลุ่มศิลปินและคนดังบางคนที่ให้
ความสนใจในการถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์ม เช่น โอ๊ต ปราโมชย์, ลิซ่า Blackpink, ณเดช คูกิมิยะ, ญาญ่า อุรัสยา 
ท าให้มีกระแสนิยมกล้องฟิล์มเกิดขึ้น ซ่ึง อาทิตย์ เลิศรักษ์มงคล (2557 และ 2558) ได้ให้ข้อสังเกตเบื้องต้นว่า
ความนิยมน้ีเกิดจาก ผลงานจากกล้องฟิล์มสามารถใช้เป็นสื่อในการแชร์เรื่องราวลงบนโซเชียลมีเดียได้ และ 
โซเชียลมีเดียรวมถึงสื่อโทรทัศน์ทั้ง ละคร ภาพยนต์ ได้สร้างภาพให้กล้องฟิล์มกลายเป็นกระแสแฟชั่นอย่างหน่ึง 
ไม่ต่างจาก การแต่งตัวหรือ ไลฟ์สไตล์ ต่างๆ ยิ่งไปกว่าน้ัน เม่ือพิจารณาความสนใจของกล้องฟิล์มผ่านงานเขียนที่
เป็นเชิงวิชาการมากขึ้นพบว่า การใช้กล้องฟิล์มไม่ใช่เรื่องของแฟชั่นเท่าน้ันหากแต่เกิดขึ้นร่วมกับภาวะโหยหา
อดีต โดยมีเรื่องเล่าแห่งอดีตเป็นสิ่งเร้าไปสู่ความอยากบริโภคสินค้าย้อนยุคดังเช่นกล้องฟิล์ม (กิตติกร โพธ์ิทอง. 
2560)   
 อย่างไรก็ตาม กิจกรรมการถ่ายภาพ ไม่ใช่เรื่องที่เก่ียวข้องกับแฟชั่นหรือความนิยมเท่าน้ัน หากแต่มันมี
ประเด็นด้านการครอบง าทางวัฒนธรรมเกิดขึ้น การใช้แนวคิดเรื่องรสนิยมของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ ( Pierre 
Bourdieu) เป็นกรอบในการวิเคราะห์3 ของต่อสิต กลีบบัว (2553) ได้พบว่าในแวดวงของผู้ถ่ายภาพน้ัน ผู้ที่มีทุน
ด้านการถ่ายภาพมากกว่า (ทั้งทุนในรูปแบบของพลังทรัพย์และในรูปแบบของความรู้ที่เก่ียวข้องกับการถ่ายภาพ) 
มีแนวโน้มของการน าทุนความรู้ของตนไปครอบง าผู้ที่มีทุนทางด้านการถ่ายภาพที่น้อยกว่า  เช่น ช่างภาพมือ
อาชีพมีแนวโน้มในการสร้างความชอบธรรมให้แก่การถ่ายภาพในแบบฉบับของตนโดยถ่ายทอดเทคนิคของตนให้
เป็นกระแสให้ผู้ถ่ายภาพเพื่อการท่องเที่ยว หรือ มือสมัครเล่นท าตาม เป็นต้น โดยในประเด็นการครอบง าน้ี 
Grenfell and Hardy (2007) ได้มีมุมมองที่สอดคล้องกันคือ กลุ่มช่างภาพที่มีทุนทางวัฒนธรรมสูงย่อมมีบทบาท
ในการก าหนดทิศทางเศรษฐกิจของแวดวง กล่าวคือ พวกเขามีความสามารถก าหนดว่าสินค้าใดจะกลายเป็น
กระแสให้ผู้คนบริโภคตามน่ันเอง  
 การประเมินเอกสารข้างต้นได้ให้ข้อสังเกตส าคัญสองข้อคือ (1) กิจกรรมการถ่ายภาพเก่ียวพันกับมิติด้าน
วัฒนธรรมแน่นอน เพราะมันเก่ียวข้องกับ กระแสนิยม การโหยหาอดีต และการครอบง า ดังน้ันการศึกษารูปแบบ
การบริโภคของกล้องฟิล์มไม่สามารถละเลยมิติด้านวัฒนธรรมได้ และ (2) งานเขียนที่กล่าวถึงข้างต้น แม้มีการ
วิเคราะห์มิติด้านวัฒนธรรมของกิจกรรมการถ่ายภาพ แต่ไม่ได้วิเคราะห์ถึง “รูปแบบการบริโภค” กล้องฟิล์ม
อย่างตรงไปตรงมา ดังน้ัน บทความน้ีจึงต้องการหาค าตอบถึงรูปแบบการบริโภคเชิงวัฒนธรรมของกล้องฟิล์ม 
โดยมีวัตถุประสงค์น ามโนทัศน์ที่เก่ียวข้องของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ ทั้งสี่ด้านได้แก่ แวดวง (Field) ฮาบิทัส (Habitus) 

                                            
3 รายละเอียดดา้นทฤษฎีของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ น าเสนอในส่วนต่อไป 
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รสนิยม (Taste) และ ทุน (Capital) มาปรับใช้เพื่อวิเคราะห์ให้เห็นลักษณะเฉพาะของการบริโภคกล้องฟิล์มที่
ผู้คนในกลุ่มมีการปะทะและแลกเปลี่ยนกันทางวัฒนธรรม จนเกิดเป็นการแบ่งชนชั้นทางสังคมของคนในแวดวง
ด้วยเงื่อนไขที่แต่ละคนมีทุนทางวัฒนธรรมและสังคมที่แตกต่างกัน ทั้งน้ีกลุ่มตัวอย่างที่ใช้คือ กลุ่มผู้ที่ใช้กล้องฟิล์ม
ในจังหวัดขอนแก่นและกลุ่มเฟซบุ๊กคนรักกล้องฟิล์ม4 
 
กรอบแนวคิดหลัก: ทฤษฎีวัฒนธรรมการบริโภค 
 ตามปกตินักเศรษฐศาสตร์วิเคราะห์การบริโภคด้วยทฤษฎีอรรถประโยชน์ ที่มองว่าภายใต้ข้อจ ากัดด้าน
งบประมาณ (Budget Constraint) ปัจเจกชนที่มีเหตุผลย่อมเลือกบริโภคตามหลักอรรถประโยชน์ส่วนเพิ่ม 
(Marginal Utility) เพื่อให้เกิดความพอใจมากที่สุด อย่างไรก็ตาม ดังที่ผู้เขียนได้เสนอในที่ อ่ืนแล้วว่า ทฤษฎี
อรรถประโยชน์มีปัญหาอย่างมากในการพิจารณาปรากฏการณ์การบริโภค เพราะว่ามันใช้วิธีวิทยาที่ “ลดรูป” 
ปรากฏการณ์มนุษย์และความสัมพันธ์ทางสังคมให้เหลือเพียงแบบจ าลองคณิตศาสตร์ (นรชิต จิรสัทธรรม. 2553) 
อีกทั้งเม่ือพิจารณาจากวัตถุประสงค์ของบทความน้ีที่ต้องการวิเคราะห์มิติทางด้านวัฒนธรรมที่อยู่ในการบริโภค
กล้องฟิล์มยิ่งช่วยยืนยันว่าทฤษฎีอรรถประโยชน์ของเศรษฐศาสตร์คงไม่เพียงพอ เพราะมันก าหนดให้ปัจจัยเชิง
คุณภาพต่างๆ ทั้ง วัฒนธรรม ชนชั้น ฯลฯ เป็นตัวแปรภายนอกระบบ ดังน้ันบทความน้ีจึงพยายามศึกษาปัจจัย
วัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับการบริโภคที่เศรษฐศาสตร์ละเลย โดยน าเอาแนวคิดของ ปิแอร์ บูร์ดิเยอ อันได้แก่ 
ทฤษฎีสนาม แนวคิดฮาบิทัส แนวคิดเรื่องรสนิยม และแนวคิดเรื่องทุน มาใช้วิเคราะห์ปรากฏการณ์บริโภคกล้องฟิล์ม 
 1.  ทฤษฎีสนาม (Field Theory) 
  “สนาม” หรือ “แวดวง” คือรูปแบบสังคมที่บูร์ดิเยอสร้างขึ้นมาโดยปฏิเสธวิธีการแบ่งสังคมออกเป็น
โครงสร้างส่วนบน (สถาบันทางสังคมต่างๆ) และโครงสร้างส่วนล่าง (พื้นฐานการผลิต) แบบที่มาร์กซ์ได้เสนอไว้ 
ซ่ึงแวดวงตามแนวคิดของบูร์ดิเยอคือ ปริมณฑลหรืออาณาบริเวณทางสังคม (Social Arena) ที่มีการต่อสู้กันเพื่อ
แย่งชิงหรือช่วงชิงการเข้าถึงทรัพยากร (ทุนเศรษฐกิจ ทุนวัฒนธรรม ทุนสัญลักษณ์ ทุนสังคม) เช่น สินค้าทาง
วัฒนธรรม (วิถี/ลีลาชีวิต) บ้าน ความแตกต่างด้านความรู้ การจ้างงาน ที่ดิน ชนชั้นทางสังคม อภิสิทธ์ิ หรืออะไรก็
ตามที่จะท าให้ตัวเราแตกต่างไปจากผู้อ่ืน โดยทรัพยากรที่จะแย่งชิงน้ันจะมีลักษณะเป็นรูปธรรมจับต้องมองเห็น
ได้ และแวดวงยังเป็นเครือข่ายความสัมพันธ์ที่มีลักษณะเป็นรูปธรรมระหว่างต าแหน่งต่างๆ ทางสังคม ต าแหน่ง
เหล่าน้ีจะเป็นตัวก าหนดฮาบิทัสของสถาบันหรือผู้ที่อยู่ในต าแหน่งน้ันในแวดวงน้ันๆ โดยที่แวดวงจะมีโครงสร้าง
อ านาจกระจายตัวกันอยู่  
  ในสังคมหน่ึงๆ น้ัน จะประกอบด้วยแวดวงต่างๆ มากมาย เช่น แวดวงวิชาการ, แวดวงแพทย์, แวดวง
กีฬา, แวดวงศิลปะ, แวดวงบันเทิง, ฯลฯ โดยแต่ละแวดวงน้ัน มีความเป็นอิสระต่อกัน กล่าวคือ  มีเน้ือหา            
มีตรรกะ มีกฎเกณฑ์ มีโครงสร้าง ฯลฯ เป็นของตัวเอง แต่ในขณะเดียวกันก็มีปฏิสัมพันธ์กัน มีการปะทะสังสรรค์
ต่อกัน รวมถึงมีการต่อสู้กัน และบูร์ดิเยอได้แบ่งระดับของแวดวงออกเป็น 2 ระดับ คือ แวดวงใหญ่ และ แวดวง
ย่อย ซ่ึงแต่ละแวดวงย่อยอาจมีการต่อสู้กันเอง หรือ แวดวงย่อยอาจจะมีการต่อสู้กับแวดวงใหญ่เอง นอกจากน้ี 

                                            
4 เหตุผลของการเลือกกลุ่มตัวอย่างระบุในส่วนของวิธีการศึกษา 
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แวดวงยังมีความสัมพันธ์กับฮาบิทัส คือ แวดวงจะเป็นทั้งสถานที่ที่ผลิตฮาบิทัสแบบต่างๆ และในขณะเดียวกัน
แวดวงเองก็เป็นผลผลิตของฮาบิทัสเช่นเดียวกัน (กาญจนา และสมสุข, 2553)  
 2.  แนวคิดเกี่ยวกับฮาบิทัส (Habitus) 
  บูร์ดิ เยอ ได้นิยามความหมายของฮาบิทัส ไว้ในหนังสือ Outline of a Theory of Practice 
(Bourdieu. 1977) ว่า  

“…habitus, systems of durable, transposable dispositions structured 
structures predisposed to function as structuring structures, that is, as principles 
of the generation and structuring of practices and representations which can be 
objectively "regulated” and "regular” without in any way being the product of 
obedience to rules, objectively adapted to their goals without presupposing a 
conscious aiming at ends or an express mastery of the operations necessary to 
attain them and, being all this, collectively orchestrated without being the 
product of the orchestrating action of a conductor.” 

 

  จากนิยามความหมายข้างต้น ท าให้ทราบว่า ฮาบิทัส คือ ระบบความโน้มเอียงที่คงทนยาวนาน 
สามารถปรับเปลี่ยนระดับได้ โดยยังรักษาโครงสร้างเดิมเอาไว้ เป็นทั้งโครงสร้างที่ถูกสร้างขึ้นมา และเป็นทั้ง
เงื่อนไขล่วงหน้าในการท าหน้าที่เป็นผู้วางโครงสร้าง กล่าวคือ เหมือนเป็นหลักแห่งการก่อก าเนิดและวาง
โครงสร้างให้แก่การปฏิบัติและการสร้างภาพแทนความจริง ซ่ึงอาจถูกท าให้เป็นกฎ และเป็น ผู้วางกฎ อย่างเป็น
วัตถุวิสัย โดยที่ไม่ได้เป็นผลมาจากการยอมจ านนต่อกฎเกณฑ์ใดๆ สามารถปรับตัวไปตามจุดมุ่งหมายของตัวมัน
เองได้อย่างเป็นวัตถุวิสัย โดยปราศจากการคาดคะเนในการมุ่งไปสู่จุดสิ้นสุดอย่างรู้ส านึก หรือ ปราศจากการ
แสดงออกซ่ึงการควบคุมให้ท างานเพื่อบรรลุจุดมุ่งหมาย ด้วยคุณลักษณะดังกล่าว ฮาบิทัส จึงสามารถบรรเลง
เพลงร่วมกันได้ โดยไม่ได้เป็นบทเพลงที่บรรเลงโดยก ากับการของวาทยกร (สุนีย์ ประสงค์บัณฑิต. 2548) 
  กาญจนา และสมสุข (2553) ได้อธิบายเก่ียวกับฮาบิทัสไว้ว่า ฮาบิทัสเป็นความโน้มเอียงของอุปนิสัย 
(Disposition) อันได้แก่ วิธีการใช้ร่างกาย วิธีคิด รสนิยม การกระท า อารมณ์ความรู้สึก ฯลฯ ของปัจเจกบุคคล/
กลุ่มที่อยู่ในแวดวงทางสังคมแต่ละประเภท ฮาบิทัสจึงเป็นเหมือนตัวคอยเป็นตัวควบคุมแวดวง และในขณะเดียว
ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงของคุณลักษณะในแวดวงได้ ฮาบิทัสเป็นส่วนผสมระหว่างโครงสร้างภายนอกกับ
ธรรมชาติในร่างกาย กล่าวคือ การซึมซับโครงสร้างภายนอกผ่านทางร่างกายของตัวบุคคล นอกจากน้ีเม่ือกระท า
การ/ปฏิบัติการอะไรบ้างอย่างที่ซึมซับผ่านร่างกาย วิธีในการกระท าการ/ปฏิบัติการน้ันจะกลายเป็นแบบ
เฉพาะตัวของบุคคล อีกทั้งยังมีด้านที่ถูกกระท าและด้านที่เป็นผู้กระท า ฮาบิทัสน้ันค่อนข้างจะท างานอยู่ในระดับ
จิตไร้ส านึก กล่าวคือสามารถประมาณการได้โดยไม่ต้องคิด โดยที่ตัวบุคคลอาจจะบอกไม่ได้ว่า ได้ความสามารถ
ดังกล่าวมาจากที่ไหน นอกจากจะเป็นคุณลักษณะในระดับปัจเจกบุคคลแล้ว ในเวลาเดียวกันฮาบิทัสก็เป็นคุณ
ลักษณะร่วมของคนแต่ละกลุ่ม แต่ละชนชั้น ดังน้ัน การวิเคราะห์ฮาบิทัสสามารถท าให้เราจ าแนกความแตกต่าง
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ทางชนชั้น (Class Distinction) โดยวัดจากต าแหน่งของการบริโภค (Consumption) และในขั้นตอนของการ
บริโภคจะสามารถมองเห็นฮาบิทัสของแต่ละชนชั้นได้อย่างชัดเจน 
 ฮาบิทัสเป็นคุณลักษณะร่วมของคนแต่ละกลุ่ม แต่ละชนชั้น ซ่ึงอารมณ์ความรู้สึกร่วม ตลอดจนค่านิยม 
ความเชื่อ รูปแบบพฤติกรรม วิถีการด าเนินชีวิต หรืออาจกล่าวได้ว่าการมีสิ่งเหล่าน้ีร่วมกันคือ การมี “รสนิยม” 
(Taste) ที่คล้ายคลึงกัน  
 3.  แนวคิดเกี่ยวกับรสนิยม (Taste)  
  บูร์ดิเยอได้กล่าวถึงรสนิยมไว้ในหนังสือ Distinction: a social critique of the judgement of 
taste (Bourdieu. 1984) ว่า  

“Taste is a practical mastery of distributions which makes it possible 
to sense or intuit what is likely (or unlikely)  to befall- and therefore to befit-
an individual occupying a given position in social space. It functions as a sort 
of social orientation, a 'sense of one's place', guiding the occupants of a given 
place in social space towards the social positions adjusted to their properties, 
and towards the practices or goods which befit the occupants of that 
position.” 

 

  กล่าวได้ว่า รสนิยมคือพลังที่ควบคุมการจัดแบ่งจ าแนก ท าให้เกิดความรู้สึกหรือการรับรู้ โดย
ปราศจากเหตุผลในสิ่งที่บังเกิดขึ้น ดังน้ันจึงเป็นสิ่งสมควรเหมาะสมที่ปัจเจกชนจะถือครองต าแหน่งในพื้นที่ทาง
สังคมที่ก าหนดไว้แล้ว รสนิยมท าหน้าที่เหมือนกับการแนะน าทางสังคมรูปแบบหน่ึง ซ่ึงแนะแนวทางให้คนเข้า
ครอบครองพื้นที่ทางสังคมที่ก าหนดไว้แล้ว ให้รู้สึกส านึกถึงต าแหน่งพื้นที่ของตน ที่สามารถปรับเปลี่ยนต าแหน่ง
ทางสังคมไปตามทรัพย์สมบัติ และวิถีการปฏิบัติ หรือตามสินค้า ที่เหมาะสมกับผู้เข้าครอบครองต าแหน่งทาง
สังคมน้ัน (เกษม เพ็ญภินันท์. 2549) 
  แนวคิดเรื่องรสนิยมเป็นแนวคิดที่ต่อเน่ืองมาจากแนวคิดเรื่องฮาบิทัสเพราะรสนิยมคือผลผลิตที่เป็น
รูปธรรมของฮาบิทัสที่แฝงอยู่ใน 2 มิติคือเงื่อนไขของการมีวัตถุ กล่าวคือ มีสิ่งของอะไรที่อยู่ในความครอบครอง
และการมีความแตกต่างเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic Differentiation) ซ่ึงบูร์ดิเยอให้ความส าคัญกับ “เงื่อนไขของ
การมีวัตถุ” โดยให้เหตุผลว่า เม่ือเราพูดว่า รสนิยมเป็นแนวทางการเลือกใช้สิ่งของเพื่อการอุปโภคและบริโภคน้ัน 
เราก็ต้องไม่ลืมว่า การเลือกดังกล่าวไม่ได้เป็นไปอย่างเสรี เช่น รสนิยมในการเลือกเล่นกีฬา ใช่ว่าทุกคนจะ
สามารถเลือกมีรสนิยมที่จะเล่นกอล์ฟได้ เพราะการที่จะเล่นกอล์ฟได้ น้ันจ าเป็นต้องครอบครองวัตถุต่างๆ 
มากมาย ดังน้ันการเล่นกอล์ฟจึงไม่ใช่การเกมกีฬาธรรมดา หากแต่มีความหมายเชิงสัญลักษณ์ที่ให้อ านาจแก่ผู้มี
รสนิยมกล่าวคือคนเล่นกอล์ฟต้องเป็นคนที่มีฐานะในสังคม 
  บูร์ดิเยอเห็นว่ารสนิยมเป็นความสัมพันธ์ระหว่างคนกับวัตถุที่เก่ียวข้องกับการสร้าง/การผลิต/  
การครอบครอง/การใช้วัตถุน้ันๆ เพื่อบ่งบอกสถานะของตัวบุคคลในแวดวงทางสังคม ความสัมพันธ์ระหว่างคน
กับวัตถุน้ันๆ จะมีความเก่ียวพันถึง “อ านาจที่จะได้วัตถุน้ันมาครอบครอง” อีกทั้งรสนิยมไม่ใช่เรื่องที่เกิดขึ้นตาม
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ธรรมชาติและไม่ใช่เรื่องส่วนตัวของปัจเจกบุคคลหากแต่รสนิยมเป็นเรื่องที่เก่ียวข้องกับสังคมที่บุคคลใช้ชีวิตอยู่ 
เป็นเรื่องที่เกิดมาจากการขัดเกลาทางสังคมที่เข้าไปอยู่ในระดับจิตส านึกประกอบกับเงื่อนไขการมีชีวิตอยู่ซ่ึงอยู่ใน
ระดับจิตไร้ส านึก 
  ทั้งน้ี บุคคลก้าวเข้าสู่แวดวงทางสังคมของรสนิยมแบบต่างๆ โดยมีความโน้มเอียงแห่งอุปนิสัยที่จะ
เป็นตัวเลือกลีลาชีวิต (หรือไลฟ์สไตล์) แบบต่างๆ บูร์ดิเยอเห็นว่าลีลาชีวิตเป็นการแสดงออกอย่างเป็นรูปธรรม
ที่สุดของสัญลักษณ์ของความสัมพันธ์ทางชนชั้น และสรุปอีกว่า รายได้ไม่สามารถเปลี่ยนรสนิยมได้ทันที เพียงแต่
ต้องท างานผ่านตัวกลาง (Mediator) คือ ฮาบิทัส กล่าวคือ เม่ือมีรายได้แล้วก็ต้องผ่านการซึมซับทุนทาง
วัฒนธรรมด้วยจึงจะมีรสนิยมที่สูงได้ 
  บูร์ดิเยอได้แยกประเภทของรสนิยมออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ รสนิยมแห่งความหรูหรา (Taste of 
Luxury) หรือรสนิยมแบบอิสระ (Taste of Freedom) ซ่ึงคือบริโภคเพื่อความพึงใจ รสนิยมของเราไม่จ าเป็นต้อง
เกิดขึ้นเพื่อตอบสนองปัจจัยสี่ หรือมีความจ าเป็นอย่างยิ่งยวดต่อชีวิต และรสนิยมแห่งความจ าเป็น ( Taste of 
Necessity) ซ่ึงตรงข้ามกับหรูหรา กล่าวคือ มันเป็นการบริโภค ที่ค านึงว่าสิ่งน้ันมีความจ าเป็นต่อชีวิตจริงๆ หรือ
อีกนัยหน่ึงคือ สิ่งที่เราบริโภคแบบรสนิยมหรูหราไม่จ าเป็นต้องเป็นสิ่งที่จ าเป็นในชีวิต (เช่น การใช้บริการรถลีมู
ซีนที่หรูและแพง ทั้งๆ ที่น่ังแท็กซ่ีหรือรถประจ าทางก็ถึงที่หมายโดยใช้เวลาเท่ากัน) แต่สิ่งที่เราบริโภคด้วยรสนิยม
แห่งความจ าเป็นต้องตอบสนองความต้องการจริงๆ (เช่น การเดินทางต้องโดยสารรถประจ าทางมิเช่นน้ันก็ไปไม่
ถึงที่หมาย) 
  รสนิยมทั้ง 2 ประเภทน้ีจะถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือในการธ ารงรักษาวัฒนธรรมความแตกต่างระหว่าง
ชนชั้นเอาไว้ กล่าวคือ คนรวยจะดูถูกคนจนว่าใช้ชีวิตอย่างไร้รสนิยมหรือมีรสนิยมต่ า โดยมองข้ามว่า รสนิยม
ดังกล่าวเกิดมาจากข้อจ ากัดทางวัตถุของชีวิตคนจน ในทางตรงข้าม คนจนจะรับรู้ว่า ลีลาชีวิตของชนชั้นสูงน้ันมี
ลักษณะน่าชื่นชม น่ายกย่อง เหมาะสมที่จะใช้เป็นมาตรฐาน ซ่ึงการรับรู้ทั้งจากคนรวยและคนจนน้ีเกิดจาก
อ านาจของกลไกต่างๆ ของสังคมที่สร้างอ านาจสัญลักษณ์ขึ้นมา ผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นก็คือ รสนิยมของชนชั้นสูงจะถูก
อ าพรางตาให้เกิดการรับรู้ว่า มาจากวาสนาบารมี ความรู้ ความถนัดตามธรรมชาติของคนรวยมากกว่าจะถูกรับรู้
ว่า คนรวยน้ันปลอดจากความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ  (กาญจนา และสมสุข, 2553) 
 4.  แนวคิดเกี่ยวกับทุน (Capital)  
   การวิเคราะห์ทุนในระบบของเศรษฐศาสตร์มาร์กซิสต์ มุ่งเน้นไปที่ความสัมพันธ์ทางการผลิตที่ขัดแย้ง
ระหว่างชนชั้น เน่ืองจากนายทุนเป็นผู้ขูดรีดมูลค่าส่วนเกินจากแรงงาน แต่บูร์ดิเยอได้ต่อยอดการวิเคราะห์ทุน
เพิ่มเติม โดยพิจารณา ทุนในฐานะที่เป็นการสั่งสมทางวัฒนธรรม ทุนในการสร้างเครือข่ายทางสังคม และ ทุนใน
ฐานะที่เป็นสิ่งสร้างให้สังคมยอมรับตนเอง ซ่ึงบทความเน้นการวิเคราะห์ทุนวัฒนธรรม และ ทุนเศรษฐกิจของ
กลุ่มผู้ชื่นชอบกล้องฟิล์ม 
  ทุนทางเศรษฐกิจ (Economic Capital) เป็นทุนที่ค านวณเป็นปริมาณที่แน่ชัดได้ เช่น รายได้ 
ทรัพย์สิน ความม่ังคั่ง ทุนทางเศรษฐกิจสะท้อนความสามารถในการครอบครองวัตถุที่แสดงถึงความเป็นผู้ชื่นชอบ
กล้องฟิล์ม เช่น กล้องฟิล์ม เลนส์กล้อง ฯลฯ ซ่ึงทุนทางเศรษฐกิจน้ีสามารถส่งเสริมทุนอ่ืนๆ ให้มีความชัดเจนขึ้น
ได้ เช่น การครอบครองกล้องฟิล์มหายาก หรือมีการสะสมมาก ย่อมเป็นการแสดงถึงการเป็นผู้รู้ในวัฒนธรรมการ
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ใช้กล้องฟิล์ม (เป็นการเพิ่มพูนทุนวัฒนธรรม) รวมถึงอาจได้รับการยกย่องจากคนในแวดวงว่าเป็นนักสะสมหรือผู้
รู้ตัวยง (เพิ่มพูนทุนสัญลักษณ์) รวมถึงการมีทุนทางเศรษฐกิจจึงช่วยให้บุคคลสามารถสร้างเครือข่ายทางสังคมได้
ง่ายขึ้น เช่น การใช้ทุนทรัพย์ในการจัดกิจกรรมที่เก่ียวกับแวดวงเพื่อสร้างเครือข่ายและรักษาความสัมพันธ์ของ
กลุ่มคนในแวดวงให้ด าเนินต่อไปได้ 
  ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) หมายถึง สิ่งที่บุคคลได้รับจากกระบวนการหล่อหลอมทาง
สังคมอันกลายเป็นคุณสมบัติติดตัวที่เอ้ือให้บุคคลสามารถน าไปเพิ่มพูนมูลค่าของตนเองได้ ทุนวัฒนธรรมได้
หลอมรวมอยู่ในตัวตนของบุคคลและแสดงออกผ่านทางพฤติกรรม เช่น ความรู้ รสนิยม กิริยามารยาท โดยทุน
ทางวัฒนธรรมน้ันถูกแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ ได้แก่ ทุนทางวัฒนธรรมที่แฝงฝังในกาย ทุนที่อยู่ในรูปวัตถุ และทุน
ที่อาศัยการสถาปนา ซ่ึงทุนทางวัฒนธรรมที่แฝงฝังในกาย คือ สมรรถนะทางวัฒนธรรมของบุคคล เช่น ความรอบ
รู้และความสามารถในการถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์ม โดยสมรรถนะน้ีต้องได้รับการสั่งสมตั้งแต่ในวัยเด็กโดยอาศัย
การลงทุนทั้งเวลาและทุนทางเศรษฐกิจของสมาชิกในครอบครัว และสถาบันทางสังคมต่างๆ ส่วนทุนที่อยู่ในรูป
วัตถุ คือทุนในรูปแบบของทรัพย์สินทางวัฒนธรรมที่สามารถครอบครองและสั่งสมได้ ได้แก่ ภาพถ่ายจากกล้อง
ฟิล์ม ภาพวาดของจิตรกรชื่อดัง ผลงานเพลงคลาสสิก ฯลฯ ส่วนทุนที่อาศัยการสถาปนา คือ ทุนที่อยู่ ในรูปของ
สถาบัน เช่น คุณภาพ/ชื่อเสียงของช่างภาพที่ได้รับการยอมรับจากกลุ่มคนที่เป็นช่างภาพด้วยกัน ซ่ึงทุนทาง
วัฒนธรรมน้ันมีความเก่ียวพันกับทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสัญลักษณ์ และทุนทางสังคม กล่าวคือ บุคคลจะ
สามารถเข้าถึงโอกาสในการสั่งสมทุนทางวัฒนธรรมได้ด้วยอ านาจของทุนทางเศรษฐกิจ และทุนทางวัฒนธรรมยัง
เอ้ือให้เกิดทุนทางสัญลักษณ์ โดยการมีความรู้ความสามารถที่ดี มีรสนิยมที่ดีน้ันจะเสริมให้บุคคลมีสถานภาพ มี
เกียรติและศักดิ์ศรีได้ และยังเอ้ือให้บุคคลมีเครือข่ายทางสังคมที่มากขึ้นด้วยการมีทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นที่
ยอมรับของคนในเครือข่ายน้ันๆ  
 
ข้อมูลท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ 
 บทความน้ีใช้วิธีการศึกษา 3 แบบ ได้แก่ (1) การเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง (Semi-
structure Interview) (2) การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) และ (3) การเก็บข้อมูล
จากแบบสอบถาม ความจ าเป็นในการใช้วิธีการทั้งสามมีดังน้ี  
 การสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้าง มีความจ าเป็นอย่างมากในการวิเคราะห์เชิงคุณภาพ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในการท าความเข้าเรื่อง ฮาบิทัส และ รสนิยมของผู้ใช้กล้องฟิล์ม อีกทั้งความยืดหยุ่นในการถาม -ตอบ หรือ 
โต้ตอบระหว่างผู้ส ารวจและกลุ่มตัวอย่าง วิธีน้ียังเป็นประโยชน์ในการสร้างพื้นที่เปิดให้กลุ่มตัวอย่างสามารถแสดง
ตัวตนทางด้านวัฒนธรรมออกมาได้ ทั้งน้ี กลุ่มตัวอย่างที่เลือกได้เจาะจงไปที่สมาชิกในเพจ กลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม
จ านวน 9 คน ที่มีภูมิล าเนาสอดคล้องกับผู้เขียนที่อยู่ในขอนแก่น โดยแบ่งเป็นผู้ที่อยู่ในวัยท างาน 3 (นามสมมติ A 
B และ C) คน และนักศึกษา 6 คน  (นามสมมติ D E F G H และ I ) 
 การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม ได้ข้อมูลจากการร่วมแชร์รูปภาพ แสดงความเห็นต่อรูปภาพและกระทู้
ต่างๆ รวมถึงพูดคุยกับคนในกลุ่มเฟซบุ๊กที่ชื่อว่า กลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม และท าการเก็บข้อมูลการตอบสนองต่อ
โพสต์และความเห็นที่เกิดขึ้น ตั้งแต่เดือนเมษายนถึงธันวาคม 2562 เป็นจ านวน 30 โพสต์ รวมถึง การเข้าร่วม
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กิจกรรมระหว่างสมาชิกคนรักกล้องฟิล์มเพื่อเดินถ่ายภาพร่วมกัน ณ บริเวณมหาวิทยาลัยขอนแก่น และ ถนนศรี
จันทร์ ในวันที่ 10 มิถุนายน และ 12 และ 29 ตุลาคม 2562 ตามล าดับ การศึกษาครั้งน้ีได้ไปสังเกตการณ์
กิจกรรมนิทรรศการ “ฟิล์มนอกจอ” ซ่ึงจัดโดยร้าน SolarLab ในวันที่ 10 มิถุนายน 2562 และผู้ศึกษาได้เข้าร่วม
กิจกรรมอบรมการล้างฟิล์มขาวด าที่ร้านฟิล์มกาหลง ในวันที่ 17 พฤศจิกายน 2562 อีกด้วย คุณูปการส าคัญของ
การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมคือท าให้มองเห็นปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้คนที่อยู่ในแวดวงได้ชัดเจนกว่าการ
สัมภาษณ์รายบุคคล  
 การศึกษาครั้งน้ียังใช้ข้อมูลจากผู้ตอบแบบสอบถามเก่ียวระดับรายได้ของสมาชิกในกลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม
จ านวน 411 ชุด โดยบทบาทส าคัญวิธีการส ารวจน้ี คือ การได้มาซ่ึงระดับและช่วงรายได้ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ซ่ึงช่วยสร้างเกณฑ์การวิเคราะห์ในส่วนของทุนทางเศรษฐกิจของผู้ที่อยู่ในแวดวงกล้องฟิล์มได้ 
 
ผลการวิเคราะห์ 
 การวิเคราะห์น้ีเริ่มจากภาพใหญ่ไปสู่รายละเอียดส่วนย่อย ผู้เขียนเริ่มด้วยการแบ่งลักษณะของกลุ่ม
ตัวอย่างด้วยเกณฑ์ของทุนทางวัฒนธรรมและเศรษฐกิจ จากน้ันจึงพิจารณารูปแบบของรสนิยมอันเป็นเงื่อนไข
ส าคัญที่ท าให้แวดวงของผู้ใช้กล้องฟิล์มก่อตัว ต่อมาจึงวิเคราะห์ปัจจัยที่น าไปสู่การการบ่มเพาะฮาบิทัส และ
สุดท้ายเป็นการวิเคราะห์กิจกรรมที่เป็นตัวแทนของแวดวงเพื่อแสดงให้เห็นถึงการปะทะ แบ่งปัน และแย่งชิงทุน
ต่างๆ ของกลุ่มผู้ใช้กล้องฟิล์ม รายละเอียดมีดังน้ี 
 1.  การแบ่งกลุ่มด้านทุนเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรม 
  การวิเคราะห์ลักษณะของกลุ่มตัวอย่างทั้ง 9 ได้กระท าโดยใช้เกณฑ์ของทุนเศรษฐกิจและทุน
วัฒนธรรม ในด้านทุนทางเศรษฐกิจใช้ข้อมูลฐานนิยมด้านรายได้ 15,000 บาท ที่เก็บจากกลุ่มผู้รักกล้องฟิล์ม
จ านวนทั้งหมด 411 คน เป็นตัวอ้างอิง5 กล่าวคือ หากกลุ่มตัวอย่างคนใดมีรายได้น้อยกว่าค่าฐานนิยมคือมีทุน
เศรษฐกิจน้อย และถ้าหากมีรายได้เกินกว่าค่าฐานนิยมคือมีทุนเศรษฐกิจมาก ส่วนการพิจารณาทุนวัฒนธรรม
ประเมินจากลักษณะของฮาบิทัสของกลุ่มตัวอย่าง โดยพิจารณาจากทักษะของการถ่ายภาพของกลุ่มตัวอย่าง (ถ้า
มีทักษะแสดงว่ามีพื้นฐานในการเล่นกล้องฟิล์ม) รวมถึงอุปนิสัยของกลุ่มตัวอย่างว่ามีบริบทความชื่นชอบกล้อง
ฟิล์มอย่างไร ซ่ึงหากการประเมินฮาบิทัสของกลุ่มตัวอย่างใดเป็นบวกแสดงว่าการผลิตผลงานจากกล้องฟิล์มของ
เขาอาจมีอิทธิพลในกลุ่มผู้ถ่ายภาพกล้องฟิล์มในแวดวงได้  
 
 

                                            
5 เราใช้ข้อมูลฐานนิยมเน่ืองจากลักษณะของมูลรายได้ที่เป็นช่วง 
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ภาพท่ี 1  การแบ่งกลุ่มตัวอย่างโดยใช้เกณฑ์ด้านทุนเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรม 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

  ลักษณะที่ 1 มีทุนเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรมสูง ได้แก่ กลุ่มตัวอย่าง A B และ C เหตุที่ทั้ง 3 อยู่ใน
กลุ่มที่มีทุนเศรษฐกิจสูง เน่ืองจากพวกเขามีรายได้จากการประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัวอยู่ในช่วงประมาณ 
20,000 – 50,000 บาท ซ่ึงรายได้จะมากหรือน้อยขึ้นอยู่กับสภาพเศรษฐกิจในแต่ละเดือน โดยธุรกิจที่ A และ C 
ท าคือร้านล้างฟิล์ม ส่วนธุรกิจของ B คือร้านอาหาร  ในบริบทของ A และ C พวกเขาเคยเป็นช่างภาพงาน
แต่งงานมาก่อน โดยใช้กล้องดิจิทัล ซ่ึงลักษณะอาชีพน้ีท าให้ A และ C มีฮาบิทัสที่เก่ียวกับการถ่ายภาพมาก่อนที่
จะใช้กล้องฟิล์ม ส่วน B น้ัน แม้ว่าเขาจะไม่เคยเป็นช่างภาพมืออาชีพ แต่เขาก็มีความชื่นชอบในการถ่ายภาพด้วย
กล้องฟิล์มมาตั้งแต่สมัยก่อนที่ยังไม่มีกล้องดิจิทัลและสะสมกล้องฟิล์มจนมีจ านวนกว่า 100 ตัว เห็นได้ว่ากลุ่ม
ตัวอย่างทั้ง 3 คนน้ีแสดงถึงฮาบิทัสในแง่ของทักษะและความชื่นชอบการถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์ม นอกจากน้ี
ผลงานของทั้ง 3 คนยังได้รับการยอมรับจากผู้คนในกลุ่มคนรักกล้องฟิล์มอย่างสม่ าเสมอ โดยมักจะมีผู้เข้ามาติชม
และสอบถามเทคนิคในการถ่ายภาพน้ันๆ ที่พวกเขาที่แชร์ลงกลุ่ม 
  ลักษณะที่ 2 มีทุนเศรษฐกิจสูง แต่มีทุนวัฒนธรรมต่ า ได้แก่ กลุ่มตัวอย่าง I เพียงคนเดียว ซ่ึง I น้ัน
เป็นเพียงนักศึกษาที่ยังไม่มีอาชีพแต่เน่ืองจาก I มาจากครอบครัวที่มีฐานะดี เขาได้รับเงินจากครอบครัวมากถึง
เดือนละ 20,000 บาท (ซ่ึงเกินระดับรายได้ของนักศึกษาทั่วไป) ท าให้สามารถแบ่งสรรรายได้น้ีไปเพื่อใช้จ่ายใน
อุปกรณ์กล้องฟิล์มได้อย่างไม่ขัดสน ส่วนในด้านทุนวัฒนธรรม I ยังคงมีฮาบิทัสที่ขัดแย้งกันระหว่างการใช้กล้อง
ดิจิทัล โทรศัพท์มือถือและกล้องฟิล์ม โดย I มีฮาบิทัสในแง่ของการชื่นชอบในการถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์ม แต่
เน่ืองจากการถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์มน้ันจ าเป็นต้องอาศัยทักษะการถ่ายภาพ อีกทั้งยังไม่สามารถดูรูปภาพที่ถ่าย
ได้ทันทีอีกด้วย ถึงแม้ว่า I จะผ่านการใช้งานกล้องดิจิทัลและกล้องจากโทรศัพท์มือถือมาก่อน แต่ I ก็เป็นเพียงมือ
สมัครเล่นที่อาศัยระบบการท างานแบบอัตโนมัติของตัวกล้องในการถ่ายภาพเท่าน้ันและยังยึดติดกับการถ่ายภาพ
ที่สามารถดูรูปภาพได้ทันที จึงท าให้ I ขาดฮาบิทัสในแง่ของการทักษะการถ่ายภาพที่เพียงพอจะท าให้ผลงาน
ภาพถ่ายของเขาเป็นที่ยอมรับจากผู้คนกลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม 
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  ลักษณะที่ 3 มีทุนเศรษฐกิจต่ า แต่มีทุนวัฒนธรรมสูง ได้แก่ กลุ่มตัวอย่าง E เหตุปัจจัยที่บ่งชี้ว่า E อยู่
ในกลุ่มที่มีทุนเศรษฐกิจต่ า เพราะว่า เขายังคงเป็นนักศึกษาอยู่ และมีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่น้อยกว่า 15,000 
บาท อีกทั้ง E ไม่ได้มาจากครอบครัวที่มีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดี แต่ด้วยความที่ E ชอบในการถ่ายภาพอยู่เดิม ท า
ให้เขาอาสาเป็นช่างภาพประจ าคณะสถาปัตย์ฯ ม.ขอนแก่น และรับงานพิเศษถ่ายภาพต่างๆ ทั้งถ่ายภาพบุคคล
หรือสินค้า เป็นช่างภาพวันงานรับปริญญา และ/หรือ ถ่ายภาพโปรโมทกิจกรรมต่างๆ ตามที่ผู้ว่าจ้างก าหนด ทั้งน้ี
งานถ่ายภาพของ E ส่วนใหญ่มักใช้กล้องดิจิทัล แต่มีบางงานที่ผู้ว่าจ้างต้องการให้เขาใช้กล้องฟิล์มด้วย เห็นได้ว่า
ทั้งงานอาสาและอาชีพเสริมของ E น้ีล้วนบ่งชี้ว่าเขาเป็นผู้ที่มีทุนวัฒนธรรมด้านกล้องฟิล์มเพราะฮาบิทัสที่แสดง
พื้นฐานการถ่ายภาพ และเป็นที่ยอมรับจนท าให้มีผู้มาว่าจ้างไปถ่ายภาพอย่างสม่ าเสมออีกทั้งเม่ือติดตามผลงาน
จากกล้องฟิล์มของ E ในกลุ่มคนรักกล้องฟิล์มพบว่า มักมีผู้คนสนใจสอบถามเทคนิคและให้ค าติชมทางบวกเสมอ 
  ลักษณะที่ 4 มีทุนเศรษฐกิจและทุนวัฒนธรรมต่ า ได้แก่ กลุ่มตัวอย่าง D F G และ H เหตุที่ทั้ง 4 คน
อยู่ในกลุ่มที่มีทุนเศรษฐกิจต่ า เน่ืองจากทั้ง 4 คนเป็นเพียงนักศึกษา อีกทั้งฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัวก็
ไม่ได้ร่ ารวยมาก จึงท าให้มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนอยู่ในช่วงระหว่าง 9,000 - 13,000 บาท ซ่ึงเมื่อเปรียบเทียบกับ
กลุ่มตัวอย่าง I แล้ว ทั้ง 4 คนจะมีความสามารถในการบริโภคกล้องฟิล์มที่ต่ ากว่า แต่ถึงอย่างน้ันพวกเขาก็มีความ
พยายามที่จะบริโภคกล้องฟิล์มโดยเลือกซ้ือกล้องฟิล์มที่มีราคาต่ าแทน ซ่ึงกล้องฟิล์มที่แต่ละคนมีน้ันมีราคา
ประมาณ 1,000 – 2,500 บาท ในด้านทุนวัฒนธรรม ทั้ง 4 คนน้ันมีฮาบิทัสที่ขัดแย้งกันระหว่างการใช้กล้อง
ดิจิทัล โทรศัพท์มือถือและกล้องฟิล์มเช่นเดียวกับกลุ่มตัวอย่าง I โดยพวกเขาน้ันมีความชื่นชอบในการถ่ายภาพ
ด้วยกล้องฟิล์มแต่ยังคงยึดติดกับความสะดวกสบายที่ได้จากการถ่ายภาพด้วยโทรศัพท์และกล้องดิจิทัล แต่ถึง
อย่างน้ันพวกเขาก็ยังความพยายามที่จะเข้าฮาบิทัสของการใช้กล้องฟิล์มโดยการเลือกใช้กล้องฟิล์มบ้างในบาง
โอกาส เช่น การไปเที่ยว หรือการออกไปถ่ายภาพร่วมกับเพื่อนๆ อย่างไรก็ตามฮาบิทัสที่เกิดขึ้นน้ีก็ยังไม่แข็งแรง
เพียงพอที่จะท าให้ผลงานของพวกเขาเป็นที่ยอมรับในสังคมได้ 
  จุดร่วมที่สังเกตได้จากทั้ง 4 กลุ่มคือ การเข้าสู่แวดวงกล้องฟิล์มไม่จ าเป็นต้องเริ่มต้นด้วยอุปกรณ์ราคา
แพงเสมอไป ในส่วนของผู้ที่มีทุนทางเศรษฐกิจสูง แม้ว่าพวกเขาสะสมกล้องเยอะและมีราคาสูง แต่ก็มีการเล่น
กล้องที่ราคาไม่แพงมากควบคู่กันไปด้วย (ไม่เกิน 1 หม่ืนบาท) ในส่วนผู้ที่มีทุนเศรษฐกิจต่ าก็สามารถเริ่มเข้ามาสู่
แวดวงด้วยอุปกรณ์ที่ราคาหลักพันได้ ซ่ึงปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นน้ีสอดคล้องกับข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม 
กล่าวคือ ส่วนใหญ่ของผู้ที่รายได้น้อยกว่าค่ามัธยฐาน (ร้อยละ 62.2 ของผู้ที่ร ายได้ไม่เกิน 15,000 บาท) และ
มากกว่ามัธยฐาน (ร้อยละ 73.1 ของผู้มีรายได้เกิน 15,000 บาท) เล่นกล้องราคาที่พอจับจ่ายได้ ตั้งแต่ 2,000 
บาทจนถึง 10,000 บาท  
 2.  รสนิยมในการบริโภคกล้องฟิล์ม 
  การวิเคราะห์ในส่วนน้ีต้องการแสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างมีจุดร่วมทางรสนิยมด้านใด และเหตุใด
พวกเขาถึงถูกก ากับด้วยรสนิยมน้ัน ข้อค้นพบส าคัญคือ รสนิยมในการบริโภคกล้องฟิล์มในอดีตและปัจจุบันมี
ความแตกต่างกัน โดยในสมัยก่อน การใช้กล้องฟิล์มน้ันตกอยู่ภายใต้ตรรกะของรสนิยมแห่งความจ าเป็น กล่าวคือ 
ในสมัยน้ันกล้องฟิล์มเป็นเพียงผลิตภัณฑ์เดียวที่ใช้ในการบันทึกภาพได้ ดังน้ันไม่ว่ากล้องฟิล์มจะมีราคาถูกหรือ
แพง ถ้าหากต้องการบันทึกภาพก็ต้องใช้กล้องฟิล์มเท่าน้ัน แต่ในปัจจุบัน รสนิยมได้มีการเปลี่ยนผ่านไป กล้อง
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ฟิล์มไม่ใช่ส่ิงจ าเป็นอีกต่อไป เน่ืองจากโครงสร้างของอุตสาหกรรมได้ปรับตัวเข้าสู่ความเป็นดิจิทัลมากขึ้น จึงท าให้
ผู้คนสามารถถ่ายภาพด้วยสินค้าทดแทนอย่างกล้องดิจิทัลและโทรศัพท์มือถือ และสินค้าทดแทนเหล่าน้ียังใช้งาน
ได้ง่ายกว่ากล้องฟิล์มอย่างมาก เน่ืองจากมีระบบการท างานแบบอัตโนมัติ และถ้าหากค านวณค่าใช้จ่ายในระยะ
ยาวแล้ว สินค้าทดแทนเหล่าน้ีมีราคาที่ถูกกว่ามาก 
  ถึงแม้ว่าในปัจจุบันกล้องฟิล์มไม่มีความจ าเป็นในการถ่ายภาพ อีกทั้งยังมีรูปแบบการใช้งานที่
ยากล าบากกว่าและค่าใช้จ่ายในระยะยาวที่แพงกว่ากล้องดิจิทัลและโทรศัพท์มือถือ แต่การพิจารณาจากกลุ่ม
ตัวอย่างพบว่า มีรูปแบบรสนิยมหน่ึงที่ยังคงรักษาการใช้กล้องฟิล์มไว้ น่ันคือ รสนิยมแห่งความหรูหรา ซ่ึงความ
หรูหราน้ันไม่ได้หมายความว่า ผู้บริโภคจะต้องบริโภคกล้องฟิล์มในราคาที่แพง แต่เป็นการเลือกบริโภคกล้องฟิล์ม
เพราะเขามีความพึงพอใจในการเลือกบริโภคกล้องฟิล์ม ซ่ึงเป็นความพึงพอใจที่กล้องดิจิทัลหรือโทรศัพท์มือถือไม่
สามารถให้ได้ โดยกลุ่มตัวอย่างได้กล่าวว่า กล้องดิจิทัลถ่ายออกมามันก็ได้รูปภาพเหมือนกัน แต่รูปภาพที่ได้
ออกมา มันไม่ใช่สีในแบบที่ต้องการ และการถ่ายภาพด้วยกล้องดิจิทัลมันท าให้เราไม่เห็นคุณค่าของรูปภาพที่เรา
ถ่ายไป แต่กล้องฟิล์ม เม่ือถ่ายออกมาแล้ว สีของรูปภาพที่ได้ มันคือสีที่เราชอบและต้องการ อีกทั้งในขณะที่
ถ่ายรูปน้ันไป มันท าให้เราเห็นคุณค่าว่ากว่าจะได้รูปภาพน้ีมาเราล าบากแค่ไหน6  
  ประเด็นหน่ึงที่บ่งชี้ถึงความพึงพอใจในการบริโภคกล้องฟิล์มคือ การสะสม โดยในปัจจุบันกล้องฟิล์ม
มีสถานภาพที่เปลี่ยนไปเป็นของสะสมเหมือนรถคลาสสิก ไฟแช็กซิปโป้หรือนาฬิกา ซ่ึงอธิบายได้ด้วยกลุ่มตัวอย่าง 
B ที่สะสมกล้องฟิล์มเอาไว้มากกว่า 100 ตัว โดยเริ่มสะสมกล้องฟิล์มตั้งแต่สมัยก่อนที่ยังไม่มีดิจิทัลและสะสม
เรื่อยมา เขาสะสมกล้องฟิล์มเพราะมีความชื่นชอบในการถ่ายภาพอยู่แต่เดิมแล้ว และระบบการท างานที่
ละเอียดอ่อนของกล้องฟิล์มและการล้างฟิล์มสร้างความพึงพอใจให้เขาได้มากกว่าระบบดิจิทัล นอกจากน้ีกล้อง
ฟิล์มยังมีความสามารถในการรักษามูลค่ามากกว่ากล้องดิจิทัล กล่าวคือ เม่ือกล้องดิจิทัลตกรุ่นไปแล้วราคาย่อม
ลดลง แต่มูลค่าของกล้องฟิล์มบางรุ่นสามารถเพิ่มขึ้นได้7 ซ่ึงรูปแบบการสะสมกล้องฟิล์มน้ีเป็นการแสดงฮาบิทัสที่
ชื่นชอบความความคลาสสิก 
  อีกประเด็นหน่ึงที่ก่อให้เกิดรสนิยมในการบริโภคกล้องฟิล์ม คือ ความลักษณะนิสัยที่ชอบความท้า
ทายจากการใช้กล้องฟิล์ม โดยในการถ่ายภาพแบบดิจิทัลน้ัน น้ันเม่ือถ่ายเสร็จแล้วเราสามารถดูได้ทันทีว่ารูปที่
ถ่ายน้ันใช้งานได้หรือไม่ แต่ในการใช้กล้องฟิล์ม เราไม่สามารถตรวจสอบรูปที่ถ่ายได้ทันที กลุ่มตัวอย่างได้กล่าวว่า 
การที่เราต้องคอยลุ้นว่ารูปที่เราถ่ายน้ันจะออกมาเป็นอย่างไร น้ีคือความท้าทายที่เราไม่สามารถได้รับจากการใช้
กล้องดิจิทัล8 และอีกประเด็นหน่ึงคือ ความต้องการปลดปล่อยจินตนาการและความสร้างสรรค์ถือเป็นแรงขับให้
เกิดรสนิยมในการบริโภคกล้องฟิล์ม กลุ่มตัวอย่างได้กล่าวว่า การถ่ายภาพด้วยกล้องฟิล์มท าให้เขาได้ปลดปล่อย
จินตนาการและความคิดสร้างสรรค์ในการถ่ายภาพ เพราะเม่ือถ่ายภาพออกมาแล้วภาพที่ได้น้ันเป็นมีสีและ
องค์ประกอบของภาพเป็นไปตามที่เขาต้องการ9  

                                            
6 A. สัมภาษณ์, 10 มิถุนายน 2562. 
7 B. สัมภาษณ์, 14 มิถุนายน 2562. 
8 D. สัมภาษณ์, 2 กรกฎาคม 2562. 
9 G. สัมภาษณ์, 6 ตุลาคม 2562.  
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  ดังน้ันจึงสรุปได้ว่า ในปัจจุบัน รสนิยมแห่งการบริโภคกล้องฟิล์มเป็นเรื่องของความหรูหรา โดย
ภายใต้รสนิยมหรูหราน้ีมีปมฮาบิทัสในความชอบสิ่งคลาสสิค ความต้องการสร้างสรรค์ และความชอบสิ่งท้าทาย 
ซ่ึงล้วนผลักดันให้มีความชื่นชอบในการบริโภคกล้องฟิล์ม 
 3.  การบ่มเพาะฮาบิทัส 
  การวิเคราะห์ข้างต้นเปิดเผยให้เห็น “ฮาบิทัส” อันเป็นแรงขับรสนิยมในการบริโภคกล้องฟิล์ม 
อย่างไรก็ตาม ฮาบิทัสไม่ใช่สิ่งที่เกิดขึ้นอย่างไร้บริบท ดังน้ัน เราต้องท าการประเมินปัจจัยทางสถาบันที่ชักน าให้
เกิดการบ่มเพาะสมรรถนะทางวัฒนธรรมด้วย ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ท าให้เราพบว่ามีสี่ประเด็น
ได้แก่ ปัจจัยครอบครัว ปัจจัยสื่อสารมวลชน/โซเชียลมีเดีย ปัจจัยแวดล้อมจากเพื่อน/คนรู้จัก และปัจจัยด้าน
รูปแบบการใช้ชีวิต ดังปรากฏในตารางที่ 1 ซ่ึงแสดงว่ากลุ่มตัวอย่างแต่ละคนได้รับปัจจัยชักน าใดบ้างที่ท าให้เกิด
ฮาบิทัสในกล้องฟิล์ม สังเกตได้ว่ามีกลุ่มตัวอย่างบางคนที่อาจมีปัจจัยชักน าเกินกว่า 1 ข้อได้ โดยมีรายละเอียดใน
การวิเคราะห์ดังน้ี 
 

ตารางท่ี 1  แสดงปัจจัยที่ชักน าไปสู่ฮาบิทัส 
 

ครอบครัว สื่อสารมวลชน/โซเชียลมีเดีย เพื่อน/คนรู้จัก รูปแบบการใช้ชีวิต 

E F D G H D I A B C E 
ที่มา : จากการศึกษา 
 

   1) ปัจจัยในด้านสถาบันครอบครัว คือ การสืบทอดทางวัฒนธรรมและปฏิสัมพันธ์ของคนในครอบครัว 
เป็นสิ่งส าคัญที่ปลูกฝังให้เกิดฮาบิทัสในกล้องฟิล์มได้ โดย กลุ่มตัวอย่าง  E ได้แสดงถึงบ่มเพาะฮาบิทัสด้วยการสืบ
ทอดมาจากรุ่นก่อน โดยเขาได้รับกล้องฟิล์มและเลนส์ที่เคยเป็นของคุณปู่และพ่อมาก่อน ที่อาจกล่าวได้ว่ามีอายุ
กว่า 40 ปี ท าให้เกิดความสนใจที่จะเรียนรู้ใช้กล้องฟิล์มเพื่อถ่ายภาพในโอกาสต่างๆ10 ในด้านของกลุ่มตัวอย่าง F 
ได้แสดงให้เห็นถึงการที่ครอบครัวโดยเฉพาะพ่อที่เข้ามาปฏิสัมพันธ์ในการสอนให้เขารู้จักการใช้กล้องฟิล์มตั้งแต่
เด็ก กลายเป็นจุดเริ่มต้นให้เกิดความสนใจเรียนรู้เก่ียวกับกล้องฟิล์ม11  
  2) ปัจจัยในด้านสถาบันสื่อสารมวลชน/โซเชียลมีเดีย ปัจจุบันผู้คนสามารถถูกชักจูงได้โดยสื่อออนไลน์
ที่มี Influencer12  รวมถึง การดาวน์โหลดแอปพลิเคชั่นเพื่อลองสิ่งใหม่ๆ  ซ่ึงกรณีของกลุ่มตัวอย่าง D และ G 
น้ันเป็นคนรุ่นใหม่ที่ไม่เคยเห็นกล้องฟิล์มมาก่อน แต่เม่ือพวกเขาได้ เห็นภาพถ่ายจากกล้องฟิล์มที่ที่ถูกแชร์โดย   

                                            
10 “พอดีไปค้นบ้านแล้วเจอรูปเนื้อฟิล์มกับรูปถ่ายเก่า เลยคิดอยากจะลองเล่นกล้องฟิล์มดูบ้างบวกกับได้กล้องมาจากปู่กับพ่อด้วย 
เลยท าให้ได้มาเล่นกล้องฟิล์ม” (E. สัมภาษณ์, 12 สิงหาคม 2562) 
11 “พ่อเอาอันเก่าของพ่อให้เล่น พอพ่อสอนก็เลยเล่นมาเลย” (F. สัมภาษณ์, 6 ตุลาคม 2562) 
12 Influencer ในที่นี้คือ บุคคลที่สร้างสรรค์ผลงาน หรือ มีไลฟ์สไตล์ปรากฏให้เห็นบนโลกออนไลน์ และ โซเชียลมีเดีย และมีผู้ชื่น
ชอบและติดตามเป็นจ านวนมาก 
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คนดัง (และไม่ดัง) ตามสื่อโซเชียล ท าให้เกิดความรู้สึกประทับใจในสีของภาพถ่าย 13 จึงกลายเป็นจุดเริ่มต้นให้
พวกเขาหัดแต่งภาพจากกล้องดิจิทัลให้คล้ายภาพจากกล้องฟิล์ม แต่สุดท้ายมันก็ยังไม่เป็นที่พอใจจนพวกเขาต้อง
หากล้องฟิล์มมาถ่ายเอง ส่วนกรณีของ H การน้ันการดาวน์โหลดแอปพลิเคชั่นกลายเป็นสิ่งจูงใจให้เขาเข้ามาสู่
วงการกล้องฟิล์ม โดยแอปพลิเคชั่นที่ดาวน์โหลดมีหน้าท าให้รูปที่ถ่ายด้วยโทรศัพท์มีสีที่ดูคล้ายกับภาพจากกล้อง
ฟิล์ม14 อย่างไรก็ตาม เม่ือนานวันเข้า เขาเกิดความรู้สึกว่าแอปพลิเคชั่นน้ีมันไม่เพียงพอเพราะสุดท้ายมันก็ไม่ใช่
ภาพที่มาจากฟิล์ม ท าให้เขาหันมาใช้กล้องฟิล์ม 
  3) ปัจจัยในด้านสถาบันเพื่อน/คนรู้จัก เป็นการชักน าในรูปแบบของการสร้างความสัมพันธ์กับวัตถุ
ผ่านทางมิตรภาพ พิจารณาได้จากกลุ่มตัวอย่าง D ที่เขามีความประทับใจในภาพถ่ายจากกล้องฟิล์มที่อยู่ในสื่อ
โซเชียลมีเดียต่างๆ อยู่ก่อนแล้ว แต่ด้วยเพื่อนของเขาเองก็ใช้กล้องฟิล์มอยู่ก่อน เพื่อนของเขาจึงได้น ากล้องที่มีมา
ให้เขาลอง เม่ือได้ลองใช้แล้ว ยิ่งเป็นการยืนยันความรู้สึกว่า เขาต้องมีกล้องฟิล์มเป็นของตัวเองแล้ว15 ส่วนกลุ่ม
ตัวอย่าง I ได้ถูกชักชวนโดยตรง โดยกลุ่มเพื่อนได้น ากล้องฟิล์มมาให้เขาได้ลองใช้และได้น ารูปภาพจากกล้องฟิล์ม
มาให้เขา ซ่ึงเมื่อเขาได้ลองใช้และได้เห็นรูปภาพที่เพื่อนถ่ายแล้ว เขาก็เกิดความสนใจและอยากที่จะสัมผัสกล้อง
ฟิล์มน้ันอีกครั้ง16 
  4) ปัจจัยในด้านของรูปแบบการใช้ชีวิต คือความเก่ียวพันของตัวบุคคลกับสภาพแวดล้อมทางสังคม
และการหาเลี้ยงชีพที่เป็นตัวชักน าให้เขาเกิดฮาบิทัสในการใช้กล้องฟิล์ม โดยกลุ่มตัวอย่าง A และ C มีความคุ้น
ชินกับการใช้กล้องฟิล์มอยู่ก่อนแล้ว เพราะเขาเป็นคนมีอายุอยู่ในช่วงที่การใช้กล้องฟิล์มเป็นปรากฏการณ์ทั่วไป 
ซ่ึงรูปแบบการใช้ชีวิตน้ีได้ท าให้พวกเขามีสมรรถนะหรือทักษะที่จ าเป็นในการใช้กล้องฟิล์ม อีกด้วยอาชีพทีเป็น
ช่างภาพได้ช่วยให้พวกเขาด ารงอยู่ในกลุ่มผู้ใช้กล้องฟิล์มได้อย่างยาวนาน ส่วนกลุ่มตัวอย่าง B ได้แสดงถึงความ
คงทนของฮาบิทัสที่มีต่อกล้องฟิล์ม โดยเขาเป็นคนในยุคเดียวกับ A และ C (แต่แตกต่างตรงที่ไม่ได้ประกอบอาชีพ
ถ่ายภาพ) และมีความคิดว่าภาพที่ได้จากกล้องฟิล์มมีคุณสมบัติเก็บรักษาได้นานกว่ารูปดิจิทัล เพราะภาพดิจิทัล
เม่ือส่งผ่านไปเรื่อยๆ อาจถูกลดขนาดไฟล์ลงในขณะที่กล้องฟิล์มยังคงสภาพได้เหมือนเดิม 17 ส่วนของกลุ่ม
ตัวอย่าง E แม้ว่าไม่ได้อยู่ในช่วงอายุเดียวกันกับคนที่ถูกกล่าวถึงข้างต้น แต่การที่เป็นช่างภาพ (รับงานระหว่างที่
ยังเป็นนักศึกษา) ผนวกกับการชักน าโดยครอบครัวท าให้เขาน าทักษะการถ่ายภาพที่มีอยู่ก่อนมาเรียนรู้และเข้ามา
อยู่ในแวดวงกล้องฟิล์ม 
 
 

                                            
13 ภาพที่ถ่ายโดยกล้องดิจิตอลแม้มีความละเอียดสูงและสีที่เหมือนจริง แต่บางคนมองว่าภาพไม่มีเสน่ห์ ในทางกลับกัน ภาพจาก
กล้องฟิล์ม แม้มีความละเอียดของภาพน้อยกว่า แต่ความไม่สม่ าเสมอของสีและความละเอียดกลับท าให้รูปภาพดูมีเสน่ห์ส าหรับคน
บางกลุ่ม  
14 “ก็เห็นภาพฟิล์มอ่ะแหละ แล้วอยากลองก็เลยโหลดแอปพลิเคชั่นกล้องฟิล์มมาใช้” (H. สัมภาษณ์, 28 ตุลาคม 2562) 
15 “บังเอิญเห็นเพ่ือนเล่นก็เลยเล่นตามเพ่ือน แล้วเพ่ือนก็เอามาให้ลองด้วยแหละก็เลยเล่นตาม” (D. สัมภาษณ์, 2 กรกฎาคม 2562) 
16 “พวกเพ่ือนในกลุ่มก็เล่นกัน ขอลองเล่นแล้วติดใจ ก็เลยเล่นตามเลย” (I. สัมภาษณ์, 5 พฤศจิกายน 2562) 
17 “ดิจิตอลมีที่เก็บไฟล์คือคอมพิวเตอร์ ทุกๆ ครั้งที่ย้ายไฟล์ ภาพจะถูกลดขนาดลง แต่ฟิล์มคุณสแกนได้ตลอด สแกนใหม่ก็ยังได้
ภาพอยู่ ดังนั้นภาพถึงอยู่ได้เป็นร้อยๆ ปี” (B. สัมภาษณ์, 14 มิถุนายน 2562) 
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 4.  แวดวงของผู้ใช้กล้องฟิล์ม 
  “แวดวง” หรือ “Field” คือที่พื้นที่ๆ กลุ่มคนที่มีระดับทุนที่แตกต่างกัน แต่มีฮาบิทัสและรสนิยมใน
กล้องฟิล์ม ได้ท าการปะทะ ช่วงชิงทุนกัน แวดวงอาจแสดงออกเป็นกิจกรรมที่มีพื้นที่กายภาพชัดเจน หรือ 
กิจกรรมที่อยู่บนพื้นที่ออนไลน์ (หรือ เป็นส่วนผสมระหว่างทั้งสองแบบ) การศึกษาน้ีได้สังเกตการณ์จากกิจกรรม
ที่สะท้อนแวดวง 5 รายการ ได้แก่ การซ้ือขายและการประมูลกล้องฟิล์มและอุปกรณ์ออนไลน์ การแชร์รูปภาพ
จากกล้องฟิล์มลงสื่อโซเชียล การจัดนิทรรศการภาพถ่ายจากกล้องฟิล์ม กิจกรรมกลุ่มเดินถ่ายภาพบริเวณ ม.
ขอนแก่นและถนนศรีจันทร์ และการเข้าร่วมกิจกรรมการเรียนรู้วิธีล้างฟิล์มเบื้องต้น โดยมีรายละเอียดดังน้ี 
  กิจกรรมการซ้ือขายและประมูลกล้องฟิล์มและอุปกรณ์ แสดงถึงการช่วงชิ งทุนเศรษฐกิจ โดยการ
ประมูลให้ชนะน้ันต้องอาศัยความรวดเร็ว และพลังของทุนเศรษฐกิจ โดยเฉพาะในการประมูลสินค้าที่แพงและหา
ยาก (เช่น กล้องและอุปกรณ์ยี่ห้อไลก้า) เพราะท าให้ผู้ประมูลสามารถตัดสินใจให้ราคาสูงสุดได้ทันเวลา ซ่ึงการ
ประมูลน้ีกล่าวได้ว่า เป็นกระบวนการที่ผู้ประมูลแปลงทุนทางเศรษฐกิจ “ส่วนตัว” ให้กลายเป็นทุนทางเศรษฐกิจ 
“ในแวดวง” ที่อยู่ในรูปแบบของวัสดุอุปกรณ์เก่ียวกับกล้องฟิล์ม18 ที่สะท้อนความลึก ความชอบ ความคลั่งไคล้ 
และรสนิยมอันแสดงออกว่าเป็นผู้มีวัฒนธรรมในการบริโภคกล้องฟิล์ม อย่างไรก็ตาม แวดวงแห่งการประมูลไม่
จ าเป็นต้องเป็นพื้นที่ส าหรับผู้มีทุนเศรษฐกิจสูงเท่าน้ัน เช่น กรณีของกลุ่มตัวอย่าง E และ G ได้ซ้ือและประมูล
กล้องฟิล์มแบบออนไลน์ ในราคาไม่แพง (ไม่เกิน 2000 บาท) กระบวนการน้ีอาจกล่าวได้ว่าเป็นการช่วงชิงพื้นที่
เริ่มต้นในแวดวงกล้องฟิล์ม 
  การแชร์รูปภาพและแสดงความเห็นลงสื่อโซเชียลของกลุ่มกล้องฟิล์ม เป็นปรากฏการณ์แวดวงที่ผู้คน
ต่างช่วงชิงอัตลักษณ์ ด้วยการแปลงทุนวัฒนธรรมให้กลายเป็นทุนทางสัญลักษณ์ หรืออีกนัยหน่ึงคือท าให้ผู้โพสต์
หรือแชร์ภาพถ่ายและความเห็นกลายเป็นผู้ที่โดดเด่นในกลุ่มคนรักกล้องฟิล์ม โดยการโพสต์รูปภาพและแสดง
ความเห็นอย่างสม่ าเสมอ นอกจากน้ี แวดวงแห่งการแชร์รูปภาพยังเป็นพื้นที่แบ่งแยกระหว่างกลุ่มผู้มีทุน
วัฒนธรรมสูงและต่ า กล่าวคือ เวทีแห่งการโพสต์และแสดงความเห็นได้กลายเป็นที่ๆ  ส่วนใหญ่มีแต่กลุ่มผู้มีทุน
วัฒนธรรมสูงเข้ามาปะทะและสังสรรค์กัน และมันได้กลายเป็นการกีดกันผู้มีทุนวัฒนธรรมต่ าไปโดยปริยาย 
เพราะพวกเขาคิดว่ามีคุณภาพของผลงานและความรู้ในการวิจารณ์ภาพจากกล้องฟิล์มไม่เพียงพอ  
  การวิเคราะห์ผลจากสังเกตการณ์นิทรรศการ “ฟิล์ม นอก จอ” จัดโดยร้าน SolarLab พบว่า 
กิจกรรมน้ีมีความคล้ายกับการแลกเปลี่ยนความเห็นในสื่อโซเชียล เพราะเป็นพื้นที่ๆ  ให้คนมาแลกเปลี่ยน
ความคิดเก่ียวกับกล้องฟิล์มและการถ่ายภาพ แต่สิ่งที่ต่างคือ กิจกรรมน้ีผู้จัดและผู้แสดงผลงานได้แปลงทุนทาง
เศรษฐกิจและวัฒนธรรมของตนให้กลายเป็นนิทรรศการที่ผู้คนในแวดวงสามารถเข้ามาสร้างฮาบิทัสร่วมกันได้
ผ่านสื่อกลางที่มีกายภาพ เป็นภาพถ่ายที่สัมผัสได้จริง นิทรรศการน้ีได้ท าให้ผู้แสดงผลงานและผู้เข้าร่วม
นิทรรศการน้ันได้รู้สึกร่วมกันว่า ภาพถ่ายจากกล้องฟิล์มน้ันสามารถรับชมผ่านสิ่งอ่ืนที่ไม่ใช่จอโทรศัพท์ได้ การได้
ร่วมรับชม สัมผัส แลกเปลี่ยนความเห็น ภาพฟิล์มที่ถูกล้างออกมาโดยตรงยิ่งการตอกย้ าฮาบิทัสที่ชื่นชอบความ
คลาสสิคให้ชัดเจนยิ่งขึ้น 

                                            
18 ดูในภาคผนวก 
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  กิจกรรมกลุ่มเดินถ่ายภาพ เป็นสิ่งที่กระตุ้นให้สมาชิกในแวดวงเกิดปฏิสัมพันธ์เรียนรู้ซ่ึงกันและกัน 
ครั้งน้ีเราได้สังเกตการณ์สองกิจกรรมคือ การเดินถ่ายภาพบริเวณรอบ ม.ขอนแก่น19 โดยมีกลุ่มตัวอย่าง G และ H 
เป็นผู้ร่วมกิจกรรมด้วย และ การเดินถ่ายภาพบริเวณถนนศรีจันทร์20 โดยมีกลุ่มตัวอย่าง B เป็นผู้จัดการ ทั้งสอง
กิจกรรมน้ีมีจุดต่างกันคือ การปะทะและสังสรรค์ระหว่างสมาชิกในแวดวงของกิจกรรมแรกน้ัน มีลักษณะกระตุ้น
รสนิยมแห่งความท้าทาย น่ันเพราะว่า แต่ละคนที่ร่วมกิจกรรมล้วนเป็นผู้มีทุนวัฒนธรรมต่ า จึงเกิดเป็นการเรียนรู้
ผิดถูกในการถ่ายภาพร่วมกัน ซ่ึงเป็นกระบวนปรับฮาบิทัสให้สมาชิกเข้ากับแวดวงได้ดีขึ้น21 ส่วนกิจกรรมที่สอง
น้ันกระตุ้นรสนิยมแห่งความสร้างสรรค์มากกว่า เพราะการมีผู้เชี่ยวชาญร่วมเดินถ่ายภาพไปด้วยท าให้ผู้เข้าร่วมได้
เรียนรู้เทคนิคและวิธีการใหม่ รวมถึงมุมและแสงถ่ายภาพแปลกๆ เป็นต้น    
  กิจกรรมการเรียนวิธีล้างฟิล์มเบื้องต้นได้ถูกจัดการสอนโดยกลุ่มตัวอย่าง C กิจกรรมน้ีเริ่มด้วยการ
อธิบายเก่ียวกับอุปกรณ์ที่ใช้และขั้นตอนการล้าง จากน้ันจึงเริ่มปฏิบัติจริง การมีส่วนร่วมในกิจกรรมน้ีท าให้พบว่า
มันเป็นภาพตัวแทนของการจัดล าดับสูง-ต่ า ของอ านาจที่มาจากระดับทุนวัฒนธรรมของผู้ที่อยู่ในแวดวง เพราะ
ในการร่วมกิจกรรมน้ี ผู้เข้าร่วมต้องปฏิบัติตามที่ C สอนทุกขั้นตอน และการใช้อ านาจเกิดขึ้นด้วยการที่ผู้สอนกีด
กันผู้เข้าร่วมให้ออกจากขั้นตอนที่มีความยากเกินกว่าที่มือใหม่จะสามารถท าเองได้ ซ่ึงน่ีท าให้เห็นถึงการจัดตั้ง
อ านาจแห่งทุนวัฒนธรรมของ C อย่างไรก็ตาม กิจกรรมน้ีไม่ใช่มีเพียงประเด็นเรื่องอ านาจ เพราะในขณะเดียวกัน
มันก็ยังเป็นภาพตัวแทนของพื้นที่ๆ เห็นเปิดโอกาสให้ผู้ที่มีทุนวัฒนธรรมต่ าได้มาเพิ่มพูนทุนวัฒนธรรมได้ด้วย  
 
สรุปและข้อเสนอแนะ 
 บทความน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษารูปแบบการบริโภคเชิงวัฒนธรรมของกล้องฟิล์ม โดยน าแนวคิด
เก่ียวกับเศรษฐศาสตร์การเมืองของปิแอร์ บูร์ดิเยอมาประยุกต์ใช้ การศึกษาครั้งน้ี ได้ใช้วิธีการการเก็บข้อมูลด้วย
การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างจ านวน 9 คน การสังเกตการณ์โดยเข้าไปมีส่วนร่วมกับกิจกรรมของกลุ่มผู้รักในกล้อง
ฟิล์ม และ การเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามจ านวน 411 ชุด  
 กล่าวโดยสรุป วัฒนธรรมของการบริโภคกล้องฟิล์มเป็นพื้นที่ๆ มีกลุ่มคนที่มีระดับทุนทางเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมทั้งสูงและต่ า แต่มีจุดร่วมด้านรสนิยมที่ว่าการบริโภคกล้องฟิล์มเป็นตามตรรกะของรสนิยมแห่งความ
หรูหรา ความหรูหราในที่ไม่ได้หมายถึงความแพงเสมอไป หากแต่รวมเอาลักษณะความพึงใจต่อความคลาสสิค
ของกล้องฟิล์ม และ ความต้องการท้าทายใช้กล้องฟิล์มเป็นเครื่องมือปลดปล่อยความคิดสร้างสรรค์  ฮาบิทัส        
ที่ผลักดันให้เกิดวัฒนธรรมความชอบกล้องฟิล์มสามารถได้รับอิทธิพลจาก ปัจจัยครอบครัว ปัจจัยสื่อสารมวลชน/
โซเชียลมีเดีย ปัจจัยแวดล้อมจากเพื่อน/คนรู้จัก และปัจจัยด้านรูปแบบการใช้ชีวิต และสุดท้าย การบริโภคกล้อง

                                            
19 การถ่ายภาพบริเวณศูนย์อาหารคอมเพลค อาคาร 50 ปี วิศวะรวมใจ และรา้น TE lake view café ของคณะเทคโนโลย ี
20 การถ่ายภาพเร่ิมที่ร้านโบราณบางเวลาแถวบึงแก่นนคร จากนั้นจึงค่อยเคลื่อนตัวไปที่ถนนศรีจันทร์ ซ่ึงสถานที่ไปถ่ายภาพได้แก่ 
ร้านเต้าหู้ร้อยปี วัดศรีจันทร์ โรงแรมร้างชื่อ แกรนด์โฮเทล และร้านหนังสือ Wild Dog 
21 จากการสัมภาษณ์ G และ H พบว่า นิสัยของพวกเขาได้มีการเปลี่ยนแปลงไปบ้าง จากเดิมที่เป็นคนใจร้อน เพราะเมื่อก่อนใช้แต่
กล้องมือถือจะถ่ายเมื่อไหร่ก็ได้ ถ่ายแล้วไม่ดีก็ถ่ายใหม่ หรือลบทิ้ง แต่เมื่อหันมาเล่นกล้องฟิล์มท าให้พวกเขาใจเย็นและมีสมาธิมาก
ขึ้น เพราะการกดชัตเตอร์แต่ละครั้งต้องตัดสินใจให้ดีๆ ไม่งั้นรูปอาจพังได้ ตรงนี้แสดงให้เห็นว่าปฏิสัมพันธ์ร่วมกันก็ช่วยพัฒนาฮา
บิทัสให้สมาชิกมีความสอดคล้องกับแวดวงมากขึ้น 
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ฟิล์มเป็นพื้นที่แห่งแวดวงที่แสดงให้เห็นถึงการแย่งชิงทุนผ่านกิจกรรมต่างๆ ทั้งที่เป็นกิจกรรมที่มีพื้นที่กายภาพ
และกิจกรรมในพื้นที่ออนไลน์ ซ่ึงส่งผลให้เห็นถึงรูปแบบการกีดกัน การกระตุ้นรสนิยม และความพยายามในการ
เลื่อนระดับทุนของผู้ที่อยู่ในแวดวง 
 ผู้เขียนเชื่อว่าบทความน้ีเป็นประโยชน์ในฐานะที่ได้น าร่องการศึกษารูปแบบการบริโภคโดยค านึงถึงมิติ
ทางวัฒนธรรมซ่ึงเป็นสิ่งที่เศรษฐศาสตร์ยังละเลยอยู่มาก การศึกษาเช่นน้ีสามารถน าไปใช้พิจารณาสินค้าชนิดอ่ืน
ที่มีรูปแบบการบริโภคเก่ียวกับข้องกับความหรูหรา ความงาม และ/หรือ สุนทรียะ ได้ เช่น นาฬิกา กระเป๋า        
แบรนด์เนม หรือ ของสะสมประเภทต่างๆ   
 ถ้าหากมีการศึกษาในประเด็นน้ีต่อไปควรพิจารณาพลวัตของกลุ่มตัวอย่างในแวดวงกล้องฟิล์มด้วย โดย
อาจติดตามข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างชุดเดิม และเน้นประเด็นการวิเคราะห์ไปที่การเลื่อนระดับของการบริโภค 
(เพิ่มขึ้นหรือลดลง) ตามการเปลี่ยนแปลงของทุนวัฒนธรรมและเศรษฐกิจของกลุ่มตัวอย่าง รวมถึงความเป็นไปได้
ที่กลุ่มตัวอย่างมีการเคลื่อนตัวออกจากแวดวงจากปัจจัยต่างๆ เพื่อต่อยอดท าให้เราสามารถประเมินความคงทน
ของแวดวงและฮาบิทัสของผู้ช่ืนชอบกล้องฟิล์มได้     
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