
วารสารเศรษฐศาสตร์ประยุกต์และกลยุทธ์การจัดการ                         Journal of Applied Economics and Management Strategy 
ปีที่ 12 ฉบับที่ 1  มกราคม-มิถุนายน 2568                               Vol. 12, No. 1, January-June 2025 

ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนของการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี 
(Social Return on Investment of Gastronomy Tourism in Chanthaburi Province) 

 
พัชรี ปรีเปรมโมทย์1 นรินทร์ เจริญพันธ์2 ธนพล พุกเส็ง3 กัลยารัตน์ เชี่ยวชาญ4  

จารึก สิงหปรีชา5 ปาริฉัตร เต็งสุวรรณ์6 และ วศิน ยุวนะเตมีย์7 
Patcharee Preepremmote1 Narin Charoenphun2 Thanaphon Phukseng3 Kanyarat 

Cheawchan4 Charuk Singhapreecha5 Parichat Tengsuwan6 and Vasin Yuvanatemiya7 

Received: March 3, 2025 
Revised: May 19, 2025 
Accepted: May 26, 2025 

 

บทคัดย่อ 
 บทความมีวัตถุประสงค์เพื่อจัดท าแผนท่ีผลลัพธ์ และประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุนที่ขึ้นเกิด
จากโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี โดยใช้รูปแบบการประเมินแบบก่อนการด าเนินโครงการ 
(Ex-Ante Evaluation) ร่วมกับการประเมินระหว่างการด าเนินโครงการ (On-going Evaluation) ด าเนินการ
เก็บข้อมูลจากการประชุมกลุ่มย่อย และสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย จ านวน 91 ราย ร่วมกับการเก็บ
ข้อมูลด้วยแบบสอบถามจากผู้ที่เข้าร่วมโครงการ และผู้ที่ได้รับผลกระทบ จ านวน 900 ราย ซึ่งมีเนื้อหาเกี่ยวกบั
กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ์ และผลกระทบที่เกิดขึ้น รวมถึงการแทรกแซงอ่ืน ที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงท้ังที่เป็น
รูปธรรม และไม่เป็นรูปธรรม ท้ังที่ตั้งใจและไม่ตั้งใจ  

                                              
1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 
  Assistant Professor, Faculty of Science and Arts, Burapha University, Chanthaburi Campus, E-mail: patcharee_p@buu.ac.th 
2 รองศาสตราจารย์ คณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 
  Associate Professor, Faculty of Science and Arts, Burapha University, Chanthaburi Campus, E-mail: narinch@buu.ac.th 
3 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 
  Assistant Professor, Faculty of Science and Arts, Burapha University, Chanthaburi Campus, E-mail: thanaph@buu.ac.th 
4 อาจารย์ประจ า คณะวิทยาศาสตร์และศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 
  Lecturer, Faculty of Science and Arts, Burapha University, Chanthaburi Campus, E-mail: kanyarat.ch@buu.ac.th  
5 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
  Assistant Professor, Faculty of Economics, Chiang Mai University, E-mail: charuk.s@cmu.ac.th 
6 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะเศรษฐศาสตร์ ศรีราชา มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตศรีราชา 
  Assistant Professor, Faculty of Economics at Sriracha Kasetsart University, Sriracha Campus, E-mail: parichat.ten@ku.th 
7 ผู้ประพันธ์พันธกิจ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คณะเทคโนโลยีทางทะเล มหาวิทยาลัยบูรพา วิทยาเขตจันทบุรี 
  Corresponding Author, Assistant Professor, Faculty of Marine Technology, Burapha University,  
  Chanthaburi Campus, E-mail: vasin@buu.ac.th 



ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนของการท่องเท่ียวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี                                            225 

 จากการศึกษา พบว่า ผลลัพธ์ที่ส าคัญของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี  ได้แก่       
(1) สร้างรายได้ให้กับเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการร้านอาหาร และผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร/ 
วิสาหกิจชุมชน อย่างยั ่งยืน (2) ส่งเสริมการผลิตสินค้าการเกษตรที่ปลอดภัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม          
(3) สร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับชุมชน และ (4) ส่งเสริมการขยายตัวของภาคการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการ
ท่องเที่ยวเชิงอาหาร และ (5) สร้างพันธมิตรและเครือข่ายความร่วมมือเพื่อส่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน  
ทั้งนี้จากการประเมินผลกระทบของโครงการวิจัยที่เกิดขึ้นต่อสังคมโดยภาพรวม ระหว่างปี พ.ศ. 2566-2570 
ภายใต้อัตราคิดลดร้อยละ 3.50 พบว่า โครงการดังกล่าวมีมูลค่าปัจจุบันสุทธิเท่ากับ 274,533,440 บาท โดยมี
อัตราผลตอบแทนจากการลงทุนเชิงสังคม เท่ากับ 6.81 เท่า ซึ่งสรุปได้ว่า โครงการได้สร้างผลประโยชน์เกิดขึ้นสูง
กว่าต้นทุนท่ีเกิดขึ้น หรือเป็นโครงการที่มีความคุ้มค่าในการลงทุน 
 

ค าส าคัญ: ผลตอบแทนทางสังคม แผนที่ผลลัพธ์ การท่องเที่ยวเชิงอาหาร จังหวัดจันทบุรี 
 

ABSTRACT 
 This study aims to develop an outcome mapping of a food tourism project in Chanthaburi 
Province and assess its social impact. Using both ex-ante and ongoing evaluation approaches, 
the research incorporates focus group discussions and in-depth interviews with 91 stakeholders, 
alongside questionnaires completed by 900 participants and other affected individuals. The 
analysis covers the project's activities, outputs, outcomes, and both tangible and intangible 
impacts-whether intended or unintended. 
 The findings indicate that the project contributed to: (1) sustainable income generation for 
farmers, restaurant operators, and food entrepreneurs; (2) the promotion of safe and 
environmentally friendly agricultural practices; (3) improvements in community well-being; (4) 
expansion of tourism, particularly food tourism; and (5) establishment of partnerships and 
cooperative networks for local development. A social impact assessment conducted for the period 
2023–2027, applying a discount rate of 3.5%, estimates a net present value of 274,533,440 Thai Baht 
(THB) and a social return on investment (SROI) ratio of 6.81. These results suggest that the project 
yields substantial benefits that outweigh its costs, making it a valuable and sustainable investment. 
  

Keywords: social return on investment, outcome mapping, gastronomy tourism, Chanthaburi province 
 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
การท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Gastronomy Tourism) เป็นการเดินทางที่มุ่งเน้นประสบการณ์ด้านอาหาร

และเครื่องดื่ม ซึ่งองค์ประกอบหลัก ประกอบด้วย อาหารท้องถิ่น ประสบการณ์การท าอาหาร ร้านอาหารและ
สตรีทฟู้ด วัฒนธรรมอาหาร และการเยี่ยมชมฟาร์มรวมถึงแหล่งผลิตอาหาร การท่องเที่ยวเชิงอาหารมีบทบาท



 226                                                                                                  พัชรี ปรีเปรมโมทย์ และคณะ               

ส าคัญต่อเศรษฐกิจการท่องเที่ยวทั่วโลก จากสถานการณ์ท่องเที่ยวเชิงอาหารทั่วโลกได้สร้างรายได้มีมูลค่าสูงถึง 
150,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และสร้างรายได้ให้กับประเทศไทยถึง 456,000 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 20 
ของรายได้จากการท่องเที่ยวทั้งหมด (ขิตพงษ์ อัยสานนท์ และนันทพันธ์ วิเศษเเก้ว, 2567) ประเทศไทยถือเปน็
ประเทศที่มีศักยภาพสูงในการพัฒนาให้เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวเชิงอาหาร เนื่องจากความ
หลากหลายของอาหาร วัฒนธรรมการกิน และคุณภาพของอาหารไทยที่ได้รับการยอมรับในระดับนานาชาติ  
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, ม.ป.ป.) ดังนั้น การทอ่งเที่ยวเชิงอาหารเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเที่ยวท้ังชาวไทยและ
ต่างชาติ ซึ่งท าให้เกิดประโยชน์ทั้งทางตรงและทางอ้อมต่อเศรษฐกิจการท่องเที่ยว ก่อให้เกิดการการกระจาย
รายได้สู่ชุมชนทอ้งถิ่น 

จังหวัดจันทบุรีมีโครงสร้างเศรษฐกิจที่พึ่งพาภาคเกษตรเป็นส าคัญ โดยผลิตภัณฑ์มวลรวมของจังหวัด
จันทบุรี (GPP) ปี พ.ศ. 2565 อยู่ในอันดับที่ 11 ของประเทศ ซึ่งตามรายงานสถิติจังหวัดจันทบุรี พบว่า ปี พ.ศ. 
2565 มีจ านวนนักท่องเที่ยวมากกว่า 2,500,000 คน รายได้จากการท่องเที ่ยวรวมกว่า 10,000 ล้านบาท 
(ส านักงานสถิติจังหวัดจันทบุรี, 2566) เนื่องจากจังหวัดจันทบุรีมีแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ และมีวิถีความเปน็อยู่
ของชาวสวนทีท่ าการเกษตรแบบชาวบ้าน ใช้ภูมิปัญญาในการด าเนินชีวิต มีวัตถุดิบทีแ่สดงถึงอัตลักษณ์เฉพาะใน
การประกอบอาหารท้องถิ่น ซึ ่งเป็นเสน่ห์ดึงดูดการท่องเที่ยวของจังหวัดจันทบุรี ดังนั ้น จังหวัดจันทบุรีจึง
เหมาะสมในการด าเนินโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหาร อันจะเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัด 
ก่อให้เกิดการการกระจายรายได้สู ่ชุมชนภาคเกษตรกร อุตสาหกรรมขนาดเล็ก และช่วยลดความเหลื่อมล ้า 
ตลอดจนเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน และขับเคลื่อนเศรษฐกิจ และสังคมของจังหวัดอีกด้วย ทั้งนี้
โครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี หรือที่เรียกว่า “โครงการ Comprehensive Gastronomy 
Tourism @Chanthaburi” ประกอบด้วย 7 กิจกรรมหลัก รายละเอียดตามภาพท่ี 1 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 

ภาพที่ 1 รายละเอียดการด าเนินโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุร ี
ที่มา: จากการศึกษา 

 

กิจกรรมท่ี 1 จัดประชุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสยีเพ่ือคัดสรรเมนูและวัตถุดิบท้องถิ่น  
(Focus Group) 

กิจกรรมท่ี 2 
ส่งเสริม พัฒนารูปแบบการ
ปลูก การจัดการหลังการเก็บ 
ส่งเสริมด้วยเกษตรแม่นย า 
เพ ื ่อพ ัฒนาประส ิทธ ิภาพ 
และความปลอดภ ัยขอ ง
วัตถุดิบท้องถิ่น 

กิจกรรมท่ี 3 
ยกระด ับการให ้บร ิการ
อาหารท้องถิ่น และพัฒนา
ศิลป์ในการปร ุงและการ
บริการอาหาร  
(Food Service Training) 

กิจกรรมท่ี 5 
เพิ่มช่องทาง
การตลาดให้
เมนอูาหาร
ท้องถิ่นและ
ท่องเที่ยวเชิง

อาหารใน
จังหวัดจนัทบุร ี

กิจกรรมท่ี 6 
สร้างการรับรู้
ของประชาชน

ในพื้นที ่
และส่งเสริม

การตลาดผ่าน
การท่องเที่ยว
เชิงอาหาร 

กิจกรรมท่ี 4 
ย ก ร ะ ด ั บ ก า ร พ ั ฒ น า
ผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นสู่
ของฝากของท ี ่ระล ึกเช ิง
วัฒนธรรมประจ าจังหวัด 

กิจกรรมท่ี 7 ประเมินผลกระทบทางสังคมของ โครงการการท่องเท่ียวเชิงอาหาร 
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ทั้งนี้การด าเนินโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี ซึ่งใช้งบประมาณปี พ.ศ. 2566 
ในการด าเนินงาน จ านวน 40,184,600 บาท โดยมีผู้ที่จะได้รับผลกระทบ หรือผู้เข้าร่วมโครงการหลัก 3 กลุ่ม 
ได้แก่ กลุ่มที่ 1 เกษตรกรที่ได้รับการพัฒนาทักษะการพัฒนารูปแบบการปลูกและการจัดการหลังการเก็บเกี่ยว
ด้วยเกษตรแม่นย า จ านวน 481 ราย กลุ่มที่ 2 ผู้ประกอบการอาหาร และผู้ผลิตอาหารในพื้นที่  ซึ่งได้รับการ
ยกระดับการให้บริการอาหารท้องถิ ่น และพัฒนาศิลป์ในการปรุงและการบริการอาหาร ( Food Service 
Training) จ านวน 291 ราย และกลุ่มที่ 3 ผู้ประกอบการได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยี นวัตกรรมในการแปรรปู 
และยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นสู่ของฝากของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรมประจ าจังหวัดจ านวน 175 
ราย ซึ่งจะเห็นได้ว่าโครงการดังกล่าวเป็นโครงการทีม่ีความส าคัญและส่งผลกระทบในพื้นที่ท้ังในมิติของเศรษฐกิจ 
สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งมีความเหมาะสมและจ าเป็นอย่างยิ่งในการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (Social 
Return on Investment: SROI) เพื่อเป็นการพิสูจน์ในเชิงประจักษ์ถึงผลลัพธ์และผลกระทบที่เกิดขึ้นจากการ
ด าเนินโครงการว่าก่อให้เกิดผลประโยชน์และต้นทุนแก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของโครงการดังกล่าวในมิติใดบ้าง และ
เมื่อประเมินเป็นมูลค่าที่เป็นตัวเงินแล้วโครงการก่อให้เกิดผลตอบแทนทางสังคมมากน้อยเพียงใด  อีกทั้งการ
ประเมินดังกล่าวจะสะท้อนถึงผลลัพธ์ที่เกิดขึ้นในมิติต่าง ๆ ซึ่งผลการประเมินจะช่วยให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
สามารถพัฒนาหรือปรับเปลี่ยนโครงการให้เหมาะสมกับบริบทของพื้นที่ต่อไป 
 
จุดมุ่งหมายของการวิจัย 

1.  เพื่อจัดท าแผนท่ีผลลัพธ์ของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี 
  2.  เพื่อประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุนที่ เกิดขึ้นจากโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารใน
จังหวัดจันทบุรี 
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตด้านผู้ให้ข้อมูลส าคัญ คือ ผู ้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประกอบด้วย เกษตรกร และกลุ่มเกษตรกร 
ผู้ประกอบการร้านอาหาร รวมถึงผู้ผลิตอาหาร (เชฟ แม่ครัว พ่อครัว เป็นต้น) วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์
อาหารแปรรูป นักท่องเที่ยว ประชาชนในพ้ืนท่ี ตลอดจนหน่วยงาน และภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง จ านวน 91 ราย 
 ขอบเขตด้านระยะเวลา คือ ด าเนินการเก็บข้อมูลระหว่างเดือนมกราคม - ตุลาคม พ.ศ. 2566 
 ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี คือ จังหวัดจันทบุรี 
 
ทบทวนวรรณกรรม 
 การวิเคราะห์ผลตอบแทนทางสังคมให้ความส าคัญกับการมีปฏิสัมพันธ์กับผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholder) 
ของโครงการ ซึ ่งผู ้มีส่วนได้เสียเข้ามามีส่วนเกี ่ยวข้องในหลายขั้นตอน เช่น การตัดสินใจเลือกตัวผลลัพธ์ 
(Outcomes) การสร้างแผนที่ผลลัพธ์ (Outcome Mapping) สัดส่วนการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ ้นอันเป็นผล
สืบเนื่องจากโครงการฯ (Attribution) อัตราการลดลงของผลประโยชน์ของโครงการ (Drop Off) และระยะเวลา
ที่โครงการสร้างประโยชน์ (Benefit Period) (สฤณี อาชวานันทกุล และภัทราพร แย้มละออ, 2560) งานวิจัยที่



 228                                                                                                  พัชรี ปรีเปรมโมทย์ และคณะ               

น าหลักการประเมินผลตอบแทนทางสังคมมาประยุกต์ใช้กับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวมีการด าเนินการอย่าง
แพร่หลายทั้งในและต่างประเทศ ซึ่งมีวิธีการและผลการด าเนินงานวิจัยที่คล้ายคลึงกัน อาทิ การประเมิน
ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ผ่านการท่องเที่ยวชุมชน เสริมพลังความเป็นไปได้ในการแกป้ัญหา
ครัวเรือนยากจน ซึ่งท าการประเมินผลตอบแทนทางสังคม (SROI) ผ่านแต่ละกิจกรรมที่เกี ่ยวข้องกับการ
ท่องเที่ยวชุมชน ในพื้นที่ต าบลเกาะหมาก อ าเภอปากพะยูน จังหวัดพัทลุง ท าการประเมินแบบ Ex-post 
Evaluation หลังจากโครงการได้ด าเนินการเสร็จสิ้น พบว่าผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน คิดเป็น 1.98 
เท่า ซึ่งผลศึกษาถือเป็นข้อมูลส าคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยว และเป็นส่วนส าคัญต่อการวางนโยบายและการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนให้ยั่งยืนบนฐานทรัพยากรของชุมชน (ดนวัต สีพุธสุข และคณะ, 2567)   
ซึ่งมีลักษณะการด าเนินงานและผลการวิจัยที่สอดคล้องกันกับงานวิจัยเรื่องการประเมินผลตอบแทนทางสังคม
จากการลงทุนของโครงการฟื้นฟูเมืองชุมชนดินแดง (ขจรอรรถพณ พงศ์วิริทธิ์ธร และคณะ, 2566) รวมถึงการ
ประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนส าหรับโครงการพัฒนาผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม ด้านภูมิปัญญา
การท าเทียน ในพื้นที่ย่านเมืองเก่า จังหวัดอุบลราชธานี  (นภาพร หงษ์ภักดี และ สืบพงศ์ หงส์ภักดี, 2566)       
ซึ่งผลการวิจัย พบว่า โครงการสามารถสร้างมูลค่าทางสังคมที่สูงกว่าต้นทุนการลงทุน นั่นคือ มีค่า SROI มากกว่า    
1 เท่า นอกจากนี้เมื่อพิจารณางานวิจัยตีพิมพ์ในต่างประเทศ พบว่า มีงานวิจัยจ านวนมากที่วิเคราะห์หลักการ
และท าการประเมินผลตอบแทนทางสังคมในบริบทของการลงทุนทางสังคม และส ารวจแนวการปฏิบัติเกี่ยวกับ
การใช้ SROI ในการประเมินโครงการทางสงัคม พบว่า ยังมีความท้าทายทั้งในด้านวิธีวิทยาและการปฏิบัติ รวมถึง
ความจ าเป็นในการปรับปรุงวิธีการเพื่อให้เหมาะสมกับบริบทต่าง ๆ (Arvidson and Kara, 2013) อย่างไรก็ตาม
การประเมินผลตอบแทนทางสังคมมีการน าไปใช้กับการประเมินโครงการที่หลากหลายไม่ว่าจะเป็นกรณี
ผลตอบแทนทางสังคมในด้านการสร้างคุณค่าขององค์กรไม่แสวงหาผลก าไร (Emerson and Wachowicz, 
2000) การใช้ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนเป็นตัววัดประสิทธิผลของโครงการนวัตกรรมทางสังคม         
ที่ด าเนินการภายใต้นโยบายสาธารณะ (Moron and Klimowicz, 2021) การศึกษาโอกาสและอุปสรรคของ
วิสาหกิจเพื่อสังคมด้านการดูแลสุขภาพ (Millar and Hall, 2013) ดังนั้น จึงกล่าวได้ว่า การประเมินผลตอบแทน
ทางสังคมถือเป็นแนวทางที่มีมาตรฐานและได้รับการยอมรับอย่างแพร่หลาย เพื่อชี้วัดผลกระทบทางสังคมของ
โครงการต่าง ๆ อย่างครอบคลุม และเป็นรูปธรรม 
 จากข้อมูลข้างต้นอาจจะยังไม่พบการประเมินผลตอบแทนทางสังคมของโครงการท่องเที่ยวเชิงอาหาร
โดยตรง ดังนั้น ผู้วิจัยจึงใช้แนวทางการประเมินผลตอบแทนของโครงการต่าง ๆ ข้างต้นมาเป็นกรอบการประเมิน
และประยุกต์ใช้ในการจัดท าแผนที่ผลลัพธ์และประเมินผลกระทบทางสังคมจากการลงทุนที่ขึ้นเกิดจากโครงการ
การท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี เพื่อสะท้อนผลลัพธ์ทั้งในมิติของเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม      
ซึ่งใช้รูปแบบการประเมินแบบก่อนการด าเนินโครงการ (Ex-Ante Evaluation) ร่วมกับการประเมินระหว่างการ
ด าเนินโครงการ (On-going Evaluation) 
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วิธีการด าเนินการวิจัย  
 ขั้นตอนและวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย 5 ขั้นตอนที่ส าคัญ ดังภาพที่ 2 โดยกลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญผ่านการ
ประชุมกลุ่มย่อย และการสัมภาษณ์เชิงลึก ได้แก่ เกษตรกร และกลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการร้านอาหาร รวมถึง
ผู้ผลิตอาหาร (เชฟ แม่ครัว พ่อครัว เป็นต้น) วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป นักท่องเที่ยว 
ประชาชนในพื้นที่ ตลอดจนหน่วยงาน และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง จ านวน 91 ราย โดยการเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูล
แบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ซึ่งเน้นกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่มีส่วนร่วมและได้รับผลกระทบจาก
โครงการ นอกจากนั้นได้ด าเนินการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจากผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย  ซึ่งสามารถแบ่ง
ออกเป็น 2 กลุ่มหลัก ๆ คือ กลุ่มที่ 1 ผู้ที่เข้าร่วมโครงการซึ่งได้รับผลกระทบโดยตรง ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร และ
กลุ่มผู้ประกอบการร้านอาหารและวิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป  และกลุ่มที่ 2 ผู้ที่ได้รับ
ผลกระทบทางอ้อม ได้แก่ กลุ่มประชาชนในพื้นที่ และกลุ่มนักท่องเที่ยว โดยในการก าหนดขนาดจ านวน
แบบสอบถามอ้างอิงตามสูตรของ Taro Yamane (1973) ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 (ค่าความคาดเคลื่อน
ร้อยละ 5) จึงก าหนดแบบสอบถามขั้นต ่าแต่ละกลุ่มจ านวน 400 แบบสอบถาม และเพื่อป้องกันการสูญหายของ
ข้อมูล คณะผู้วิจัยจึงวางแผนเก็บข้อมูลส าหรับแต่ละกลุ่ม จ านวน 450 แบบสอบถาม รวมเป็นจ านวนทั้งสิ้น 900 
แบบสอบถาม ซึ่งแบบสอบถามดังกล่าวใช้ในการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการเปลีย่นแปลงท่ีเกิดขึ้นจากการเข้ารว่ม
โครงการ และความเต็มใจจ่ายเกี่ยวกับอาหารอัตลักษณ์จังหวัดจันทบุรี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 ขั้นตอนการประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน 
ที่มา: จากการศึกษา 
 

 การวิเคราะห์ข้อมูล และสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
การวิเคราะห์ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน คือ การน าผลลัพธ์ทางสังคม (Social Impact) ในด้าน

ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นจากกิจการหรือโครงการมาค านวณหามูลค่า (Monetized Value) เป็นตัวเงิน แล้วเปรียบเทียบ
กับมูลค่าทางการเงินของต้นทุนที่ใช้ในการด าเนินกิจการหรือโครงการ เพื่อดูว่ากิจการหรือโครงการสร้างผลลัพธ์
ทางสังคมคิดเป็นมูลค่าเท่าใด ต่อเงิน 1 บาทที่ลงทุนไป (สฤณี อาชวานันทกุล และภัทราพร แย้มละออ , 2558) 

การทบทวนวรรณกรรมและ
เอกสารที่เก่ียวข้องเพื่อกำหนด
ขอบเขตการประเมินและการ
วิเคราะห์ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

การสร้างแผนที่ผลลัพธ์แสดงให้เห็น
ถึงการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึ้น 

ครอบคลุมทั้งปัจจัยนำเข้า กิจกรรม 
ผลผลิต และผลลัพธ์ 

การกำหนดตัวช้ีวัดที่สามารถวัด
ผลลัพธ์ และวางแผนการเก็บ

รวบรวมข้อมูลจากผู้มีส่วนได้ส่วน
เสียของโครงการฯ 

การสัมภาษณ์เชิงลึก ประชุมกลุ่มย่อย และเก็บแบบสอบถาม เพ่ือ
รวบรวมข้อมูลสำหรับวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงที่เกิดขึ้นกับผู้มีส่วนได้

ส่วนเสียจากการดำเนินงานโครงการ 

การนำเข้ามูลต่าง ๆ ท่ีรวบรวมได้มา
คำนวณผลตอบแทนทางสังคมจากการ

ลงทุน (SROI) 
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ซึ่งในการวิเคราะห์ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน เริ่มต้นจากการก าหนดขอบเขตการประเมนิและระบกุลุม่
ผู้มีส่วนได้เสีย จากนั้นเป็นการวิเคราะห์แผนที่ผลลัพธ์ และการก าหนดตัวชี้วัด ที่จะสามารถบอกได้ว่าผลลัพธ์
เกิดขึ้นหรือไม่และขนาดของผลลัพธ์เป็นอย่างไร และด าเนินการประเมินมูลค่าทางการเงินของผลลัพธ์ที่เกดิจาก
โครงการโดยใช้ค่าแทนทางการเงิน (Financial Proxy) เมื่อได้มูลค่าการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดขึ้นจากโครงการในรูป
ของตัวเงิน ยังมีการพิจารณาประเด็นต่างๆ ได้แก่ (1) การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอันเป็นผลสืบเนื่องจากโครงการ 
(2) ความเป็นไปได้ว่าผลลัพธ์บางส่วนอาจเกิดขึ ้นได้เอง แม้ว่าจะไม่มีโครงการหรือองค์กรใดท างานด้านนี้          
(3) ความเป็นไปได้ว่าผลลัพธ์บางส่วนอาจจะไม่ใช่ส่วนเพิ่ม แต่เป็นการทดแทนผลลัพธ์อื่น และ (4) ค านึงถึงการ
ประมาณการอัตราการลดลงของผลประโยชน์ร่วมด้วย 

ในขั้นตอนสุดท้ายเป็นการค านวณมูลค่าปัจจุบันของผลประโยชน์ที่เกิดขึ ้นจากการด าเนินโครงการ 
(Present Value of Benefit: PVB) และมูลค่าปัจจุบันของเงินลงทุนที่ลงทุนไปในโครงการ (Present Valus of 
Cost: PVC) โดยใช้อัตราคิดลดร้อยละ 3.50 เพื่อค านวณอัตราผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน โดยสูตรการ
ค านวณ SROI คือ 

ผลตอบแทนทางสังคม   =    
มูลค่าปัจจุบันของผลลัพธ์ท้ังหมด

มูลค่าปัจจุบันของการลงทุนทั้งหมด
 

นั่นคอื            SROI   =   
∑ PVBi

n
i=1

∑ PVCi
n
i=1

 

 

  โดยที่ i คือ กลุ่มผู้มีส่วนได้เสีย i และ n คือ จ านวนผู้มีส่วนได้เสียทั้งหมด 
 
ผลการวิจัย  
 แผนที่ผลลัพธ์ (Outcome Mapping) 

การจัดท าแผนที่ผลลัพธ์ของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี  ประกอบด้วย ปัจจัย
น าเข้า กิจกรรม ผลผลิต และผลลัพธ์ เพื่อใช้ในการประเมินผลตอบแทนทางสังคม ดังตารางที่ 1 โดยแบ่งเป็น    
6 กิจกรรม ได้แก่ กิจกรรมที่ 1 จัดประชุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อคัดสรรเมนูและวัตถุดิบท้องถิ่น กิจกรรมที่ 2 
ส่งเสริม พัฒนารูปแบบการปลูก การจัดการหลังการเก็บเกี่ยวด้วยเกษตรแม่นย า เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพและ
ความปลอดภัยของวัตถุดิบท้องถิ่น กิจกรรมที่ 3 ยกระดับการให้บริการอาหารท้องถิ่น และพัฒนาศิลป์ในการปรุง
และการบริการอาหาร กิจกรรมที่ 4 ยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่นสู่ของฝากของที่ระลึกเชิง
วัฒนธรรมประจ าจังหวัด กิจกรรมที่ 5 เพิ่มช่องทางการตลาดให้เมนูอาหารท้องถิ่นและการท่องเที่ยวเชิงอาหาร
ในจังหวัดจันทบุรี และกิจกรรมที่ 6 สร้างการรับรู้ของประชาชนในพื้นที่และส่งเสริมการตลาดผ่านการท่องเที่ยว
เชิงอาหาร



 

ตารางที่ 1  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต และผลลัพธ์ของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 1 จัดประชุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพ่ือคัดสรรเมนูและวัตถุดิบท้องถิ่น (Focus Group) 
  (1) สมาคมอาหารและ

เครื่องดื่ม 
     จังหวัดจนัทบุร ี

- องค์ความรู้เดมิทีเ่กี่ยวขอ้งกับ 
- อัตลักษณอ์าหารจันทบุร ี
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้

- ร่วมขับเคลื่อนกจิกรรมของโครงการ - วัตถุดิบหลกั (Base Ingredient) 
และเมนทู้องถิ่นที่เป็นอัต
ลักษณ์จ านวน  
20 รายการ 

- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความ
ร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 

  (2) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 
- บุคลากร 

- จัดประชมุกลุม่ย่อย 
- สรุปผลและน าเสนอวัตถุดิบหลกัและเมน ู
- อัตลักษณจ์ันทบุร ี

- สร้างพันธมิตร เครอืข่ายความร่วมมอื
เพื่อส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 

กิจกรรม 2 ส่งเสริม พัฒนารูปแบบการปลกู การจัดการหลังการเกบ็เกี่ยวด้วยเกษตรแม่นย า เพ่ือพัฒนาประสิทธิภาพและความปลอดภัยของวัตถุดิบท้องถิ่น 
  (1) เกษตรกรผู้ปลูกวัตถุดิบ - ค่าใช้จ่ายในการผลิต (เชน่ เมล็ดพันธุ ์

ค่าใช้จ่ายในการปรับแปลงปลูก ปุ๋ย 
และสารก าจดัศัตรูพืช เป็นตน้) 

- ค่าแรงงาน (รวมถึงแรงงานในครัวเรือน) 
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 
- ค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้องกับระบบ

ตรวจสอบย้อนกลับ 

- เข้ารว่มอบรม และพัฒนาทกัษะการด้าน
เพาะปลูก 

- ปรับปรุงแปลงปลูก และกระบวนการผลิต 
- การปรับพืน้ทีแ่ปลงเพาะปลกูตามแนว

ทางการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร 
- ใช้งานแพลตฟอรม์การจัดการสวนและ 

การตรวจสอบย้อนกลับผลผลิต 

- เกษตรกรได้รับการส่งเสริม
และพัฒนารูปแบบการ 
เพาะปลูก การจัดการการเก็บ
เกี่ยว พร้อมพฒันาแปลง 
เกษตรเข้าสูก่ารทอ่งเที่ยวเชิง
เกษตร จ านวน 418 ราย 

- คู่มือการส่งเสริมเพื่อให้เกิด
มาตรฐานการปลกู และการ 
ปรับแปลงปลูกเพือ่เข้าสู่การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
จ านวน 1 คู่มือ 

- เกิดเครอืข่ายการผลิตอาหาร
ปลอดภัย 1 เครอืข่าย 

- เกิดระบบสอบกลับอาหาร
ปลอดภัยผ่านระบบ Digital 
platform 1 ระบบ 

- เพิ่มรายได้ภาคการเกษตรในพื้นที่
จันทบุร ี

- เพิ่มรายได้จากการทอ่งเที่ยวเชิง
เกษตร 

- สุขภาพของเกษตรกรดขีึ้น 
- เพิ่มการผลิตสนิค้าเกษตรปลอดภัยที่

เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอ้ม 

  (2) ผู้บริโภค และประชาชน 
     ในพืน้ที ่

    - สุขภาพของผู้บริโภคดขีึ้น 
- โอกาสในการสร้างอาชีพ 

  (3) นักท่องเที่ยว     - สร้างประสบการณท์่องเที่ยวที่น่า
จดจ าและความสขุจากการทอ่งเที่ยว
มากขึน้ 

  (4) ชุมชน     - คุณภาพชีวิตของชุมชนดีขึน้ (สุขภาพ
ดีขึ้น+การหางานในพืน้ที่) 

- กระตุ้นเศรษฐกิจ (รายได้ที่เพิ่มขึ้น) 
ของชุมชน 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรมท่ี 2 (ต่อ) 
  (5) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 

- บุคลากร 
- วัสดุและครุภัณฑ์ 

- จัดกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัตกิาร 
- ลงพื้นที่ (เป็นพี่เลี้ยง) ให้ค าแนะน า และ

ร่วมพัฒนาเกษตรกร 
- จัดท าคู่มอืการส่งเสริมมาตรฐานการปลูก 

และการปรับแปลงปลกูเพือ่เข้าสูก่าร
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

- เป็นตัวกลางในการสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมอืการผลิตอาหารปลอดภัย 

- พัฒนาระบบสอบกลับอาหารปลอดภัย 

 
- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความ

ร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 
- สร้างชื่อเสียงและการยอมรับในกลุ่มผู้

มีส่วนได้ส่วนเสียของมหาวทิยาลัย 

กิจกรรม 3 ยกระดับการให้บริการอาหารท้องถิ่น และพัฒนาศิลป์ในการปรุงและการบริการอาหาร (Food Service Training) 
  (1) ผู้ผลิตอาหาร  

(เชฟ แม่ครัว พ่อครัว เป็นต้น) 
 
 

- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 

- เข้ารว่มกจิกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการ - ผู้ประกอบการได้รับการ
ยกระดับมาตรฐานการปรุง 
จ านวน 250 ราย 

- มาตรฐานร้านอาหารเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรี 
จ านวน 1 มาตรฐาน 

- ร้านอาหารท้องถิน่ของจังหวดั
จันทบุรีได้รับการรับรอง
มาตรฐาน ไม่น้อยกว่า 50 
สถานประกอบการ 

- พัฒนาส ารับอาหารเชิง
วัฒนธรรมของจังหวัดจันทบุรี 
จ านวน 5 ส ารับ 

  

- คุณภาพและทักษะฝมีือของผู้ผลติ
อาหารสูงขึน้ 

  (2) สถานประกอบการ 
     รา้นอาหาร  

- ค่าใช้จ่ายในการปรับปรุงร้าน 
- ค่าใช้จ่ายในการพฒันา/ปรับปรุงสูตร

อาหาร 
- ค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมการแข่งขัน 
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้

- ส่งเสริมและผลกัดนัให้แรงงานเข้าร่วมการ
อบรม และน าองค์ความรูท้ี่ได้รับไปพัฒนา
และปรับปรุงสถานประกอบการ 

- เข้ารว่มการรับรองมาตรฐานสขุาภิบาล
อาหาร (Clean Food Good Taste)/ 
จันทก์ารันตี/ อาหารเป็นยา 

- เข้ารว่มประกวดแข่งขันท าอาหาร "มหัศจันท์
แห่งรสชาต"ิ 

 
 

- เพิ่มรายได้ของธุรกิจร้านอาหาร 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 3  (ต่อ) 
  (3) หน่วยงานภาครัฐ 

(สาธารณสุขจงัหวัดจนัทบุร ี
และพาณิชย์จังหวดัจันทบุรี) 

- ค่าเดินทาง 
- ค่าเสียโอกาสในการ

ปฏิบัติหน้าที่อืน่ๆ 

- ลงพื้นที่ในการตรวจสถานประกอบการที่ขอรับรองมาตรฐาน
สุขาภิบาลอาหาร (Clean Food Good Taste) ส าหรับสาธารณสขุ
จังหวัดจนัทบุร ีและจันท์การันต ีของพาณิชย์จังหวัดจันทบุร ี

- ร่วมกันผลกัดนัมาตรฐานสุขาภิบาลอาหาร (Clean Food Good 
Taste)/ จันทก์ารนัตี/ อาหารเป็นยา 

 
- สร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงาน 

ผู้ประกอบการทอ้งถิน่และชุมชน เพื่อ
ส่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่น 

  (4) ผู้บริโภค และประชาชน 
     ในพืน้ที ่

    - สุขภาพของผู้บริโภคดขีึ้น 
- ราคาอาหาร (ค่าครองชีพ) มีแนวโน้มสูงขึน้ 

  (5) นักท่องเที่ยว       - สร้างประสบการณท์่องเที่ยวที่น่าจดจ า
และความสขุจากการท่องเที่ยวมากขึน้
สุขภาพของนกัทอ่งเที่ยวขึ้น 

- ต้นทนุในการท่องเที่ยวมีแนวโน้มสูงขึน้ 
  (6) ชุมชน        - ส่งเสริมการจัดงานเทศกาลอาหารท้องถิ่น

เพื่อสนับสนุนวัฒนธรรมท้องถิน่ 
- ส่งเสริมการจ้างงานและสร้างโอกาสทาง

เศรษฐกิจในภูมิภาค 
  (7) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 

- บุคลากร 
- วัสดุและครุภัณฑ์ 

- จัดกิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัตกิาร ในหลักสูตรสุขาภิบาลอาหาร
ส าหรับผู้สัมผัสอาหาร/ ศิลปะการจัดตกแตง่อาหารเพือ่เพิม่มูลค่า/ 
การจดัจานเมนูอาหาร/ ศาสตร์และศิลป์ในการปรุง 

- ผลักดันมาตรฐานร้านอาหารเชิงวฒันธรรมของจังหวดัจันทบุรี 
- จัดท าคู่มอืมาตรฐานร้านอาหารเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดจนัทบุร ี
- เป็นตัวกลางในการสร้างเครือข่ายความรว่มมือผู้ประกอบการ

ร้านอาหาร 
- จัดงานแข่งขนัท าอาหาร "มหัศจันท์แห่งรสชาติ" 

 

 
- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความร่วมมือ

เพื่อส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 
- สร้างชื่อเสียงและการยอมรับในกลุ่มผู้มี

ส่วนได้ส่วนเสียของมหาวทิยาลัย 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 4 ยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่น (Food development) สู่ของฝากของท่ีระลึกเชิงวัฒนธรรมประจ าจังหวัด 
  (1) วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการ

ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป 
- ค่าใช้จ่ายในการผลิตผลิตภัณฑ์

อาหารแปรรูป 
- ค่าแรงงาน (รวมถึงแรงงานใน

ครัวเรือน) 
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 

- ร่วมประชุมกลุ่มย่อย และรเิริม่การ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความสนใจ 

- ร่วมพัฒนาสูตรผลิตภัณฑ์อาหารแปร
รูปกับมหาวทิยาลัย 

- เข้ารว่มการอบรมเชิงปฏิบัติการ 

- ผลิตภัณฑ์ของฝากของทีร่ะลกึ จ านวน 
20 ผลิตภัณฑ์ 

- ผู้ประกอบการได้รับการถ่ายทอด
เทคโนโลยี นวัตกรรมในการแปรรูป 
จ านวน 50 ราย 

- เพิ่มรายได้ของวิสาหกจิ/ 
ผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร 

  (2) นักท่องเที่ยว 
  

- สร้างประสบการณท์่องเที่ยวที่น่า
จดจ าและความสขุจากการทอ่งเที่ยว
มากขึน้ 

 
  (3) ชุมชน 

  
- ส่งเสริมการจ้างงานและสร้างโอกาส

ทางเศรษฐกิจในภมูิภาค 
 

  (4) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 
- บุคลากร 
- วัสดุและครุภัณฑ์ 

- จัดกิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการ 
“การพัฒนาผลิตภณัฑ์อาหารอัต
ลักษณ์ของจนัทบุร ี

- ผลักดันการพัฒนาผลติภัณฑ์ของฝาก
ของที่ระลกึ โดยการน าวทิยาศาสตร ์
มาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

- ถ่ายทอดเทคโนโลยี นวัตกรรมในการ
แปรรูปแก่วิสาหกิจ /ผู้ประกอบการ
อาหาร 
แปรรูป 

 

- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความ
ร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 

- สร้างชื่อเสียงและการยอมรับในกลุ่มผู้
มีส่วนได้ส่วนเสียของมหาวทิยาลัย 

- สร้างรายได้เพิ่มขึ้นจากการขาย
ผลิตภัณฑ์/รับจ้างผลติสินค้า 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 5 เพ่ิมช่องทางการตลาดให้เมนูอาหารท้องถิ่น และการท่องเท่ียวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี 
  (1) เกษตรกรผู้ปลูกวัตถุดิบ - ค่าใช้จ่ายในการท าตลาดออนไลน ์

- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 

- เข้ารว่มการอบรมเชิงปฏิบัติการทีเ่กี่ยวขอ้ง
กับการท าตลาดออนไลน ์

- เข้ารว่มกจิกรรมส่งเสริมหรอืเชื่อมโยงทาง
การตลาด 

- เกิดชอ่งทางการตลาดออนไลน์ 
ไม่น้อยกว่า 2 ช่องทาง 

- เกิดกิจกรรมส่งเสริมหรือ
เชื่อมโยงทางการตลาด ไม่
น้อยกว่า 1 ครั้ง 

- เพิ่มรายได้ภาคการเกษตรในพื้นที่
จันทบุร ี

  (2) สถานประกอบการ 
    ร้านอาหาร  

- ค่าใช้จ่ายในการท าตลาดออนไลน์  
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 

- เข้ารว่มการอบรมเชิงปฏิบัติการทีเ่กี่ยวขอ้ง
กับการท าตลาดออนไลน ์

- เข้ารว่มกจิกรรมส่งเสริมหรอืเชื่อมโยงทาง
การตลาด 

- เพิ่มรายได้ของธุรกิจร้านอาหาร 

  (3) วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการ 
    ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป 

- ค่าใช้จ่ายในการท าตลาดออนไลน ์
- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง 

- เข้ารว่มการอบรมเชิงปฏิบัติการทีเ่กี่ยวขอ้ง
กับการท าตลาดออนไลน ์

- เข้ารว่มกจิกรรมส่งเสริมหรอืเชื่อมโยงทาง
การตลาด 

- เพิ่มรายได้ของวิสาหกจิ/ 
ผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร 

  (4) ผู้บริโภค และประชาชน 
     ในพืน้ที ่

  
- โอกาสในการเข้าถึงอาหารที่มีคุณภาพ 

และท าให้สุขภาพของผู้บริโภคดขีึ้น 
  (5) ชุมชน  

  
- กระตุ้นเศรษฐกิจของชมุชน 

 
  (6) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 

- บุคลากร 
- จัดกิจกรรมประชุมเชิงปฏิบัติการใน

ประเดน็ทีเ่กี่ยวขอ้งกับการท าตลาด
ออนไลน ์

- ให้ค าปรึกษาและเป็นพี่เลี้ยงให้กับ
เกษตรกร/ สถานประกอบการร้านอาหาร/ 
วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภณัฑ์อาหาร
แปรรูป ในการเพิ่มชอ่งทางตลาด 

- ด าเนนิการกจิกรรมส่งเสริมทางการตลาด 

 
- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความ

ร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 
- สร้างชื่อเสียงและการยอมรับในกลุ่มผู้

มีส่วนได้ส่วนเสียของมหาวทิยาลัย 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 6 สร้างการรับรู้ของประชาชนในพ้ืนที่ และส่งเสริมการตลาดผ่านการท่องเท่ียวเชิงอาหาร พร้อมแถลงผลส าเร็จของงาน 
  (1) เกษตรกรผู้ปลูกวัตถุดิบ 

  
- เกิดกิจกรรมสร้างการรับรู้ 

จันทบุรีแกสโตโนม ีผ่านงาน 
EAT@CHANTHABURI   
ไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง 

- จัดกิจกรรมสร้างการรับรู้และ
ส่งเสริมการทอ่งเที่ยว “เรียนรู้
วัฒนธรรม ชิมอาหารท้องถิ่น” 
ภายในประเทศ ไม่นอ้ยกว่า 5 ครั้ง 

- เกิดกิจกรรมสร้างการรับรู้ผ่าน 
Social Media ไม่น้อยกว่า 3 
ช่องทาง 

- เส้นทางการทอ่งเที่ยวเชิงอาหาร ไม่
น้อยกว่า 1 ช่องทาง 

- เกิดการเชื่อมโยงแอพพลิเคชนัเพือ่
สร้างการรับรูด้้านการท่องเที่ยวเชิง
อาหาร ไม่น้อยกว่า 2 ช่องทาง 

- เพิ่มรายได้ภาคการเกษตรใน
พื้นที่จนัทบุร ี

  (2) สถานประกอบการ
ร้านอาหาร  

- ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับกิจกรรมส่งเสรมิการ
ท่องเที่ยว 

- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง และค่าที่พกั 

- เข้ารว่มกจิกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
“เรียนรู้วัฒนธรรม ชิมอาหารทอ้งถิน่” 
ภายในประเทศ 

- เพิ่มรายได้ของธุรกิจร้านอาหาร 

  (3) วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการ
ผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป 

- ค่าใช้จ่ายในกิจกรรมส่งเสรมิการ
ท่องเที่ยว 

- ค่าเสียโอกาสในการหารายได ้
- ค่าเดินทาง และค่าที่พกั 

- เข้ารว่มกจิกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว 
“เรียนรู้วัฒนธรรม ชิมอาหารทอ้งถิน่” 
ภายในประเทศ 

- เพิ่มรายได้ของวิสาหกจิ/ 
ผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร 

  (4) ททท. - ค่าเดินทาง 
- ค่าเสียโอกาสในการปฏิบัติหน้าที ่

 

- ร่วมจดักจิกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยว - สร้างพันธมิตรและเครอืข่าย
ความร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการ
พัฒนาทอ้งถิน่ 

  (5) สมาคมอาหารและเครือ่งดืม่
จังหวัดจันทบุรี 

- องค์ความรู้เดมิทีเ่กี่ยวขอ้งกับ 
อัตลักษณอ์าหารจันทบุร ี

- ค่าเสียโอกาสจากการใช้เวลาในการรว่ม
ขับเคลื่อนกจิกรรมการรับรูข้อง
ประชาชนในพื้นที ่และส่งเสริม
การตลาดผ่านการท่องเที่ยวเชิงอาหาร 

- ร่วมขับเคลื่อนกจิกรรมการรับรูข้อง
ประชาชนในพื้นที ่และส่งเสริมการตลาด
ผ่านการทอ่งเที่ยวเชิงอาหาร 

- สร้างพันธมิตรและเครอืข่าย
ความร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการ
พัฒนาทอ้งถิน่ 

- สร้างการมีส่วนรว่มทางสังคม 
(Social Engagement) 
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ตารางที่ 1  (ต่อ) 
 

  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ปัจจัยน าเข้า กิจกรรม ผลผลิต ผลลัพธ ์
กิจกรรม 6  (ต่อ) 
  (6) นักท่องเที่ยว 

   
- สร้างประสบการณท์่องเที่ยวที่น่า

จดจ าและความสขุจากการทอ่งเที่ยว
มากขึน้ 

- ต้นทนุในการท่องเที่ยวมีแนวโน้ม
สูงขึ้น 

  (7) ชุมชน 
  

- กระตุ้นเศรษฐกิจของชมุชน 
 

  (8) มหาวิทยาลัย - งบประมาณ 
- บุคลากร 
- วัสดุและครุภัณฑ์ 

- จัดกิจกรรมสร้างการรับรู้ ผ่านงาน 
EAT@CHANTHABURI 

- จัดกิจกรรมสร้างการรับรู้และส่งเสริมการ
ท่องเที่ยว “เรียนรู้วัฒนธรรม ชิมอาหาร
ท้องถิ่น” ภายในประเทศ 

- พัฒนาและสร้างเส้นทางการท่องเที่ยวเชิง
อาหาร 

- ท าเพจ เว็บไซต ์สื่อสารและเชือ่มโยง
แอพพลิเคชั่นเพื่อสร้างการรับรู้ด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงอาหาร 

- สร้างพันธมิตรและเครอืข่ายความ
ร่วมมอืเพือ่ส่งเสริมการพฒันาท้องถิ่น 

- สร้างชื่อเสียงและการยอมรับในกลุ่มผู้
มีส่วนได้ส่วนเสียของมหาวทิยาลัย 

ที่มา: จากการวิเคราะห์  
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 ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on Investment) 
 จากข้อมูลที่ได้จากการประชุมกลุ่มย่อย และการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มผู ้ที ่มีส่วนได้ส่วนเสีย ได้แก่ 
เกษตรกร และกลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการร้านอาหาร รวมถึงผู้ผลิตอาหาร (เชฟ แม่ครัว พ่อครัว เป็นต้น) 
วิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป นักท่องเที่ยว ประชาชนในพื้นที่ ตลอดจนหน่วยงาน และภาค
ส่วนที่เกี่ยวข้อง ร่วมกับการเก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจากผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น       
2 กลุ่มหลักๆ คือ กลุ่มที่ 1 ผู้ที่เข้าร่วมโครงการซึ่งได้รับผลกระทบโดยตรง ได้แก่ กลุ่มเกษตรกร กลุ่มผู้ประกอบการ 
ร้านอาหาร และวิสาหกิจ/ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูป และกลุ่มที่ 2 ผู้ที่ได้รับผลกระทบทางอ้อม 
ได้แก่ กลุ่มประชาชนในพื้นที่ และกลุ่มนักท่องเที่ยว และน าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ตามรายละเอียดของผลลัพธ์           
ที่ระบุในตารางที่ 1 ซึ่งมีมูลค่าปัจจุบันของผลประโยชน์ที่เกิดจากโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัด
จันทบุรีของแต่ละกิจกรรม โดยคาดการณ์ผลประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นตลอดระยะเวลา 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) 
เท่ากับ 321,758,726 บาท ในขณะที่มูลค่าปัจจุบันของเงินลงทุนที ่ภาคีต่างๆ ลงทุนในโครงการ เท่ากับ 
47,225,286 บาท ดังนั้น เมื่อน ามูลค่าปัจจุบันของผลประโยชน์หารด้วยมูลค่าปัจจุบันของเงินลงทุน จะได้มูลค่า
ปัจจุบันสุทธิ (NPV) เท่ากับ 274,533,440 บาท และอัตราผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) เท่ากับ 
6.81 รายละเอียดดังตารางที่ 2 ซึ่งหมายความว่า ทุก ๆ 1 บาทที่ลงทุนในโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารใน
จังหวัดจันทบุรี ก่อให้เกิด ผลตอบแทนทางสังคมเท่ากับ 6.81 บาท ซึ่งบ่งช้ีว่า โครงการดังกล่าวสร้างผลตอบแทน
ทางสังคมมากกว่าทรัพยากรที่ลงทุน หรือคุ้มค่ากับการลงทุน 
 

ตารางที่ 2 ผลการวิเคราะห์ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (SROI) ของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารใน
จังหวัดจันทบุรี 

กิจกรรม 
มูลค่าปัจจุบัน 
ของเงินลงทุน 

(บาท) 

มูลค่าปัจจุบัน 
ของผลประโยชน์ 
ที่เกิดขึ้น (บาท) 

กิจกรรม 1 จัดประชุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเพื่อคัดสรรเมนูและวัตถุดิบท้องถิ่น  
              (Focus Group) 

308,113              16,332 

กิจกรรม 2 ส่งเสริม พัฒนารูปแบบการปลูก การจัดการหลังการเก็บเกี่ยวด้วยเกษตร 
              แม่นย า เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพและความปลอดภัยของวัตถุดิบท้องถิ่น 

13,514,000 832,728,178 

กิจกรรม 3 ยกระดับการให้บริการอาหารท้องถิ่น และพัฒนาศิลป์ในการปรุง 
              และการบริการอาหาร (Food Service Training) 

7,592,465 828,465,055 

กิจกรรม 4 ยกระดับการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารท้องถิ่น (Food Development)  
             สู่ของฝากของที่ระลึกเชิงวัฒนธรรมประจ าจังหวัด 

10,943,926 49,916,238 

กิจกรรม 5 เพิ่มช่องทางการตลาดให้เมนูอาหารท้องถิ่น และการท่องเท่ียว 
              เชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี 

4,120,330 28,063,593 

กิจกรรม 6 สร้างการรับรู้ของประชาชนในพื้นที่ และส่งเสริมการตลาด 
              ผ่านการท่องเท่ียวเชิงอาหาร 

10,746,452 -1,417,430,670 

รวมทั้งหมด 47,225,286 321,758,726 
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ตารางที่ 2  (ต่อ) 
 

กิจกรรม 
มูลค่าปัจจุบัน 
ของเงินลงทุน 

(บาท) 

มูลค่าปัจจุบัน 
ของผลประโยชน์ 
ที่เกิดขึ้น (บาท) 

มูลค่าปัจจุบันสุทธิ (Net Present Value)   274,533,440 
ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on Investment: SROI)   6.81 เท่า 

หมายเหตุ: อัตราคิดลดที่ร้อยละ 3.50 
ที่มา: จากการวิเคราะห์ 
 

การอภิปรายผล  
 จากผลการศึกษา พบว่า ผลลัพธ์ที่ส าคัญของโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี ได้แก่ 
(1) การสร้างรายได้ให้กับเกษตรกร กลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการร้านอาหาร และผู้ประกอบการแปรรูปอาหาร/ 
วิสาหกิจชุมชน อย่างยั่งยืน (2) ส่งเสริมการผลิตสินค้าการเกษตรที่ปลอดภัยและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (3) 
สร้างคุณภาพชีวิตที่ดีให้กับชุมชน และ (4) ส่งเสริมการขยายตัวของภาคการท่องเที่ยว โดยเฉพาะการท่องเที่ยว
เชิงอาหาร และ (5) สร้างพันธมิตรและเครือข่ายความร่วมมือเพื่อส่งเสริมการพัฒนาท้องถิ่นร่วมกัน ซึ่งเมื่อ
ประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน ระหว่างปี พ.ศ. 2566-2570 ภายใต้อัตราคิดลดร้อยละ 3.50 
พบว่า โครงการดังกล่าวมีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ 274,533,440 บาท (มีค่าเป็นบวก) ซึ่งกลุ่มเกษตรที่เข้าร่วมกิจกรรม 
2 ส่งเสริม พัฒนารูปแบบการปลูก การจัดการหลังการเก็บเกี่ยวด้วยเกษตรแม่นย า เพื่อพัฒนาประสิทธิภาพและ
ความปลอดภัยของวัตถุดิบท้องถิ่น เป็นกลุ่มที่ได้รับผลประโยชน์มากที่สุด รองลงมา ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการ
ร้านอาหาร ซึ่งเข้าร่วมกิจกรรม 3 ยกระดับการให้บริการอาหารท้องถิ่น และพัฒนาศิลป์ในการปรุงและการ
บริการอาหาร โดยโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี  มีอัตราผลตอบแทนจากการลงทุน                 
เชิงสังคม เท่ากับ 6.81 เท่า (มีมากกว่า 1 เท่า) ซึ่งตามกรอบของทฤษฎีสามารถสรุปได้ว่า การลงทุนในโครงการ
การท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรีของทั้ง 6 กิจกรรม นั้นมีส่วนในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัด
จันทบุรี ก่อให้เกิดการการกระจายรายได้สู่ชุมชนภาคเกษตรกร อุตสาหกรรมขนาดเล็ก หรืออาจจะสรุปได้ว่า 
เป็นโครงการที่มีความคุ้มค่าในการลงทุน ทั้งนี้ปัจจัยส าคัญที่ท าให้โครงการประสบความส าเร็จ ก็คือ การพัฒนา
โครงการและด าเนินกิจกรรมโดยการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย มีการรับฟังปัญหาและความต้องการของ
ผู้เข้าร่วมโครงการอย่างต่อเนื่อง เปิดโอกาสให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียร่วมออกแบบกิจกรรม และด าเนินการโครงการ
ภายใต้ความร่วมมือและบูรณาการโครงการร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง แต่โครงการดังกล่าวมีข้อจ ากัดในดา้น
ของระยะเวลาในการด าเนินโครงการที่ค่อนข้างจ ากัด ท าให้หลายกิจกรรมต้องเร่งด าเนินการ และกลุ่มเกษตรกร 
ซึ่งเป็นกลุ่มผู้เข้าร่วมโครงการหลัก เมื่อเข้าสู่ฤดูการเก็บเกี่ยวจะไม่สะดวกเข้าร่วมพัฒนาทักษะ ต้องรอให้พ้นช่วง
ฤดูการเก็บเกี่ยวจึงสามารถกลับเข้ามาร่วมพัฒนาทักษะ ท าให้ส่งผลกระทบต่อกิจกรรมบางส่วนที่ได้วางแผนไว้ 
ซึ่งผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับการศึกษาของ ดนวัต สีพุธสุข และคณะ (2567) ได้ประเมินผลตอบแทน
ทางสังคมผ่านการท่องเที ่ยวชุมชน เสริมพลังความเป็นไปได้ในการแก้ปัญหาครัวเรือนยากจน  ที ่พบว่า 
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ผลตอบแทนทางสังคมผ่านแต่ละกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวชุมชน ในพื้นที่ต าบลเกาะหมาก อ าเภอปาก
พะยูน จังหวัดพัทลุง โดยใช้การประเมินแบบ Ex-post Evaluation มีค่าผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน
เท่ากับ 1.98 เท่า และยังสอดคล้องกับการศึกษาของ นภาพร หงษ์ภักดี และ สืบพงศ์ หงส์ภักดี (2566) ได้
ประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนโครงการพัฒนาผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม ด้านภูมิปัญญาการท า
เทียน ในพ้ืนท่ีย่านเมืองเก่า จังหวัดอุบลราชธานี จากรวบรวมข้อมูลการประเมินจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกลุ่มต่างๆ 
ของโครงการ และมีค่าผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน เท่ากับ 3.46 เท่า และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ทัศนีย์ นาคเสนีย์, รุจิรา แสงแข, และ อมรพิมล พิทักษ์ (2565) ซึ่งได้ประเมินผลตอบแทนทางสังคมจากการ
ด าเนินธุรกิจวิสาหกิจชุมชนเพื่อส่งเสริม การท่องเที่ยวเชิงกีฬาในการจัดงานวิ่งจอมบึงมาราธอน กรณีศึกษา          
ศูนย์การเรียนรู้อยู่เย็นเป็นสุข วิถีไทยรามัญ พบว่า การด าเนินงานของศูนย์ฯ ได้ท าประโยชน์ ให้กับสังคมเทา่กบั 
6.73 บาท และจากการด าเนินธุรกิจของศูนย์การเรียนรู้อยู่เย็นเป็นสุขได้ก่อให้เกิดผลตอบแทนทางสังคมรวม 
838,114.11 บาท นอกจากนั้นยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ สมหมาย อุดมวิทิต (2562) ซึ่งได้การวิเคราะห์
ต้นทุนและผลตอบแทนในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ในพื้นที่ป่าสงวนแห่งชาติป่าวังน ้าเขียว-ป่าเขา                   
ภูหลวง และพบว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวดังกล่าวมีมูลค่าปัจจุบันสุทธิ (NPV) เป็นบวก และมีอัตราส่วน
ผลตอบแทนต่อต้นทุน (BCR) มากว่า 1 เท่า ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความเหมาะสมหรือความคุ้มค่าในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวภายในพ้ืนท่ีป่าสงวนแห่งชาติป่าวังน ้าเขียว-ป่าเขาภูหลวง 
 อย่างไรก็ตาม ด้วยการวิจัยนี้ใช้รูปแบบการประเมนิแบบก่อนการด าเนินโครงการ (Ex-Ante Evaluation) 
ร่วมกับการประเมินระหว่างการด าเนินโครงการ (On-going Evaluation) ซึ่งข้อมูลในการวิเคราะห์ส่วนใหญ่มา
จากความคิดเห็นและการคาดการณ์ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งเมื่อผลลัพธ์ของโครงการที่เกิดขึ้นจริงอาจจะมี
ความคาดเคลื่อนจากการคาดการณ์ดังกล่าว ดังนั ้นควรมีการด าเนินการประเมินในลักษณะของ เมื่อสิ้นสุด
โครงการ (Ex-post Evaluation) ภายหลังปี พ.ศ. 2570 ร่วมด้วยเพื่อสะท้อนถึงผลประโยชน์ท่ีเกิดขึ้นจริง ซึ่งค่า
ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุนอาจจะแตกต่างจากท่ีได้จากการค านวณในครั้งน้ี 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1.  ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลวิจัยไปใช้  
  จากผลการศึกษาท่ีพบว่าโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรีให้ผลตอบแทนทางสังคม
มีค่าสูง (SROI = 6.81) สะท้อนให้เห็นว่า โครงการดังกล่าวมีความคุ้มค่าต่อการลงทุนและสามารถสร้าง
ผลกระทบเชิงบวกในหลายมิติ ดังนั้น หน่วยงานและภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง อาทิ สมาคมอาหารและเครื่องดื่ม
จังหวัดจันทบุรี สมาคมส่งเสริมการท่องเที่ยวจันทบุรี สาธารณสุขจังหวัดจันทบุรี พาณิชย์จังหวัดจันทบุรี และ 
ททท. ส านักงานจันทบุรี ควรสนับสนุนและขับเคลื่อนโครงการการท่องเที่ยวเชิงอาหารในจังหวัดจันทบุรี หรือ 
“โครงการ Comprehensive Gastronomy Tourism @Chanthaburi” อย่างจริงจังและต่อเนื่อง โดยเฉพาะ
ในประเด็นส าคัญ ๆ ได้แก่ (1) การสร้างกลไกการมีส่วนร่วมจากภาคประชาชน ท้องถิ่น และผู้ประกอบการใน
พื้นที่ (2) การต่อยอดกิจกรรมที่ได้ด าเนินการแล้วให้เกิดผลกระทบในวงกว้าง  (3) การขยายผลกิจกรรมไปยัง
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อ าเภออื่นนอกเหนือจากอ าเภอเมืองและท่าใหม่ เช่น อ าเภอแก่งหางแมว หรืออ าเภอขลุง ที่มีศักยภาพทาง
อาหารท้องถิ่น และ (4) การวางนโยบายหรือแผนยุทธศาสตร์ระยะยาว เพื่อรองรับแนวโน้มการท่องเที่ยวเชิง
อาหารที่เติบโตอย่างต่อเนื่อง 
  2.  ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป  
 เนื่องด้วยการประเมินค่าผลตอบแทนทางสังคมของงานวิจัยนี้ใช้รูปแบบการประเมินแบบก่อนการ
ด าเน ินโครงการ (Ex-Ante Evaluation) ร ่วมกับการประเม ินระหว่างการด าเน ินโครงการ (On-going 
Evaluation) ซึ่งเป็นการคาดการณ์ผลกระทบโดยกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งเพื่อให้การประเมินมีความสมบูรณ์ 
เมื่อโครงการผ่านไประยะหนึ่ง เช่น 3 ปี หรือ 5 ปี ควรมีการประเมินภายหลังเสร็จสิ้นโครงการแล้ว (Ex-post 
Evaluation) เพื่อสะท้อนถึงผลประโยชน์ท่ีเกิดขึ้นจริง และวัดประสิทธิภาพของการลงทุนในโครงการอย่างแท้จริง  
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