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บทคัดย่อ 
 โลกของเรานั้นเป็นหนึ่งเดียวในจักรวาลที่มีทรัพยากรและสิ่งมีชีวิตมากมาย อย่างไรก็ตามนับตั้งแต่
การปฏิวัติอุตสาหกรรม ความเสียหายและมลพิษที่เกิดจากมนุษย์ต่อสิ่งแวดล้อมได้เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วจาก   
ความหนักหน่วงของสภาวะโลกร้อนทั้งในปัจจุบันรวมถึงแนวโน้มที่น่าจะเกิดในอนาคตประกอบกับความตระหนักของ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับผลกระทบต่อโลกที่เกิดจากขั้นตอนการผลิตสินค้าแฟช่ันที่นับวันยิ่งทวีคูณเพิ่มมากขึ้น จึงอาจส่งผล
ให้มีบางแบรนด์ไม่เป็นที่ต้องการของตลาด ไม่ถูกตัดสินใจซื้อจวบจนประสบความล้มเหลว ดังนั้นประเด็นเรื่อง
ความยั่งยืนเป็นสิ่งท่ีธุรกิจจ าเป็นต้องใส่ใจและด าเนินการต่อจากนี้ไป 
           Freitag หรือ ฟรายทาค บริษัทผลิตกระเป๋าสัญชาติสวิสเซอร์แลนด์เป็นแบรนด์ที่เต็มไปด้วยแนวคิดสีเขียว
ในทุก ๆ รายละเอียด ซึ่งสามารถสร้างความสมดุลที่ดีระหว่างต้นทุนด้านสิ่งแวดล้อมและผลิตภัณฑ์คุณภาพสูงได้
เป็นอย่างดี โดยทางฟรายทาคเองไม่ได้ค านึงเพียงแต่วัสดุเท่านั้นแต่ยังค านึงถึงกระบวนการผลิตด้วย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
ในทุก ๆ ขั้นตอนเกี่ยวข้องกับความยั่งยืน เช่น รีไซเคิลวัสดุ เก็บน้ าฝนมาซักผ้า มีกระบวนการผลติร่วมกับประเทศใกล ้ๆ   
เพื่อลดต้นทุนการขนส่ง แนวคิดของฟรายทาคเองไม่เพียงแต่ช่วยรักษาสิ่งแวดล้อมเท่านั้น แต่ยังพิสูจน์ให้เห็นว่า
ความยั่งยืนสามารถน าประโยชน์มาสู่ผลิตภัณฑ์และธุรกิจได้อย่างแท้จริง 
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Abstract 
 Earth is the sole planet in the cosmos. There is an abundance of life and resources there. 
However, since the Industrial Revolution, environmental degradation and pollution caused by 
humans have risen considerably. Due to the severity of present global warming and its projected 
progression, customers are aware of the influence of the industrial process on the environment. 
As a consequence of the expansion of the fashion industry, certain companies may become    
so unpopular on the market that they fail. The subject of sustainability must be addressed     
and pursued from now on. 
 Freitag, a bag business from Switzerland, is a brand that embodies ecological thinking 
in every aspect. Freitag strikes an excellent balance between environmental costs and product 
quality. The firm takes into account not just the materials but also the production method. 
Specifically, we can observe that each phase is connected to sustainability. Consider recycling 
materials, collecting rainwater for washing, or partnering with nearby nations to sew in order to save 
the expense of shipping. The Freitag idea shows that sustainability can really profit a product 
and a business while also virtually assisting the environment. 
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บทน า (Introduction) 
โลกได้เข้าสู่สภาวะโลกร้อนมาหลายปีนับตั้งแต่ช่วงครึ่งหลังของคริสต์ศตวรรษที่ 20 และมีแนวโน้ม           

จะทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อย ๆ โดยสภาวะโลกร้อน คือ ภาวะที่อุณหภูมิโดยเฉลี่ยของพื้นผิวโลกเพิ่มขึ้นจาก       
ภาวะเรือนกระจกหรือภาวะที่มีช่ือวิทยาศาสตร์ว่า Green House Effect ซึ่งมีต้นเหตุที่ส าคัญส่วนหนึ่งมาจาก     
การเผาไหม้ต่าง ๆ ตลอดจนการขนส่งโลจิสติกส์ และการผลิตสินค้าต่าง ๆ ของโรงงานอุตสาหกรรม (สราวุธ       
ไพฑูรย์พงษ์, 2564) โดยผลของสภาวะโลกร้อนนี้จะส่งผลกระทบใหญ่  ๆ อยู่ 3 ด้าน (Thaishopadmin, ม.ป.ป.)       
ได้แก่ ด้านนิเวศวิทยาเกิดขึ้นได้เมื่อโลกร้อนจนภูเขาน้ าแข็งละลาย จะส่งให้ระบบนิเวศเปลี่ยนแปลง อุณหภูมิเฉลี่ย
ของพื้นผิวโลกเพิ่มขึ้น 4.5 องศาเซลเซียส พายุไต้ฝุ่นเปลี่ยนทิศทาง ฤดูร้อนนานขึ้น ฤดูหนาวลดลง มากกว่านั้น      
ในด้านเศรษฐกิจ เมื่อระบบนิเวศเปลี่ยนแปลงก็ส่งผลให้ท้องทะเลเสียหาย สูญเสียรายได้ ทางเศรษฐกิจ และในไทย
อาจเกิดภัยพิบัติที่ตีมูลค่าความเสียหายได้ถึง 70,000 ล้านบาทในขณะที่ด้านสาธารณสุขนั้นจะเห็นได้ว่า                
เมื่ออุณหภูมิสูงขึ้นจะส่งผลให้เช้ือโรคและศัตรูพืชของอาหารของมนุษย์โตไวขึ้น ประชากรโลกจะเสียชีวิตจากโรคระบาด 
และขาดสารอาหาร 
      ทั้งนี้ ไม่สามารถปฏิเสธได้เลยว่าหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีส่วนในการเป็นต้นเหตุส าคัญของปัญหาทั้งหมดนี้ 
ก็คือ อุตสาหกรรมแฟช่ันตามกระแส เนื่องจากอุตสาหกรรมแฟช่ันตามกระแสได้ส่งผลกระทบด้านลบต่อโลก 
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ตั้งแต่กระบวนการก่อนผลิต ในการหาวัตถุดิบมาใช้ในการผลิตเส้นใยผ้า ซึ่งต้องใช้ทรัพยากรธรรมชาติจ านวนมาก 
รวมถึงระหว่างผลิตก็มีกระบวนการผลิตที่ใช้พลังงานและทรัพยากรธรรมชาติอีกมากมายเช่นกัน และหลังการผลิต 
ทั้งการขนส่งตั้งแต่โรงงานจนกว่าจะถึงมือผู้บริโภค รวมไปถึงการก าจัดของเสียที่เกิดขึ้นตามมา นอกจากนี้      
จากการสืบค้น ได้พบข้อมูลจากส านักข่าว The Guardian ที่ได้รายงานไว้ในปี พ.ศ. 2558 ว่า ภาวะเรือนกระจก
ที่เกิดจากกระบวนการผลิตของโรงงานผลิตสิ่งทอต่าง ๆ นั้น จะมีความรุนแรงสูงกว่าภาวะเรือนกระจกท่ีเกิดจาก
อุตสาหกรรมการบินระหวา่งประเทศและอุตสาหกรรมขนส่งทางทะเลรวมกัน (วริษฐา แซ่เจีย, 2563) 
 

วัตถุประสงค ์
 1. เพื่อรวบรวมและน าเสนอข้อมูลและผลกระทบของการด าเนินธุรกิจของอุตสาหกรรมแฟช่ันตามกระแส     
 2. เพื่อน าเสนอรูปแบบการด าเนินธุรกิจ และแนวคิดของแบรนด์ที่ประสบความส าเร็จในอุตสาหกรรม
แฟช่ันด้วยแนวคิดรักษ์โลก กรณึศึกษาแบรนด์ Freitag 
 

แฟชั่นตามกระแสและผลกระทบต่อโลก 
 ในอดีตเครื่องแต่งกายหรือเครื่องนุ่งห่มยังถือว่าเป็นเพียงหนึ่งในสิ่งจ าเป็นในการด ารงชีวิตของมนุษย์   
ที่มีเพื่อป้องกันตนเองจากสภาพอากาศที่ทั้งร้อนและหนาว หรือเพื่อป้องกันการบาดเจ็บท่ีอาจเกิดจากวัตถุหรือ     
สิ่งต่าง ๆ ที่อาจจะมากระทบตัวเท่านั้น แต่ต่อมาเมื่อมนุษย์เริ่มรู้จักกับวัฒนธรรมหรืออารยธรรมต่าง ๆ โดยเริ่มต้น
ขึ้นในช่วงปี ค.ศ. 1990 เป็นต้นมา ซึ่งเป็นช่วงการเติบโตของชนช้ันกลางโดยเฉพาะในเอเชีย เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย             
ก็กลายเป็นสิ่งที่มีเพื่อตอบสนองความต้องการส่วนตนหรือแสดงไลฟ์สไตล์และรสนิยมของผู้สวมใส่แทน โดยส่วนใหญ่
ผู้ผลิตจะผลิตเครื่องแต่งกายตามฤดูกาล ซึ่งมักจะมี 2 รอบต่อปี รอบแรกคือคอลเลคชันฤดูใบไม้ผลิ-ฤดูร้อน                  
และรอบที่สองคือ ฤดูใบไม้ร่วง-ฤดูหนาว (Bhardwaj & Fairhurst, 2010) 
  ต่อมา ผู้บริโภคในยุคปัจจุบันเริ่มมีความต้องการที่จะเป็นผู้ที่แต่งกายได้ทันตามเทรนด์หรือกระแสใหม่ ๆ 
อยู่ตลอดเวลาจนอาจท าให้เกิดความสิ้นเปลือง แต่อย่างไรก็ตาม ความต้องการแต่งกายตามกระแสของผู้บริโภคนั้น
ยังคงอยู่ ด้วยเหตุนี้ ผู้บริโภคจึงต้องการเครื่องแต่งกายที่ราคาต่ าลงแต่ก็ยังมีดีไซน์ท่ีสวยงามหรือมีรูปแบบที่ทันกระแส
ตามสมัยนิยม ส่งผลให้ผู้ผลิตหรือแบรนด์ต่าง ๆ ได้ปรับตัวเพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้
ทันท่วงที จึงเป็นที่มาของแนวคิด “Fast fashion หรือ แฟช่ันตามกระแส”  
 แฟช่ันตามกระแส คือ กระบวนการผลิตเครื่องแต่งกาย ที่เน้นความรวดเร็วฉับไวและมีความถี่ใน     
การออกคอลเลคชันที่มีรูปแบบใหม่ ๆ ที่ทันกระแส และเป็นการผลิตที่เน้นการผลิตปริมาณมากเพื่อให้มีต้นทุน     
ต่อหน่วยท่ีต่ าลง หรือท่ีเรียกว่า การประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale) ทั้งนี้เพื่อให้ผู้ผลิตสามารถขายได้   
ในราคาที่ต่ าตามที่ผู้บริโภคต้องการ โดยที่ตนยังมีสัดส่วนก าไรที่สูงเช่นเดิมโดยที่มีการผลิตปริมาณมากเพื่อให้เกิด
การประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale) เพื่อตอบสนองแฟช่ันตามกระแสนี้เอง (Sull &Turconi, 2008) ที่ได้
ส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของโลกอย่างมหาศาล ในทุกขั้นตอนการผลิต ตั้งแต่ก่อนการผลิต ระหว่างการผลิต 
และหลังจากผลิต สามารถไล่เรียงพอสังเขปได้ ดังนี้ 
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 จากข้อมูลของสภาเศรษฐกิจโลก (World Economic Forum: WEF) ได้กล่าวว่า อุตสาหกรรมแฟช่ัน
เป็นกิจกรรมที่ใช้น้ าเป็นอันดับสองของโลก นอกจากนี้ โครงการพัฒนาแห่งสหประชาชาติ  (United Nations 
Development Programme: UNDP) กล่าวไว้ว่า อุตสาหกรรมแฟช่ัน เป็นอุตสาหกรรมที่ก่อให้เกิดปัญหา   
การขาดแคลนทรัพยากรน้ า เนื่องจากก่อนการเข้าสู่กระบวนการผลิตเครื่องแต่งกายได้นั้น ก็ต้องมีวัตถุดิบที่ใช้        
ในการผลิตก่อน ซึ่งได้แก่ ใยฝ้าย และการจะได้มาซึ่งฝ้าย 1 กิโลกรัม ต้องใช้น้ าเพื่อปลูกเฉลี่ย 2,700 ลิตร หรือ
เท่ากับปริมาณน้ าท่ีคนหนึ่งคนสามารถบริโภคได้ถึง 3 ปีหากบุคคลนั้นดื่มน้ า วันละ 2 ลิตร โดยถ้าผลิตกางเกงยีนส์ 
1 ตัวต้องใช้น้ า ขั้นต่ า 7,500 ลิตร หรือเท่ากับปริมาณน้ าที่คนหนึ่งคนสามารถบริโภคได้ถึง 7 ปีหากบุคคลนั้นดื่มน้ า
วันละ 2 ลิตร (World Wildlife Fund : WWF; n.d.) เพิ่มเติมข้อมูลจากกองทุนสัตว์ป่าโลกสากล (World Wide 
Fund for Nature: WWF) รายงานว่า การปลูกฝ้ายเป็นเกษตรกรรมที่ใช้น้ าปริมาณมากที่สุดในโลก 
 ในธุรกิจเกี่ยวกับแฟช่ันนั้น ปฏิเสธไม่ได้ว่า ฝ้ายเป็นวัสดุส าคัญที่ใช้ส าหรับเสื้อผ้าแทบทุกประเภท ตั้งแต่
เสื้อโค้ทและแจ็กเก็ตไปจนถึงเสื้อผ้าทั่วไป ผลกระทบของการใช้ฝ้ายนั้นพบว่า ฝ้ายเป็นสาเหตุของวิกฤติทะเลสาบอารัล 
ที่ปัจจุบันได้กลายเป็นทะเลทราย ซึ่งแต่เดิม ทะเลสาบอารัลเคยเป็นทะเลสาบที่ใหญ่ติดอันดับ 1 ใน 4 ของโลก  
มีพื้นที่ 68,000 ตารางกิโลเมตร เป็นทะเลที่หล่อเลี้ยงชีวิตผู้คนได้หลายล้านชีวิต แต่เมื่อถึงยุคการปฏิวัติ
อุตสาหกรรม รัฐบาลของสหภาพโซเวียตได้มีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมสิ่ งทอจึงสนับสนุนให้ปลูกฝ้ายเพิ่ม  
ได้มีการสั่งให้ขุดคลองจากทะเลสาบอารัลไปสู่แต่ละไร่ฝ้าย และแม้สหภาพโซเวียตจะล่มสลาย แต่ก็ยังมีการใช้น้ า
จากทะเลสาบอารัลเรื่อยมา จน ณ ปัจจุบันท าให้ทะเลสาบอารัลได้กลายเป็นทะเลทรายไปแล้ว โดยหลงเหลือน้ า
เพียงแค่ตามแอ่งเล็ก ๆ เท่านั้น (พลวุฒิ รักสัตย์, 2561) ต่อมาภายหลัง เมื่อน้ าเริ่มเป็นข้อก าจัดในการผลิตฝ้าย 
อุตสาหกรรมแฟช่ันก็เริ่มคิดค้นเส้นใยสังเคราะห์ในการผลิตแทน เช่น โพลีเอสเตอร์ ไนลอน สแปนเด็กซ์ เป็นต้น 
แต่อย่างไรก็ตาม จากการค้นหาข้อมูล พบว่าสารสังเคราะห์เหล่านี้กลับทิ้งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมมากกว่าฝ้ายเสียอีก 
ตัวอย่างเช่น โพลีเอสเตอร์จะสังเคราะห์ขึ้นจากน้ ามันปิโตรเลียม ซึ่งการผลิตโพลีเอสเตอร์ในแต่ละปี ต้องใช้น้ ามัน
เกือบ 342 ล้านบาร์เรล และต่อมาเรยอนหรือวิสโคส พบว่าปริมาณของเส้นใยชนิดนี้กว่าร้อยละ 33 เกิดขึ้นจาก
การคุกคามป่าไม้ โดยโรงงานต้องท าลายป่าเพื่อน าไม้มาเผาและสกัดเอาเยื่อมาเข้ากระบวนการผลิต ซึ่งส่วนท่ี
น าไปใช้ได้ต่อก็มีเพียงแค่ร้อยละ 30 เท่านั้น และการผลิตโพลีเอสเตอร์และเรยอนหรือวิสโคส ก็เป็นสาเหตุที่ท าให้เกิด
ภาวะเรือนกระจก (วริษฐา แซ่เจีย, 2563) 
 นอกจากปัญหาเรื่องการผลาญทรัพยากรน้ าแล้ว ยังมีปัญหาการใช้สารเคมีในการปลูกพืชเส้นใยต่าง ๆ  
ที่ส่งผลกระทบต่อทรัพยากรดิน เช่น การใช้ปุ๋ยเคมี การจ ากัดศัตรูพืช หรือในกระบวนการย้อมสีผ้าที่โรงงาน                                                                               
ที่มีราคาผลผลิตราคาต่ ามักจะทิ้งของเสียลงดินหรือแหล่งน้ าธรรมชาติโดยที่มักจะมีระบบบ าบัดน้ าเสียที่ไม่ดีหรือ
อาจจะไม่มีระบบบ าบัดน้ าเสียเลยเพื่อลดต้นทุน ซึ่งกระบวนการเหล่านี้ก็ส่งผลให้ดินมีคุณภาพที่ต่ าลงหรือ     
อาจเสื่อมสภาพในท่ีสุด จากนี้ยังมีสารพิษอีกชนิดที่เกิดจากกระบวนการผลิตก็คือ ไมโครพลาสติก โดยข้อมูลจาก
โครงการพัฒนาแห่งสหประชาชาติ (United Nations Development Programme: UNDP) ได้กล่าวว่า ในปีพ.ศ. 2559 นั้น
ปริมาณไมโครพลาสติกจากกระบวนการผลิตเส้นใยสังเคราะห์ของอุตสาหกรรมแฟช่ัน เป็นสาเหตุของปริมาณ  
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ไมโครพลาสติกในทะเลถึงร้อยละ 35 ซึ่งสูงกว่ามากกว่าปริมาณไมโครพลาสติกที่เกิดจากอุตสาหกรรมผลิตอาหาร
ส าเร็จรูปและอุตสาหกรรมผลิตบรรจุภัณฑ์ 
 นอกเหนือจากการผลิตแล้ว การบริโภคปลายทางของอุตสาหกรรมแฟช่ันตามกระแส สร้างขยะจ านวน
มหาศาล ตัวอย่างข้อมูลเช่น ค่าเฉลี่ยของในประเทศฝั่งตะวันตกพบว่า ในแต่ละปีครอบครัวหนึ่งจะทิ้งเสื้อผ้าโดยเฉลี่ย 
30 กิโลกรัม หรือร้อยละ 73 ของปริมาณขยะทั้งหมด และอีกแหล่งข้อมูลจากวิจัยล่าสุดของ YouGov Omnibus 
พบว่าวัยผู้ใหญ่ 8 ใน 10 คน หรือร้อยละ 77 ได้ทิ้งขยะประเภทเสื้อผ้าไปบางส่วนในปี พ.ศ. 2559 และอีก 4 ใน 10 หรือ
ร้อยละ 40 บอกว่าได้ทิ้งขยะประเภทเสื้อผ้าไปแล้วมากกว่า 10 รายการ และ 1 ใน 4 ของผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 
หรือร้อยละ 25 กล่าวว่าในปีพ.ศ. 2560 ได้ทิ้งขยะประเภทเสื้อผ้าไปแล้วอย่างน้อย 3 ช้ิน  (YouGov, 2017) 
แม้ว่าเสื้อผ้าเหล่านั้นจะถูกสวมใส่ไปเพียงครั้งเดียว ส่วนวิธีการก าจัดขยะประเภทเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายนั้น      
จากการสืบค้นพบว่าส่วนหนึ่งจะถูกก าจัดโดยวิธีการฝังกลบ (landfill) ซึ่งวิธีการฝังกลบนี้ก็จะท าให้มีสารเคมีตกค้าง 
จนท าให้ดินเสื่อมคุณภาพได้หรืออีกวิธีคือการเผา ซึ่งเป็นสาเหตุของสภาวะเรือนกระจก (Anguelov, 2015) 
ดังนั้นทั้งหมดที่กล่าวมาข้างต้นจึงอาจสามารถสรุปไดว้่าอุตสาหกรรมแฟช่ันเองมีส่วนอย่างมากท่ีท าให้สิ่งแวดลอ้ม
เสื่อมโทรม เนื่องจากอุตสาหกรรมแฟช่ันมีความเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมสิ่งทอและส่งผลกระทบอย่างรุนแรง                                                   
ต่อสิ่งแวดล้อม 
 

ทางออกของปัญหา แฟชั่นตามกระแส 
 หนึง่ในแนวคิดที่เป็นปัญหาของแฟช่ันตามกระแสคือ การที่แบรนด์ต้องกระตุ้นให้ผู้บริโภคมีชุดความคิด
ที่อยากได้ของใหม่ตลอดเวลา จึงได้ใช้กลยุทธ์การตลาดด้วยการวางจ าหน่ายสินค้าใหม่ด้วยความถี่ที่มากกว่าปกติ 
เช่น จากเดิมแบรนด์เครื่องแต่งกายโดยทั่วไปจะวางจ าหน่ายสินค้าคอลเลคชันใหม่ทุก ๆ  ฤดูกาล แต่แบรนด์ที่มีแนวคิด
แฟช่ันตามกระแสจะวางจ าหน่ายสินค้าคอลเลคชันใหม่ถี่กว่านั้น โดยอาจจะเป็นในทุก ๆ เดือน หรืออาจจะทุกสัปดาห์ 
เพื่อเพิ่มยอดขายและท าก าไรให้มากที่สุดแก่แบรนด์ 
 ทั้งนี้ จากค านิยามความหมายของการตลาดที่บิดาการตลาดอย่าง ฟิลิป คอตเลอร์ ได้กล่าวไว้ว่า “การตลาด
เป็นศาสตร์ที่มีจุดมุ่งหมายเพื่อยกระดับชีวิตของมวลมนุษย์และช่วยเสริมสร้างประโยชน์ส่วนรวม” ผู้เขียนจึงเสนอว่า
แบรนด์จึงควรตระหนักในการปรับตัวเพื่อให้เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและสังคมมากขึ้น ไม่ใช่มุ่งผลก าไรส่วนตน
เพียงอย่างเดียว (ฟิลิป คอตเลอร์, เหมะวัน การตะจายา และไอวัน เซเตียวาน, 2564) 
 จากการค้นคว้า ได้พบบทความของ Pat Phanunan (2564) ได้เสนอแนวคิดไว้ว่า หนึ่งในแนวคิดหรือวิธีการ
ที่สามารถบรรเทาปัญหาของแฟช่ันตามกระแสได้คือ การใช้แนวคิดแฟช่ันแบบหมุนเวียนหรือ “เศรษฐกิจหมุนเวียน” 
หรือ “Circular Economy” ซึ่งคือการหมุนเวียนใช้ทรัพยากรธรรมชาติในห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) และ
เพิ่มประสิทธิภาพการจัดการของเสีย วัตถุดิบ สินค้าที่หมดอายุ และพลังงาน ให้กลับไปเป็นทรัพยากรที่หมุนเวียน 
อยู่ในระบบด้วยกระบวนการที่เหมาะสม (SCG Circular Way, ม.ป.ป.) 
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      อย่างไรก็ดีผู้เขียนมีความเห็นว่าแบรนด์แฟช่ันตามกระแสทั้งหลายสามารถน าแนวคิดนี้ไปประยุกต์ใช้  
ในองค์กรตนเองเพื่อปรับปรุงและฟื้นฟูภาพลักษณ์ที่ดีต่อองค์กรได้ โดยอ้างอิงจากงานวิจัยของไณยณันทร์   
นิสสัยสุข (2559) ที่ได้สรุปผลจากการวิจัยเรื่อง ค่านิยม ทัศนคติ และพฤติกรรมการซื้อผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตร           
กับสิ่งแวดล้อมไว้ว่า คนรุ่นปัจจุบัน มีความเข้าใจและมีความรู้เกี่ยวกับปัญหาสิ่งแวดล้อม ทั้งยังมีความห่วงใย             
ในทุก ๆ ปัญหาว่าจะส่งผลเช่นไรต่อชีวิตของมนุษย์ทุกรุ่นมีค่านิยมการค านึงถึงคนรุ่นหลัง โดยจะค านึงว่าสิ่งที่ตน
กระท าในปัจจุบันนั้น จะไม่สร้างปัญหาแก่คนรุ่นหลัง และมักจะท าประโยชน์ต่อเนื่องระยะยาว โดยการสร้างใหม่ 
บ ารุงรักษา อนุรักษ์ หรือแก้ไขสิ่งต่าง ๆ เพื่อคนรุ่นต่อไปได้มีความเป็นอยู่ที่ดี นอกจากน้ียังมีความคิดว่าทุกคน   
ควรต้องรับผิดชอบต่อปัญหาสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้น เนื่องจากมนุษย์ทุกคนเป็นต้นเหตุที่ท าให้สิ่งแวดล้อมถูกท าลาย 
รวมไปถึงจะมีความรู้สึกโกรธเมื่อทราบว่าบุคคลใดเป็นผู้ท าลายสิ่งแวดล้อม และผลสรุปสุดท้าย ได้กล่าวไว้ว่า        
คนรุ่นปัจจุบันมีความตั้งใจในการเลือกซื้อสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยขณะเลือกซื้อสินค้าจะค านึงถึง
ผลกระทบที่เกิดขึ้นจะหลีกเลี่ยงการซื้อสินค้าที่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อม หรือหากจ าเป็นต้องเลือกก็จะเลือก
สินค้าที่เป็นอันตรายต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด สอดคล้องกับงานวิจัยของ Yadav และ Pathak ที่พบว่าความใส่ใจ
สิ่งแวดล้อมมีอิทธิพลต่อการตั้งใจซื้อสินค้าของผู้บริโภค (Yadav, & Pathak, 2559 อ้างถึงใน ขวัญชัย สินสมบัติ, 
และพิศมร กิเลนทอง, 2562) 
      นอกจากน้ี จันทร์เจ้า สุภรรุ่งเจริญ และทิพย์รัตน์ เลาหวิเชียร (2564) ก็ได้สรุปผลจากการศึกษา เรื่อง 
ความสัมพันธ์ระหว่างความรับผิดชอบต่อสังคมที่มีต่อภาพลักษณ์ตราสินค้า และความภักดีในตราสินค้าของ   
กลุ่มโรงแรมใบไม้เขียว ไว้ว่า ความรับผิดชอบต่อสังคมของแบรนด์จะมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับภาพลักษณ์ของแบรนด์ 
กล่าวคือ หากแบรนด์มีความรับผิดชอบต่อสังคม ผู้บริโภคก็จะมองว่าแบรนด์นั้นมีภาพลักษณ์ที่ดี นอกจากนี้ก็ยังได้ 
ผลสรุปต่ออีกว่า ภาพลักษณ์ของแบรนด์มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความภักดีในแบรนด์ของผู้บริโภค กล่าวคือ 
เมื่อแบรนด์มีภาพลักษณ์ที่ดี ตัวผู้บริโภคจะมีความยินดีที่จะให้ความภักดีต่อแบรนด์ 
      รวมถึงยังมีผลการค้นคว้าอิสระของรัชนีกร สุกโชติรัตน์ (2563) ที่ได้สรุปผลจากการค้นคว้าอิสระเรื่อง 
ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าจากวัสดุรีไซเคิลของผู้บริโภค ไว้ว่า ผู้บริโภคมีความรู้สึกนึกถึงสิ่งแวดล้อม   
ในการซื้อสินค้าที่มาจากวัสดุรีไซเคิล ผู้บริโภคจะค านึงถึงสินค้าที่ช่วยลดปริมาณขยะและลดการใช้ทรัพยากร  
จากสิ่งแวดล้อมและธรรมชาติ นอกจากน้ีผู้บริโภคมีความรู้สึกส านึกในการมีส่วนร่วมในการรับผิดชอบต่อปัญหา 
ในด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดขึ้น รวมไปถึงการอนุรักษ์และดูแลสิ่งแวดล้อม และมีการติดตามข่าวสารเกี่ยวกับปัญหา
ด้านสิ่งแวดล้อมอยู่เสมอ 

จากทั้งหมดที่กล่าวมานั้นจึงอาจสรุปได้ว่าในแง่ของธุรกิจ อุตสาหกรรมแฟช่ันได้รับการยอมรับว่า    
เป็นช้ินส่วนส าคัญในการบรรเทาการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศดังนั้น ผู้ผลิตและผู้ค้าปลีกแฟช่ันควรด าเนินงาน
ภายใต้กฎระเบียบและแนวทางปฏิบัติที่ซับซ้อนมากขึ้น และจ าเป็นต้องมีมาตรการที่เพียงพอเพื่อให้แน่ใจว่า       
มีการปฏิบัติตามตลอดห่วงโซ่คุณค่าด าเนินธุรกิจที่ยั่งยืน โดยมีการด าเนินงานที่สอดคล้องกับหลักการของ
เศรษฐกิจหมุนเวียน ประกอบไปด้วยการฟื้นฟูและการสร้างใหม่ด้วยการออกแบบและให้ประโยชน์ต่อธุรกิจ 
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สังคม และสิ่งแวดล้อม ในระบบดังกล่าว เสื้อผ้า สิ่งทอ และเส้นใยต่าง ๆ จะถูกเก็บไว้ที่มูลค่าสูงสุดในระหว่าง   
การใช้งาน และน ากลับเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจหลังการใช้งานและจะไม่มีวันกลายเป็นขยะเศรษฐกิจสิ่งทอ มากกว่านั้น
ทางออกของประเด็นนี้ของผู้บริโภคเองก็มีส่วนส าคัญที่สามารถมีส่วนช่วยในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอย่างยั่งยืน 
เช่น การซื้อน้อยลง การซื้อเสื้อผ้าและสิ่งทอที่มีคุณภาพสูงขึ้น และการซ่อมแซมเสื้อผ้าเมื่อจ าเป็น การลดขยะแฟช่ัน
อย่างมีประสิทธิภาพยังคงเป็นความท้าทายในระยะยาว ซึ่งต้องใช้ความพยายามร่วมกันของทั้งภาคธุรกิจและบุคคล 
 

ตัวอย่างแบรนด์ที่ด าเนินธุรกิจด้วยแนวคิด “เศรษฐกิจหมุนเวียน” (Circular Economy): กรณีศึกษา Freitag 
ประวัติและจุดก าเนิดของแบรนด์ 
 จุดก าเนิดของแบรนด์ Freitag เริ่มต้นในป ีค.ศ. 1993 จากสองพี่น้องที่ส าเร็จการศึกษาวิชาออกแบบกราฟิก
ดีไซน์ช่ือ Markus Freitag และ Daniel Freitag โดยทั้งคู่เกิดและเติบโตจากครอบครัวในแถบชนบท จึงมีความ
ผูกพันกับธรรมชาติและรักในสิ่งแวดล้อม ต่อมาเมื่อถึงวัยท างาน พวกเขาต้องการกระเป๋าที่เหมาะสมกับการใช้งาน      
ของพวกเขาเองที่มักใช้จักรยานเป็นพาหนะหลักในการเดินทางซึ่งจะมีความยากล าบากอย่างมากในช่วงฤดูฝน 
เนื่องจากกระเป๋าที่มีในท้องตลาดไม่สามารถป้องกันหนังสือหรือเอกสารในกระเป๋าของพวกเขาไม่ให้ได้รับ        
ความเสียหายจากน้ าฝนได้เลย หรือหากมี ก็ไม่ใช่แบบท่ีมีดีไซน์ที่สวยจนมีความมั่นใจในการใช้งาน และแม้ว่า         
จะพยายามหาอย่างไร ทั้งคู่ไม่สามารถหากระเป๋าที่สามารถแก้ปัญหาเรื่องน้ าฝนพร้อมกับมีดีไซน์ที่สวยถูกใจจาก
ท้องตลาดได้เลย จนกระทั่งวันหน่ึง Markus ได้เห็นรถบรรทุกวิ่งผ่านและเห็นผ้าใบขนาดใหญ่คลุมอยู่บนรถบรรทกุ 
ท าให้เกิดความคิดที่จะน าผ้าใบเก่ามาดัดแปลงเป็นกระเป๋าในแบบที่พวกเขาต้องการ หลังจากนั้นจึงได้ลองน า
ผ้าใบคลุมรถ และได้น าวัสดุเหลือใช้อื่น ๆ เช่น สายเข็มขัดนิรภัย ยางรถ หนังหุ้มพวงมาลัย มาเป็นส่วนประกอบ  
ซึ่งวัสดุทั้งหมดนี้มีคุณสมบัติกันน้ า และสามารถแก้ไขปัญหาของทั้งคู่ได้เป็นอย่างดี หลังจากนั้นไม่นานกระเป๋า    
ของพวกเขาก็เริ่มเป็นที่สนใจของคนรอบข้างมากขึ้นเรื่อย ๆ ท าให้พวกเขาได้ลองผลิตเพิ่มเพื่อท าการค้าอย่างจริงจัง 
หลังจากนั้นจึงเกิดเป็นจุดเริ่มต้นการท าแบรนด์กระเป๋าของสองพี่น้อง Freitag โดยได้น านามสกุลของพวกเขาเอง
มาเป็นช่ือแบรนด์ (ปรีดี นุกุลสมปรารถนา, 2565; Lueg & Gantenbein, 2001) 
 Freitag หรือ ฟรายทาค มีโรงงานและส านักงานใหญ่อยู่ในกรุงซือริช (Zurich) ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ 
เป็นบริษัทที่ผลิตสินค้าประเภทกระเป๋าและเครื่องประดับ โดยในทุกไลน์สินค้าของฟรายทาคจะท าจากวัสดุ                                                                                                                
ที่ใช้งานแล้วเท่านั้น ตัวอย่างเช่น เข็มขัดนิรภัยรถยนต์ ผ้าใบรถบรรทุก เป็นต้น ซึ่งการเลือกวัสดุใช้แล้วมาผลิตใหม่
ก็ตรงกับแนวคิดของ เศรษฐกิจหมุนเวียน หรือ Circular Economy นั่นเอง 
 

วิธีคิด จุดแข็ง และวิธีด าเนินธุรกิจ 

ในวงการธุรกิจ เป็นเรื่องปกติอย่างมากหากยอดขายสินค้าจะมีความขึ้นลงตาม Product Life Cycle             

แต่สิ่งที่เกิดขึ้นกับแบรนด์ Freitag กลับไม่เป็นไปตามนั้น เพราะแบรนด์ Freitag มียอดขายที่อยู่ในระยะเดิมตลอด      

ซึ่งจากการศึกษาค้นคว้าของผู้เขียนสามารถสรุปวิธีคิด จุดแข็ง และวิธีด าเนินธุรกิจพอสังเขปของแบรนด์ได้ ดังนี้ 
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1. วิธีคิด 

 เจ้าของแบรนด์ทั้งสองคนมีวิสัยทัศน์เกี่ยวกับความเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมอย่างชัดเจน และยึดหลักการนี้

อย่างหนักแน่น โดยเลือกที่จะสร้างผลก าไรจากการเพิ่มมูลค่าให้ตัวสินค้ามากกว่าเลือกที่จะลดต้นทุนการผลิต     

ที่อาจจะส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของโลก นอกจากนี้ สองพี่น้องเจ้าของแบรนด์ ยังมีความต้องการที่จะท าให้

อุตสาหกรรมทุกรูปแบบหันมาตระหนักว่าการด าเนินธุรกิจของแต่ละแบรนด์นั้นส่งผลกระทบอย่างไรบ้างกับ  

สภาวะโลกร้อนในทุกวันนี้ 

2. จุดแข็ง 

2.1 Storytelling: แบรนด์ Freitag มีเรื่องเล่าที่แข็งแรงเกี่ยวกับจุดก าเนิดของแบรนด์ที่เกิดจาก

ความต้องการอยากมีกระเป๋าที่มีความสวยงาม ทนทาน ใช้ได้นาน ควบคู่ไปกับการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม         

และเมื่อวันหนึ่งได้สังเกตว่าผ้าใบคลุมรถบรรทุกนั้นมีความทนทานมากแม้ว่าจะฝ่าแดดฝ่าฝนมามากมายแค่ไหน      

ทั้งสองจึงได้ไปซื้อผ้าใบคลุมรถบรรทุกที่ใช้แล้ว รวมถึงวัสดุใช้แล้วอื่น ๆ เช่น ยางในจักรยาน เข็มขัดนิรภัย             

ในรถยนต์ ฯลฯ มาลองท าเป็นกระเป๋าในแบบของตนเอง จนได้เป็นกระเป๋า Freitag ที่โด่งดังในทุกวันนี้ในท่ีสุด 

2.2 Differentiation: แบรนด์ Freitag เป็นแบรนด์กระเป๋าระดับโลกแบรนด์เดียวที่มีแนวคิด 

Circular Economy ที่ประสบความส าเร็จ ซึ่งแตกต่างจากแบรนด์อื่น ๆ ในระดับเดียวกัน ที่จะใช้วัสดุที่แสดงถึง

ความหรูหรามากกว่า   

3. วิธีด าเนินธุรกิจ 

 สืบเนื่องจากวิธีคิดของแบรนด์ที่ต้องการให้ทุกกระบวนการผลิตหรือห่วงโซอุปทานนั้นเป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อมของโลกให้มากที่สุด จึงเลือกทีจ่ะสร้างผลก าไรจากการเพิ่มมูลค่าให้ตัวสินค้ามากกว่าเลือกที่จะลดต้นทุน

การผลิตที่อาจจะส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมของโลก ดังนั้น แบรนด์จึงมีวิธีด าเนินธุรกิจโดยแบ่งเป็นขั้นตอนดังน้ี 

3.1 การเลือกวัตถุดิบ: แบรนด์จะไม่เลือกผ้าใบที่ผลิตใหม่ในการน ามาผลิตเพื่อเพิ่มยอดขายเด็ดขาด 

แต่จะยึดมั่นแน่วแน่ในจุดยืนเรื่องใช้วัสดุใช้แล้วเท่านั้น โดยการเลือกรอซื้อเฉพาะผ้าใบที่ผ่านการใช้งานมาแล้วขั้นต่ า 

3 ปีขึ้นไปเท่านั้น ในส่วนของแหล่งที่มา ตัวแบรนด์จะเลือกรับซื้อผ้าใบเฉพาะจากประเทศแถบทวีปยุโรป 

เนื่องจากไม่ต้องการสร้างมลภาวะหรือก๊าซเสียให้โลกเพิ่มขึ้นอีกจากกระบวนการโลจิสติกส์ 

3.2 ขั้นตอนการผลิต : แบรนด์จะไม่ใช้ช่างฝีมือในทวีปเอเชียที่ค่าแรงถูกกว่า แต่จะเลือกใช้ช่างฝีมือ

ชาวยุโรปเท่านั้น อันเนื่องมาจากเหตุผลว่าแบรนด์ต้องการที่จะให้ตัวกระเป๋านั้นมีความประณีต สวยงาม         

และทนทาน เพื่อให้ผู้บริโภคใช้ได้นานท่ีสุด ไม่ต้องซื้อใหม่บ่อย ๆ รวมถึงไม่ต้องการสร้างมลภาวะหรือผลกระทบ     

ด้านลบให้สิ่งแวดล้อมเพิ่มขึ้นอีกจากกระบวนการโลจิสติกส์ เช่นเดียวกับเหตุผลในการเลือกแหล่งที่มาของวัตถุดิบ 

3.3 การดีไซน์: แบรนด์จะออกแบบกระเป๋าภายใต้คอนเซปต์ Each one recycled, Each one unique 

คือจะให้ช่างออกแบบกระเป๋าแต่ละใบโดยอิงจากเนื้อวัสดุที่มีในมือช่างในขณะนั้นเป็นหลักก่อน ส่วนรายละเอียด
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และดีไซน์ของแต่ละใบนั้นจะมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวแตกต่างกันไป เนื่องจากผ้าใบแต่ละผืนและวัสดุ             

แต่ละช้ินที่น ามาผลิตนั้นมีแหล่งที่มาที่ต่างกันไป หรือกล่าวได้อีกอย่างว่า มาจากรถคนละคันกัน จึงมีร่องรอย          

หรือลวดลายที่ต่างกันเนื่องจากผ่านการใช้งานมาต่างกัน ท าให้ผู้ที่ได้ครอบครองจะได้รับประสบการณท์ี่แตกต่างกนัไป 

คือจะรู้สึกเหมือนตนเป็นเจ้าของกระเป๋าใบนี้คนเดียวบนโลก (ปรเมศวร์ สมมี, 2564) 

3.4 เป้าหมาย: เป้าหมายทางธุรกิจของแบรนด์หรือองค์กรอื่น ๆ  โดยส่วนใหญ่นั้น มักตั้งเป้าหมาย

ไปที่ยอดขาย ก าไรสูงสุด หรือส่วนแบ่งการตลาด แต่สองพี่น้อง Freitag ได้กล่าวว่า แบรนด์ของตนนั้น ด าเนินธุรกิจ

แบบ Brand Friends คือไม่สนใจเทรนด์การตลาด ไม่มีการแบ่งหรือตั้งกลุ่มเป้าหมายทางการตลาด แต่จะด าเนินธุรกิจ

เหมือนท าของให้เพื่อนใช้มากกว่า โดยจะมุ่งความสนใจไปที่การพัฒนาสินค้าให้ดีขึ้นเรื่อย ๆ เพื่อคนที่มีความต้องการ

ที่จะใช้สินค้ารักษ์โลกเหมือนกันกับตนเท่านั้น 

3.5 การตั้งราคา: เนื่องจากการผลิตสินค้าของแบรนด์นั้นมีต้นทุนที่สูง ด้วยค่าแรงช่างฝีมือและ

ค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการน าวัตถุดิบหรือวัสดุต่าง ๆ  ไปเข้ากระบวนการรีไซเคิลก่อนน ามาผลิต รวมถึงปริมาณของ

ตัวผ้าใบใช้แล้วที่ได้จากรถบรรทุกแต่ละคัน จะมีส่วนที่สภาพดีจนสามารถน ามาใช้ต่อได้เฉลี่ยเพียงแค่ครึ่งผืนเท่านั้น 

ดังนั้น แบรนด์จึงใช้กลยุทธ์การตั้งราคาแบบคงที่ คือไม่เคยมีการลดราคาสินค้าคอลเลคชัน เก่าเลยนับตั้งแต่

ด าเนินธุรกิจมาเพื่อให้ครอบคลุมต้นทุน แต่ที่ส าคัญคือพวกเขาเช่ือในสินค้าว่าสามารถขายด้วยตัวมันเองได้      

และมองว่าลูกค้าไม่ได้ซื้อโดยตัดสินจากราคาเป็นหลัก แต่ซื้อจากความช่ืนชอบในเรื่องเล่าของแบรนด์และ      

ความเฉพาะตัวของกระเป๋าแต่ละใบ 

ดังที่กล่าวมาข้างต้นทั้งหมด ด้วยเหตุนี้เองจึงท าให้มีผู้บริโภคจ านวนมากให้ความภักดีและให้การสนับสนุน

กับ Freitag เรื่อยมา เนื่องจากแบรนด์ไม่ได้สนใจเพียงแค่เรื่องผลก าไรเท่านั้น โดยถึงแม้ว่าราคาสินค้าของ Freitag    

จะสูงกว่ามากเมื่อเทียบกับสินค้าของแบรนด์ที่มาด าเนินธุรกิจด้วยแนวคิดสินค้าแฟช่ันตามกระแส แต่เพื่อตอบสนอง

กับจิตส านึกท่ีควรใช้สินค้าท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม รวมถึงได้สินค้าที่ทนทาน ใช้ได้ยาวนาน และมีความเอกลักษณ์

หนึ่งเดียวในโลกก็ถือว่าคุ้มค่าส าหรับการสนับสนุนและราคาที่ต้องจ่าย 
 

ความส าเร็จของแบรนด์    
จากการศึกษาค้นคว้าของผู้เขียนสามารถสรุปความส าเร็จพอสังเขปของแบรนด์ได้ ดังนี้ 

 1. ปัจจุบัน Freitag มีก าลังการผลิตกว่า 400,000 ใบต่อปี โดยในแต่ละปีจะใช้วัสดุใช้แล้วในการผลิต
เปน็จ านวนมาก โดยแยกเป็นผ้าใบคลุมรถบรรทุกน้ าหนัก 440 ตัน ซึ่งมีความยาวเทียบเท่ารถบรรทุกจอดเรียงต่อกัน
ระยะทาง 109 กิโลเมตร ใช้ยางในจักรยาน 35,000 เส้น และเข็มขัดนิรภัย ในรถยนต์ 288,000 เส้น (SME 
Thailand, 2561) 
 2. Freitag มีช่องทางการจัดจ าหน่ายมากมาย โดยแบ่งเป็นสโตร์ในห้างสรรพสินค้าในส่วนแผนกสินค้าแฟช่ัน 
ราว 470 แห่งทั่วโลก และหน้าร้านสโตร์ของ Freitag เองอีก 11 แห่งทั่วโลก (SME Thailand, 2561) 
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 3. สินค้า Freitag ได้รับเลือกไปจัดแสดงที่พิพิธภัณฑ์การออกแบบในสวิตเซอร์แลนด์ และพิพิธภัณฑ์
ศิลปะร่วมสมัย (MoMa) ในนิวยอร์ก ซึ่งนับว่ามีความทรงคุณค่าทางศิลปะอย่างมาก (SME Thailand, 2561) 
 4. นับตั้งแต่เริ่มก่อตั้งแบรนด์จนถึงปัจจุบัน ได้ผ่านมาแล้ว 25 ปี พบว่า Freitag มียอดขายกระเป๋า
รวมกันไปแล้ว 4 ล้านใบ โดยผลิตจากผ้าใบคลุมรถบรรทุกกว่า 80,000 คัน (นลินทิพย์ เพิ่มภัทรสกุล, 2563) 
 5. ปัจจุบันได้มีการขยายไลน์สินค้าเพิ่มคือ เสื้อผ้าแบรนด์ F-ABRIC ที่เน้นการเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเช่นเคย 
โดยแบรนด์ได้ทุ่มเทเต็มที่ให้กับการวิจัยและพัฒนาจนได้ผลิตวัสดุ ที่สามารถย่อยสลายได้ตามธรรมชาติ       
(นลินทิพย์ เพิ่มภัทรสกุล, 2563) 
 6. จากวิสัยทัศน์ของแบรนด์ที่มีความต้องการที่ให้แบรนด์อื่น ๆ มาตระหนักถึงสภาวะโลกร้อนและ
เลียนแบบการด าเนินธุรกิจแบบตน โดยปี พ.ศ. 2562 ในประเทศไทย ได้มีแบรนด์นันยางซึ่งเป็นแบรนด์รองเท้าของไทย    
มีโปรเจค “รองเท้า KHYA (ขยะ)” คือการน าขยะทะเลมารีไซเคิลเป็นรองเท้าแตะ โดยรองเท้าในแต่ละคู่นั้น     
มาจากการรีไซเคิลขยะทะเลถึง 5 กิโลกรัม (ฝ่ายการตลาดนันยาง, 2562) และต่อมาในป ีพ.ศ. 2563 นันยางได้มี   
โปรเจคใหม่อีกโปรเจคคือ “NANYANG BAG 2020” คือการน าผ้าใบที่เป็นไวนิลโฆษณาของแบรนด์ตนเอง     
มารีไซเคิลแล้วผลิตใหม่เป็นกระเป๋าผ้าใบแทนการท าลายทิ้ง 
 

บทสรุป 
อุตสาหกรรมแฟช่ันถือได้ว่าเป็นอันตรายต่อโลกของเราอย่างไม่น่าเช่ือ โดยอาจจะเป็นรองจากเพียงแค่

อุตสาหกรรมน้ ามันเท่านั้น อีกทั้งอุตสาหกรรมแฟช่ันนี้เองถือได้ว่าเป็นหนึ่งในผู้ก่อมลพิษรายใหญ่ที่สุดของโลก

โดยเปรียบเทียบประมาณร้อยละ 20 ของมลพิษที่เกิดขึ้น มากกว่านั้นสารเคมีอันตรายนับพันชนิดที่ใช้ในโรงงาน

สิ่งทอทั่วโลกเป็นอันตรายต่อทั้งสิ่งแวดล้อมและผู้คนที่ท างานเช่นกัน ดังนั้นอาจจะถึงเวลาแล้วส าหรับการเปลี่ยนแปลง

ระดับโลกในอุตสาหกรรมแฟช่ัน อย่างไรก็ดีการเปลี่ยนแปลงนั้นต้องมาในรูปแบบของแฟช่ันที่ยั่งยืน ซึ่งสามารถ

ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้และมีเป้าหมายเพื่อประโยชน์ต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว โดยหนึ่งในกลยุทธ์            

ที่สามารถส่งเสริมความยั่งยืนได้คือการใช้กลยุทธ์แบบเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) ซึ่งก าจัด          

ของเสียและมลพิษ อีกทั้งยังมีการใช้วัสดุให้นานที่สุดหรืออาจน ากลับมาใช้ใหม่ส าหรับผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อหลีกเลี่ยง

ความจ าเป็นในการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรบริสุทธ์ิซึ่งเป็นหน่ึงกลไกลที่สามารถสร้างความยั่งยืนได้เป็นอย่างดี 

แบรนด์ที่สามารถด าเนินการอย่างยั่งยืนตามระแบบเศรษฐกิจแบบหมุนเวียน (Circular Economy) 

คือแบรนด์ Frietag อย่างที่กล่าวมาข้างต้นเป็นเครื่องพิสูจน์ว่า Freitag  นั้นสามารถปรับใช้ความคิดเชิงนิเวศวิทยา 

และจริยธรรมที่แข็งแกร่ง ปฏิบัติตามปรัชญาของเศรษฐกิจหมุนเวียนได้เป็นอย่างดีตั้งแต่เริ่มต้นจนจบกระบวนการ  

อีกทั้งสามารถผสมผสานกับแฟช่ันที่มีสไตล์ได้โดยไม่ประนีประนอม เป็นแรงบันดาลใจที่ยิ่งใหญ่ที่สุดในด้านแฟช่ัน 

การเดินทางสู่อนาคตที่ยั่งยืนของอุตสาหกรรมแฟช่ันนั้นจ าเป็นจะต้องการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง          

และแม้ว่าปลายทางสุดท้ายยังไม่ได้รับการก าหนดว่าเป็นเช่นไร แต่ผู้เขียนเช่ือเป็นอย่างยิ่งว่าความมุ่ งมั่นร่วมกัน      

ในการสร้างแนวทางแบบวงกลมของเศรษฐกิจหมุนเวียนซึ่งเช่ือมต่อกับทุกระดับของห่วงโซ่อุปทานสิ่งทอเป็นสิ่งจ าเป็น
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ส าหรับการด าเนินธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมไม่เพียงแต่มีความส าคัญต่อโลกของเราเท่านั้น แต่ยังรวมถึง

ความส าเร็จในอนาคตของธุรกิจอีกด้วย  
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